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Resumen

Proponemos el estudio de la produccion de ficcabevisiva en la television abierta
argentina desde sus inicios y hasta 2016, mediamxtodologia de “circuito cultural”
que articula herramientas de la economia, la lésttar semiologia y la sociologia con

la comunicacion.

Creemos que, en pos de optimizar los beneficion&@uos, las productoras
televisivas, tanto independientes como integramtesconglomerados mediaticos,
estructuran los contenidos de sus ficciones arpdeitornarlas atractivas para su
audiencia, pero sin perder de vista la explicitacithas o menos evidente- de esquemas
de configuraciones sociales que facilitan las adodes de dominacion/subordinacion
y las estructuras politicas que sostienen o faalesus posiciones dominantes. Estas

operaciones pueden decodificarse a partir de loen@os que emiten.

Los productos de ficcidn en television abierta s@ Iposicionado como mercancia
internacional. Esto plantea una tension entre sustenidos y la apelacion a
identificaciones locales ya que operan transforomees complejas y efectos de
neutralizacion a fin de que estos discursos puesandemandados en el mercado
globalizado. La existencia de politicas publicasiaraales se justifica en la necesidad
de posibilitar alternativas de comunicacion que éeinada a todas aquellas demandas
culturales que no caben en los pardmetros del oh&rca

La ficcion televisiva aun no logra el posicionanmiieque se merece dentro del ambito
académico como exponente de identificaciones sxciaEste analisis cruza la
regulacion sobre este medio masivo de comunicataérinstancias que colaboraron en
Su construccion y las improntas identitarias qug@nen sus ficciones mas relevantes y
aceptadas por las audiencias, otorgando a los rédate ficcionales una clave de
reconocimientoque facilita la lectura de las configuracionesiaes, y asi definir

posibles cambios o invariantes en las estructuriigrales argentinas.

Palabras clave: Ficcion Televisiva- Regulacion eolservicios audiovisuales-

identificaciones sociales



TV Fiction in Argentina (1952-2016). Hegemony, comssus, and power from

everyday practices

Summary

We propose the study of the production of TV fintim Argentine’s open television
from its beginnings and until 2016; through the moeiblogy of "cultural circuit” that
articulates tools of economics, history, semiolagyd sociology with communication.
We believe that, in order to optimize the econohgaefits, television producers - both
independent and members of media conglomeratesetste the contents of their
fictions by making them attractive to their audienbut without losing sight of the -
more or less obvious- explanation of schemes abkoonfigurations that facilitate the
conditions of domination/subordination and the fozdi structures that sustain or
strengthen their dominant positions. These oparatoan be decoded from the contents
they emit.

Fiction products in open television have positiondegmselves as international
merchandise. This raises a tension between itseotmtand the appeal to local
identifications, as they operate complex transfdiona and neutralization effects so
that these discourses can be demanded in the glethamarket. The existence of
national public policies is justified in the needdnable alternatives of communication
that give access to all those cultural demands dbatot fit in the parameters of the
market.

TV fiction has not yet achieved the position it eél@es within the academic sphere as
an exponent of social identifications. This anaygiosses the regulation on this media,
the instances that collaborated in its constructiod the identity imprints that propose
its most relevant fictions that were accepted by #dudiences, granting to fictional
contents a recognition key that facilitates thedneg of the social configurations, and

thus, define possible changes or invariance irAtigentine cultural structures.

Keywords: TV fiction - Regulation on audiovisuahgees - social identifications
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Introduccion

La television abierta sigue siendo uno de los ppales medios de comunicacion
masiva. Incluso aceptando su diagnosticada agsmaninguna duda ha sido y es

instrumento fundamental de la construccion de noesfustos e identificaciones.

Desde su aparicion fue objeto de diversos estugliabordajes, tanto criticos como
laudatorios. Inicialmente en disputa con otros m&dnasivos como la radio o el cine,

supo ganarse un lugar particular sin condenar atfos.

En sus casi setenta afios de vida en la Argentinasuirido transformaciones
institucionales, técnicas, tecnoldgicas, estétigas, han contribuido a la conformacion

de etapas ampliamente analizadas desde la acadacmaal e internacional.

Asi, se plantea la Paleo TV como primera etapaatpaeca desde sus origenes hasta el
inicio de los afios ochenta, cuando aparece lais@devde pago y en Europa la
desregulacion de los mercados. Se trata de undeeda el que se construye una
programacion estable tanto por géneros como pdicpulen el que se le otorga una
funcidén pedagdgico-educativa, erigiendo el discuesevisivo como autoridad frente a
sus espectadores (Eco, 1986; Casetti y Odin, 1990).

La Neo TV resulta, en contraste, mas autoreferEndimde la television habla de si
misma, desfigura los géneros y abandona el contedagdgico. Es el desarrollo de la
TV que entretiene, divierte, y se constituye a #@nma en protagonista creciente e

indiscutido.

A partir del desarrollo de las nuevas tecnolog@Garjos Scolari (2008) propone una
tercera etapa, la Hipertelevision, signada poraxperiencia de consumo multipantalla,
que fluctda entre la navegacion por Internet, lioeauegos, el trabajo multitarea en
red y, recientemente la incorporacion de los telé$ocelulares como dispositivos de
consumo de textos audiovisuales, entre otras faesicEstas condiciones tecnoldgicas
aportan a una convergencia mediatica y cultural qoe seria posible sin la

interactividad y digitalizacion de la informacion.

Este trabajo intentara una aproximacion al estddita produccion de ficcion televisiva
en la pantalla abierta argentina teniendo en cueméaperspectiva que avanza sobre

contenidos y propuestas hegemoénicas en un cordextambios de regulacion.



Escribir una tesis mirando television

Si bien en la actualidad los estudios sobre laymodn audiovisual han recorrido un
largo y prestigioso camino, aportando considerasomelevantes respecto no soélo de
sus objetos de estudio sino también, y particulateagor sus aportes a la comprension
del proceso de integracion social; no es facileswsten algunos ambitos académicos —
incluso en el mundo de las ciencias sociales- cejmale analisis a la ficcidn televisiva

en general, ni hablar de las telenovelas.

Posicionar a estos géneros como contenedores dmlegia imprescindible para la
comprension de un modo de identificacién ha redaltana tarea algo dificil. El cine
tiene ya una trayectoria de analisis académicdejoeorga un encumbrado sitio en las
bibliotecas universitarias. La television ha pugnadmbién por sus laureles, y los
consiguié a partir de brillantes analisis semi@jctécnicos y estéticos, aunque en
general centrados en géneros noticiosos o politjgesbrindan su reflexién con alguna

linealidad interpretativa.

La ficcion televisiva, en cambio, ain no logra esipionamiento que, a nuestro juicio,
se merece dentro del ambito académico. Claro qusentrata de la novela, cuya
raigambre literaria la ha convertido en un géneayan despojado —posiblemente- de
avatares economicos y comerciales, habilita a sar/awel desarrollo de su creatividad
en papel y no en una materialidad mucho menos &ieigasolitaria, como es el set

televisivo y todas las pre y postproducciones gueguiere.

Se trata de una autoria colectiva, mucho méas condida y, como propone Carboni
(2015), destinada a ser efimera y olvidada en goslat vida al préximo capitulo,
entonces resulta atinado considerarla como génaersores que poco tienen que
aportar a lo artistico, a lo valioso, a la perpdidel discurso. Se trata de un discurso
en el que la autoria es producto de una accidralsaria produccién colectiva, en la

que participan director, productor, guionista, é&dimovsky, Pedro y Druetta, 2006).

Pero todo ello no significa que no se exprese,nguéiga, que no incorpore en su texto
aquellas condiciones de produccion que la hicigasible; o que no alienten sus lineas

e imagenes algunas condiciones de recepcion guerogmne cumplir. Y en esas



operaciones es que la ficcion televisiva hablalldenegisma y de quienes asume como

sus espectadores, el “nosotros” en cada momergo ttayectoria.

Ademas de proponernos una lectura social, lasofies televisivas se han posicionado
como un producto comercial valorado en los mercadesnacionales. Ya no se trata de
pensar landustria culturalcomo la penso la escuela de Frankfurt. Hoy asistienla
imposicion del devenir del mercado societal. Ndagsds pues pensar en esa
hegemonia comunicacional del mercado en la socigdadconstituye a

“la comunicacién como el mas eficaz motor de deaedge e insercion de
las culturas —étnicas, nacionales o locales- espcio/tiempo del mercado

y las tecnologias globales” (Mazziotti: 2006)

En estas condiciones mercantilistas de la prodocd® ficcidon televisiva, se plantea
una tensidn entre las caracteristicas de sus ddogeny la apelacion a las
identificaciones de sus espectadores locales.délique se diluyen las apelaciones que
interpelan ese lado activo en la recepcion de tipdode discursos en pos de sostener la
concentracibn monopdlica y transnacional de lagstréhs de la cultura.

En tanto las identidades son producto de las nanma€ y actuaciones, hoy estas
identidades se forman en procesos interétnicosternacionales, repertorios de
imagenes e informacién creados para ser distrisuadodo el planeta por las industrias
culturales. Este proceso transforma a los sujetagietos interculturales. Asi es como
se producen fenomenos de mundializacion ligadosisicas, a imagenes y personajes

que representan estilos y valores desterritoriddiga

En este contexto, se propone hibridar la concepbédlas diferentes producciones de la
industria cultural con sus respectivos estilos fp@mes de acuerdo a su procedencia y
se constituye como producto de mercado. Esta tocisi de los productos mediaticos
en mercancia internacional opera transformacionemplejas y efectos de
neutralizacion a fin de que estos discursos pusdacomprendidos por cualquier tipo
de publico y, en consecuencia, aceptables y derdaadm el mercado globalizado.

No son los monopolios mediaticos (hacionales ormaigonales) los que deban
establecer las pautas para conformar narracionesuladas con las identidades
historico-regionales. La existencia de politicabligas se justifica en la necesidad de

posibilitar alternativas de comunicacion que detragla a todas aquellas demandas
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culturales que no caben en los parametros del oherge sean provenientes de las

mayorias o de las minorias.

De alli que nos haya parecido especialmente vajlicgmerente un analisis que cruza la
regulacion sobre este medio de comunicacion, erdetnistérico de su conformacion y
las improntas identitarias que proponen sus fi@sanas relevantes y aceptadas por las

audiencias.

Y para ello si, ademas de leer numerosos trabejoios y de investigacion; dialogar —
presencial y virtualmente- con numerosos académicbslectuales y espectadores;

reflexionar sobre teorias y metodologias, tuvimes ver mucha, mucha television...

Invitacién a un recorrido

La primera parte cumple con la recomendacion acadéde presentacion de objetivos
y teorias. En su primer capitulo desarrollamos il@othsis que funcioné como
disparador de nuestro andlisis, las preguntas destigacion, nuestros objetivos y
aquellas teorias que nos permiten los conceptosegperamos aplicar en nuestro
analisis, para confirmarlos o para desecharloso &ssaqui adelantar que no abrevamos
en una unica mirada teorética ni metodolégica etotauestra propuesta implica un
recorrido de encrucijadas. Tanto la economia palitie la comunicacion y la cultura,
los estudios culturales, la semidtica y la histoigalos medios dialogan y realizan sus

aportes en el equipaje con el que emprendimodrastsia.

El segundo capitulo de esta primera parte formaliza&estado de la cuestion que, sin
pretender minuciosidad absoluta, facilita la presgaon de avances y posiciones

respecto de nuestro objeto de estudio y sus at&itasamericanas y argentinas.

La segunda parte inicia el recorrido de nuestrdisadue hemos dividido desde la
cronologia del desarrollo televisivo, en una aleatmxonomia signada por las estéticas

televisivas como principal variable.

En el capitulo tercero nos propusimos relatar losids de la television como
institucion y su oferta ficcional, en contexto dos vaivenes politicos y regulatorios,
hasta iniciados los afios setentas. En el CapiWilanés abocamos al analisis de la

estructura del medio en la ominosa década deltseyemasta el fin de la Gltima y mas
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tragica dictadura militar. Pretendemos aqui dantautanto del modelo de ficciones que
recorrieron el periodo, como de la legislacién ca€a mas severa y autoritaria que

pretendio, a fuerza de decretos, conformar unaiabehnacional.

El Capitulo V aborda la restauracion democraticacemedio televisivo y en sus
ficciones. Los avatares politicos que hubo queeaotambién con la concepcion de que
existia un posible modo de administrar el pasada gecerlo menos doloroso
propuesto desde algunas producciones, siempreacoonkigna de que el Unico y mas

valioso bien a resguardar era la democracia resigrite recuperada.

Pero los avatares econdmicos demostraron que amiacracia no alcanzo para paliar
profundas crisis endémicas en estas latitudes, efior en los noventa hubo que
improvisar y/o planificar estrategias mas drastigas implicaron la aplicacion a raja
tabla en nuestro pais de los “mandamientos” dels@uwo de Washington. También
estas circunstancias tuvieron su correlato en lafocmacion de los medios

audiovisuales y en sus propuestas ficcionalesaaslamos en el Capitulo VI.

Llegados al siglo XXI, también se produjeron carsbigstéticos y argumentales
significativos que recogieron, a nuestro juicie lacisitudes politicas que atraveso el
pais. En el capitulo séptimo proponemos caractaozas propias de este periodo en la

ficcion televisiva y sus posibles motivacionestddadentitarias como econdmicas.

El Capitulo VIII aborda el largo y trabajoso camite® implementacion de una nueva
ley de medios, la primera en democracia desde Ka86pntexto politico e institucional
de conformacion, y las herramientas utilizadas lesr medios para fortalecer su
posicién opositora, que incluyen sin duda las proaines ficcionales que emitian en

ese momento.

El dltimo capitulo de la segunda parte, el novese, introduce en las ultimas
producciones ficcionales exitosas, mayoritariamentieanjeras, con la pretension de
comprender ese juego entre los intereses econodéctzs productoras y emisoras y la
voluntad de apropiacion de las audiencias.

Por fin, la tercer parte y su unico Capitulo X,gmoe algunas breves reflexiones que

esperan condensar sucintamente la utilidad deiseplopuesto.

Con la conviccion de que la investigacion en ci@mhaociales resulta imprescindible
para comprender en su complejidad las multipleidestes sociales y culturales de
nuestro pais, los desafios que hemos afrontado lga gue nos enfrentan a algunas

12



incertidumbres para el futuro, es que ofrecemos #&abajo con la expectativa de
generar algunas reflexiones relevantes en torias aéntificaciones que hemos sabido

transitar.
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Capitulo |

I. Hipotesis
Existe una posicion sustentada en cierto “sentaoim” que relaciona las propuestas
de la television abierta con los “gustos” de lagliencias en una operacion de
correspondencia absoluta. Sin embargo, apareceasible paradoja; las audiencias,
los publicos, los espectadores, se han formadotia @ una particular oferta televisiva

y, €s muy probable que ella haya conformado, alos\da génesis de esos “gustos”.

Antes que aspirar Unicamente a la satisfacciénodedéseos de los televidentes, las
empresas que realizan productos televisivos, persigbjetivos relacionados con sus

negocios, en lo inmediato, y también, a mediarergd plazo.

Creemos que, en pos de optimizar los beneficiosn@uow@os, las productoras
televisivas, tanto independientes como integramtesconglomerados mediaticos,
estructuran los contenidos de sus ficciones arpdeitornarlas atractivas para su
audiencia, pero sin perder de vista la explicitacithas o menos evidente- de esquemas
de configuraciones sociales que facilitan satus que las condiciones de
dominacién/subordinacién y las estructuras poBtigae sostienen o fortalecen sus
posiciones dominantes. En tanto sostenemos quedawestas instituciones mediaticas
se ven amenazadas operan en consecuencia, implegrda manera mas o menos
explicita- sus contenidos (tanto ficcionales conwmoficcionales) con discursos que

fundamentan y defienden sus estructuras empresarial

Considerando que la television argentina tieneaga setenta afios, esperamos descubrir
si existe evidencia de esta impronta ideoldgicalan contenidos de ficcion mas

relevantes, al confrontarlos con su contexto regritay social.

il. Pregunta de investigacion

¢Existe relacion entre la legislacion respecto ded medios audiovisuales y las

producciones de ficcidon televisiva? ¢En qué medidéas ficciones televisivas
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proponen consensos sociales o procuran reconocimienhegemonico? ¢Son las
propuestas ficcionales argentinas causa o consecuinde las practicas culturales
de sus audiencias? ¢ Qué identificaciones interpeldas ficciones?

iii. Objetivos
» Determinar transformaciones estilisticas de losegEn ficcionales en nuestro

pais y sus relaciones y/o articulaciones con ladigiaraciones sociales en que
se producen.

» Dilucidar las principales estrategias de constirtaimbdlica de las tematicas,
los personajes, los escenarios de las ficcionessigasicativas de cada periodo,

que aportan a la construccion de marcas identiicat de audiencias diversas.

« Dilucidar las principales estrategias narrativas tavorecen la (re)produccién
tanto de la estructura de propiedad de los medeoprdduccion como los

procesos ideoldgicos en los que esa estructunassensa.

» Explicitar el proceso histérico de creacién y codidseion de la television
argentina, diferenciando y determinando sus etapasdalidades de

organizacién y configuraciones institucionales.

* Reconstruir y exponer las principales disposicipmegulaciones y dinamicas
institucionales que configuran el contexto de poztfin de la ficcion televisiva

del periodo desde sus inicios hasta 2016.

iv. Marco teérico

La economia politica de la comunicacion crecio @md al desafio de describir y
examinar el significado de las instituciones (ersgsey gobiernos) responsables por la
produccion, distribucion e intercambio de kagrcanciasde comunicacion y por la
regulacion del mercado de comunicacion (Mosco 2008 economistas politicos de la
comunicacién han centrado sus analisis en los mgeliianformacion y las audiencias
como recursos, y han registrado las formas en gueesipaquetados para convertirse

en productos para la venta (Mosco 2009).
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El andlisis de las instituciones mediaticas profmug®r la economia politica de la
comunicacién se centra en su constitucion, su deveistorico, su pregnancia

ideoldgica, su articulacion con el poder politi&uart Hall, referente de los estudios
culturales britanicos y uno de los académicos m@dgviadores del pensamiento critico

contemporaneo, plantea que

“(...) aquellas personas que trabajan en los mediosothunicacion estan
produciendo, reproduciendo y transformando el campemo de la
representacion ideoldgica. Se encuentran en umaaidel diferente con la
ideologia en general que otros que producen y depen el mundo de
mercancias materiales y que estan, sin embarguojtasspor la ideologia
también” ([1985] 2010: 207).

Méas alla de que desde sus definiciones y objetasstiglio la economia politica de la
comunicacion y la cultura no ha soslayado la ingraia de la mirada en el “todo

social”, ha erigido sus analisis especialmentertirge un sesgo economicista que, Si
bien imprescindible, no permite abarcar acabadarestprocesos mediante los cuales
se produce una apropiacion identitaria de los primduculturales por parte de la/s

audiencia/s entendidas como:

“un conjunto segmentado a partir de sus interaesionediaticas de sujetos
sociales, activos e interactivos, que no dejan afels que son mientras
entablan alguna relacion siempre situada con eteesfe mediatico, sea ésta

directa, indirecta o diferida” (Orozco, 2001)

Hablamos de esa esfera que intercepta el integdgmico politico que los duefios y
productores de medios parecen detentar con ladifidaciones que los grupos de
audiencia reconocen en las tematicas, estéticaprggentaciones que constituyen las

diferentes propuestas mediaticas.

La mirada globalizadora en el andlisis de las tingttnes mediaticas ha sido
fundamental para definir su importancia como objgtosujeto de estudio, la
explicitacion del lugar que detentan a la hora egaducir o modificar un orden

politico-social potencia especialmente su rol cdnemte de conocimiento social.

En América Latina de fines del siglo XX una nuewmeyacion de investigadores se
propuso estudiar los impactos del capitalismo dl@alas industrias culturales, la
concentracion econdémica de grandes conglomeraddSmmdia, la evaluaciéon y
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revision historica de las politicas de comunicacyéaultura regionales que permiten

colegir un derrotero de subordinacion al capitgriacional.

Ahora bien, la fuerte presencia de la mirada ecatista trasnacional puede favorecer
el ocultamiento de las evidencias diferenciadorase que los procesos de dominacion
y resistencias se producen. La génesis de algusosrap ficcionales televisivos tiene
su raigambre en un modo particular de reconocimiel® sus publicos locales. La
telenovela nacida y desarrollada desde el origesmmi de la television en

Latinoamérica, también ha mutado para favorecgrosible comercializacion. En este
punto tenemos la conviccion de que Ameérica Latinasug diferentes contextos

nacionales tienen mucho que decir en relacion aflomen que el analisis debe

encararse.

Por su parte, los estudios culturales surgieromrdaruna crisis de las humanidades,
como necesidad de reflexionar sobre el cambio kgciultural que se vivia en la
posguerra, con una impronta interdisciplinaria iespindible ya que ellos definen una

idea de cultura que se consolida como

“imbricada con todas las practicas sociales, y peadicas, a su vez, como
manifestaciones comunes de la actividad humanaispsansorial humana,
la actividad a través de la cual los hombres y msgjdacen la historia”
(Hall, 2010: 21-22).

Sin embargo, en las ultimas décadas los estudi@®mguimo cultural se han centrado
en las audiencias como punto de partida y de legmhdiendo a desentenderse, casi
por completo, de las constricciones estructurales determinan toda produccion
cultural, especialmente si se plantea en el maectasl industrias mediaticas (Sierra
2011). Para Armand Mattelart (2011) los estudidturales de segunda generacion a
partir del “giro etnografico” instalaron la consagion de la “recepcion activa” de las
audiencias, que deja de lado la cuestion —fundaherte la existencia y
funcionamiento de las industrias culturales. Efectiente, hacia los ochenta en
Ameérica Latina se produce un desplazamiento detmbjde los medios a las
mediaciones que se enfatizd posteriormente emiestigacion critica de la recepcion”
(Martin Serrano, 1986; Martin Barbero, 1987; OrQA@96).

La mirada en la recepcion creativa de las audisncsstituyé variables

macrosocioldgicas por cuestiones de subjetividadivied micro, omitiendo el proceso
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general de (re)produccion sociocultural. Sefalatiessle ya que no fue ésta la impronta
con la que Richard Hoggart (2013), Raymond Williarfi®74; 1980; 1994), E.P.
Thompson (1981; 1989; 1995) o Stuart Hall (197781192010), iniciaron sus
reflexiones alejandose de la ortodoxia y el sistemizersitario para centrarse en la
descripcion e intervencion de las formas en quepfasticas culturales se producen
dentro de la vida cotidiana, el modo en que seotkfmen, combaten y transforman las

estructuras de poder existente.

Afortunadamente existe en la actualidad un fuenbpuiso reivindicador de esa

vertiente original de los estudios culturales quenta, especialmente en América
Latina, con valiosisimos exponentes que aportan aohvergencia entre economia
politica de la comunicacion y estudios culturalaggye, aunque con objetos de estudio
diferenciados, confluyen en la explicitacion deualgs mecanismos y estrategias del

poder que limitan y contienen la transformaciénaloc

Esta vertiente que reconstruye algunos de los piesetedricos de los originales
estudios culturales habilita a la utilizacion denagptos como ldipificacion como
reflejo del movimiento que procesa el constanteedievde la “realidad social”. La idea
es que el proceso fundamental constitutivo dedhdad histérica y social se plasma en
un “tipo” particular que puede constituirse en “éenta” o “simbolo”. De alguna
manera y a partir del andlisis de caracteristispsdficas de nuestro objeto de estudio,
hemos propuesto algun “tipo” particular para catipa de la ficcion televisiva de
produccion nacional, que aporta pfoceso de realidad sociatlel momento de

produccion (Williams, 1980).

Aportando a esa tipificacion, ha sido fundamentarglisis de lagorrespondencias
que implican semejanzas en algunas practicas praximuy diferentes entre si. En
este sentido, laomologiaes una correspondencia en el “origen” y en elddefio” de
practicas, en tanto, para Williams,daalogiaes la correspondencia en “apariencia” y

“funcion” (op.cit.).

Respecto de nuestra investigacion, creemos de #gditacion el concepto de
homologiapara considerar el modo en que se cuelan end@fii¢elevisiva argentina
las probleméticas sociales. De alli que propongaahgdn “tipo ficcional” para cada

etapa.
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Esto que puede ser catalogado como una miradauagam cuanto a la posibilidad de
gue la ficcion televisiva resuma en su interior prizpuesta de configuracion social, no
es otra cosa que lomologiaen términos williamsianos, especialmente en cuanto
“modos de exploracién y andlisis de un procesoasapie es comprendido desde el
principio como un complejo de actividades espeasfisunque relacionadas” (Williams,
1980: 126).

El andlisis que proponemos se enmarca claramenés eonsideraciones que este autor
ha volcado en sus diferentes obras, especialmentaianto al estudio de ldsrmas
culturales que habilita aportes sustanciales tanto en la igegan de visiones
particulares del mundo que se hacen hegemoénicag) sentimientos y actitudes que
usualmente marcan la cultura de una clase o grefbgando (aunque a veces con
ciertas distorsiones) identidades colectivas adas Williams llama “coloraciones
vividas”.

La eleccion del objeto de estudio y su correlato ks concepciones tedricas de este
autor no es aleatoria. Resulta fundamental su mostspecto de las condiciones
sociales del arte y su especial vinculacion coestlidio de las situaciones y de las
condiciones de las practicas. En cuanto a la @redile asimilacion de un producto de
la industria cultural como es la ficcion televisavda “obra de arte”, cabe recuperar aqui
las consideraciones del propio Williams respecto ldenovela como idea de
“mediacion” referida a la instancia indirecta ddacen entre la experiencia y su
composicion. Esta implicancia facilita el analidis rastreo de relaciones directas de
contenido y de forma en tanto “funcién de los psosesociales fundamentales de la
conciencia, en el cual ciertas crisis que no puedlerehenderse directamente se
“cristalizan” en ciertas imagenes y formas artésidirectas(Williams, 1994:25). Y en
este punto también resulta pertinente recuperasdecion de este autor respecto de las
estrechas conexiones entre las creencias formatEmscientes de una clase u otro
grupo social y la produccién cultural propia deglltanto por los énfasis que tienen
explicita manifestacion en sus contenidos comolggiomisiones que, COMo veremos

mas adelante, resultan tan ricas y expresivas ¢towioservable.

Del mismo modo, Maria Carolina Justo von Lurzerl@0Oplantea que el analisis de
contenidos televisivos debe considerar el contesdoiopolitico particular de su
aparicion para poder entender las representaciomegiaticas como espacios de
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construccion, reproduccion y articulacion de sergtidobre las relaciones y practicas

sociales que alli se proponen (pag. 254).

Consideramos pues, que el campo de la producdiénlacion y consumo acelerado de
mercancias culturales, pero también el de la pwdnanediatizada de la vida, de los
procesos biolégicos y cognitivos, constituyen etled de control y desarrollo de la

sociedad global y de sus asimetrias (Sierra Caba2613: 19/20)

a) Los medios masivos

Los medios, tanto los tradicionales como la telémiscomo los emergentes — las
nuevas tecnologias y las “redes digitales”- ocupgares relevantes en las estructuras
de poder, tanto a nivel nacional, como en el cotwiaternacional, ya que participan
centralmente en los procesos econdmicos y politicosambién, son soportes y
vehiculos de la cultura (Veron, 1992; Sanchez R015).

El despliegue y alcance de los medios masivos deikizacion en la actualidad nos
obliga a reflexionar sobre algunas de las funciguescumplen en relacion (funcional o
disfuncional) con lo que puede ser definido comaepo(mediatico, econdmico o

politico) y las posibles resistencias.

En cuanto a las mediaciones, los medios han ca@daiprogresivamente la esfera
cultural, aportando gran parte de las herramiequasutilizan los sujetos para construir
la imagen de sus vidas, significados, practicasalpres, de modo de edificar una

imagineria social situada espacial y temporalmente.

Los medios proveen ademas realidades nuevas, dasdisocialmente aceptables” vy,
por oposicion, establecen qué actitudes se vuelwea desviacion socialmente
desaprobada. Es decir, los medios no sélo (in)forsadore el mundo sino que lo dotan
de sentido (Sanchez Roman, 2014).

También, y a partir de las representaciones hegpbiasllos, los medios se ocupan de
organizar, amalgamar y homogeneizar o que se gepta dando una coherencia y
continuidad a los discursos que se proponen a dinolstener el consenso de las

audiencias y sectores de audiencias a los queigerdi
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Proponer el estudio de las posibles identificacaied publico con las propuestas de los
medios, especialmente los masivos, requiere apoatata reconstruccion del
“reconocimiento” que se establece al momento depagse de estos productos: “Mas
que de medios, la comunicacién se nos hace hoyi@uete mediaciones, esto es de
cultura y, por lo tanto, necesitada no solo de conientos, sino deeconocimientd
(Martin Barbero, 2008: 21).

Esta idea propone explicitar la “articulaciéon” enél imaginario mercantil y la memoria
cultural que se recrea en los productos mediagnasn tejido que conecta los intereses
del capital en pos de mantener una dominacion geey al mismo tiempo y en la
misma operacion, procura una experiencia de idadtiple apela matrices culturales
de los grupos de audienti&s por ello que las propuestas de la industti@rel son
tamizadas a través de estas mediaciones por lasnabexes que transforman lo que
ven en otra cosa, para apropiarlo de otra manerai,d22/23). Y proponer esta mirada
implica el despojo de tradiciones y prejuicios @aitos, en palabras de Justo von
Lurzer “dejar de pensamontrala television y pasar a pensdgsdda television (2011:
17).

Parte de la obra de pensadores como Raymond WAlliamscriptos en los estudios
culturales, puede ser leida como el intento deeptas las practicas culturales como
practicas materiales. Asi lo plantea Alejandro Gom“Entre las principales variables
que inciden en el funcionamiento de la economian ypdlitica se encuentran las
dimensiones culturales” (2013: 8), de alli la impocia acerca de la produccion y el
contenido culturales que aporta a las construcsiotkentitarias, que se moldean, se
constituyen y fortalecen en cada identificacion.

Para Hall la identidad connota el proceso de ifleation:

“(...) mas que hablar de identidad como algo acab@eloeriamos hablar de
identificacién, y concebirla como un proceso inachb La identidad se
yergue, no tanto de una plenitud de identidad gquesya dentro de nosotros

como individuos, sino de una falta de totalidadcuial es ‘llenada” desde

'Entendemos aqui “articulacién” tal como la plarttedl ([1985] 2010) comainidad en diferenciaSe

trata de desvelar la operacion mediante la cuatétosinos diferentes se ensamblan conformando una
unidad compleja. La posibilidad de que esto ocnorasta determinada, no se trata de cadenas causale
inevitables e invariables. Tampoco los términos paréicipan tienen un destino convergente por su
propia naturaleza. Se trata de explicitar comaosstituye esa unidad en un momento y lugar
determinados, un andlisis situacional.

22



fuera de nosotros, por medio de las maneras eimagnamos que somos
vistos por los otros” (Hall, [1992] 2010: 376).

Remarquemos entonces que la identificacién parh ¥Halara nosotros, es un proceso

gque opera como clave de reconocimiento del sujeto.

La inminente ruptura de la concepcion de identidapli propuesta requiere la
consideracion de que es la propia identidad la mueuenta con una constitucion
definid&. En tanto la identificacién opera como clavereeonocimientalel sujeto que

movilizan algunas construcciones mediaticas y masotAdemas de las improntas
comerciales de las instituciones de la comunicae®imprescindible deshilvanar esas

claves identificatorias para dar cuenta de las &oranes sociales que las producen.

Aunque existe un consenso respecto de la necedilda identificacion en cuanto a
algunas —nunca todas- las caracteristicas de fssr@ges o situaciones de una historia
ficcional, es importante sefialar que también hag atodo de apropiarse de esas
historias, una manera que resulté especialmentdugtiva para autores de la Escuela
de Frankfurt como Adorno y Horkheimer (1988) y gpaulatinamente fue reduciendo
su alcance académico, aunque siga siendo la redesarrollo publicitario. Se trata de
las actitudes aspiracionales de los grupos de reidge lostargets cada vez mas
segmentados de consumidores que, a diferenciangdgageempatia con algun/os del/los
personaje/s, vivencian las historias como expeetatiel propio destino, de lo que

quisieran ser o lo que desean visceralmente quEless.

Comprender esta importante diferenciacion entredémtificacion, que supone un

reconocimiento (objetivo o subjetivo) de semejaneas condiciones materiales o

2 “Las identidades son los nombres que les damas diferentes formas en las que estamos
posicionados”. “Las identidades culturales son gside identificacidn, los puntos inestables de
identificacién o sutura, que son hechos dentradealiscursos de la historia y de la cultura. Nowsta
esencia sino un posicionamiento”(Hall, [1992]20381).

% La permeabilidad entre los conceptos de ideatifiin y aspiracién surge incluso de la misma
propuesta de estos autores: “Los personajes desmspor los cazadores de talento y lanzados luego
por el estudio cinematografico son los tipos idedke la nueva clase media dependientesthdetdebe
simbolizar a la empleada, pero en forma tal qua pba —a diferencia de la verdadera empleada—, el
abrigo de noche parezca hecho de medida. De taédastarletno se limita a fijar para la espectadora la
posibilidad de que también ella aparezca en laaflansino también con mayor nitidez la distancia q

hay entre las dos. Solo una puede tener la grarcehadlo uno es famoso, y pese a que todos
matematicamente tienen la misma probabilidad,dsigilidad es sin embargo para cada uno tan minima
que hara bien en borrarla en seguida y alegrarkefdegtuna del otro, que muy bien podria ser glg
empero no lo es jamas. Cuando la industria cultovéta a una identificacion ingenua ésta se ve
rapidamente desmentida. Para nadie es ya licitdaslVEn un tiempo el espectadorfiies veia sus
propias bodas en las del otro. Ahora los felicemgantalla son ejemplares de la misma especie que
cualquiera del publico, pero con esta igualdad gysanteada la insuperable separacion de los etemen
humanos. La perfecta similitud es la absoluta difeia” (Adorno T. y Horkheimer M. 1988:14/15).
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simbdlicas, y la aspiracion, que reconoce el dissimatégico para la concrecion de un
deseo (de alli su arraigo inseparable con la pdbliy, no modifica en absoluto la
definitiva apropiacion de los productos ficcionalespublicitarios que debe operar

siempre, por una via, por la otra, o por ambas.

Este proceso identificatorio/aspiracional es el gperta a la definicion de una cultura
que, para Hall, se produce mas como una trayectmreeracional que como una
tradicion inalterable, mas como rutas que comaesgaitta cultura se produce con cada
generacion, reproducimos nuestras propias idergglash el futuro en lugar de

simplemente heredarlas del pasa@dall, 2004: 40).

Pero, tal como lo han planteado Sanchez Ruiz (201Blafio (2013), la cultura no
debe ser la Unica perspectiva comunicacional qudebe atender en el analisis de
medios. Asi uno y otro autor establecen quedpus mediatico es un campo de
encrucijada, complejo, multidimensional y cambiagnetanto requiere la comprension
de la multifuncionalidad de los medios en cuantprateso de acumulacion de capital,
por un lado, y la reproduccién ideoldgica del sigte-con sus variantes dinamizadoras-

por el otro.

En este terreno, en América Latina se ha avanzggoosamente en relacion a la
concentracion de medios y libertad de expresioraligis como el aportado por Martin
Becerra (2015) enfatizan las posibles correspondenentre reformas regulatorias,
concentracion y libertad de expresion, mas allégmner acabadamente las diferentes
posturas teodricas en relacion a los beneficios @adas por la concepcion liberal

(op.cit.:52/54), como las criticas esgrimidas arcion de los perjuicios (ib.: 54/56)

Como dijimos, el andlisis de las instituciones rdgdas propuesto por la economia
politica de la comunicacién se centra en su camsbin, su conformacion financiera, su
devenir historico, su pregnancia ideoldgica, suBluencias politico-economicas,

siempre contextualizado por un marco normativoaratdie internacional que acerca o
aleja a las empresas de la concentracion de mexinsposiciones dominantes,
monopolicas u oligopdlicas, es de suma importapara la aprehension del todo social.
Creemos que también resulta relevante comprendenoelo en que los productos

mediaticos establecen conexiones con los gruposudencia, cOmo consuman esa

“ Sobre esta tematica también se puede consulteeride Martin y Mastrini, Guillermo (2009)ps
duefios de la palabra: acceso, estructura y coneeidn de los medios en la América Latina del siglo
XXI, Prometeo, Buenos Aires; y Bolafio et.al. (eds)22@Political economy, communication and
knowledgeHampton Press, Nueva York
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“articulacion” fundamental para la identificacioalectiva. Ello, sin perder de vista que
los medios masivos en las sociedades capitalistasgpen objetivos econdmicos, para
lo cual también se invisten como actores politigpe fundamentan y favorecen
posiciones ideoldgicas también es menester que logren captar la aterdédos
publicos a través de diferentes estrategias. Eastéas casos deben apelar a alguna
identificacién que los grupos de audiencia logran sus productos y ello en relaciéon
con todos sus productos, sean o no “ficcionalesjug como propone Eliseo Veron:

“Lo que estoy tratando de afirmar es que EL NOTIST@ ES TAN
FICCIONAL COMO UNA “SERIE” O UN PROGRAMA DE
VARIEDADES. Tan “ficcional” o tan “real”: no impoatdemasiado, porque
el discurso de los medios esta deconstruyendo, c@rdice, la distincion
misma” (1995:31).
Y este autor tiene algunas concepciones indispissgiara pensar la construccion
discursiva. Asi, proponemos utilizar el estudioloe discursos sociales, entendidos
como textos, es decnonjuntos presentes en la sociedad que se compmmeiversas
materias significantes y abarcan una forma de abdo, que remite a aspectos
extratextualegVeron, 1987).
Recuperando la teoria de la discursividad o tedeidos discursos sociales de Eliseo
Veron, entendemos que ésta presentadimansion translinglistical formalizar dos
problemas: materialidad del sentido y construccléro real en la red de la semiosis.
Tal como éste autor plantea, un discursouest configuracion espacio-temporal de
sentido
En este punto creemos de especial interés pararmussalisis profundizar en las
operaciones que tejen las gramaticas de produdedigunos discursos audiovisuales
en tanto:
“La semiosis (...) s6lo puede tener la forma de wobde relaciones entre el
producto y su produccion (...) entre la manipulacid® un conjunto
significante destinada a descubrir las huellas a$e dperaciones, y las

condiciones de produccion de esas operacionestfyan87: 139).

Por eso,

® En este punto en particular resulta interesanpedpuesta que realiza Martin Becerra en cuanto a
reformular los esquemas rigidos de vinculacidneeptopiedad del medio e ideologia a partir de la
extendida préactica de alquiler y subalquiler deaeggs (2015:26). Entendemos que esta reformulacién
sélo puede realizarse a partir del analisis dedspectivos contenidos de los productos mediaticas
posibles correspondencias ideoldgicas con la ireshih mediatica que los difunde.
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“No se puede abordar un texto de manera interessintemovilizar
innumerables percepciones, informaciones, hipétegis conceptos
“extratextuales”, sin los cuales ni siquiera serfoflistificar por qué se esta
analizando ese texto y no otro (...) lo interesamees nunca el texto en
cuanto tal, sino las marcas de la semiosis de dh e portador, semiosis
gue siempre, necesariamente, trasciende el disquesse esta analizando
en un momento dado” (Verén. E., 2013: 105)

Es en la produccion cultural hacia el futuro end#oia participacion de los medios
masivos es definitoria, de alli que no baste calizar sus estructuras institucionales,
sus fusiones o disoluciones, los contextos regudastgue facilitan o impiden procesos,
en fin, los alcances materiales de su poder ecawdnsino es imprescindible

comprender el modo en que aportan a la edificagostenimiento o mutacion de una
(esa) cultura, influyendo, condicionando y/o adagtacontenidos de manera funcional

a sus propios intereses.

b) Perspectiva histérica y contexto econdémico politico

Estas instancias de produccion, que proponemogiandéambién estan fuertemente
condicionadas por los procesos econémicos y puditigue estructuran tanto los
mercados como las figuraciones sociales donde sarrddan. Entendiendo por

figuraciones o configuraciones sociales la condepque realiza Norbert Elias (2000).

Para construir una mirada socioldgica, Elias prepanalizar el entramado en su
desarrollo histérico, indagar sobre el modo en gaehan ido construyendo las
interdependencias y como, a lo largo de distinpax@s historicas, van armandose y

desarmandose distintos entramados.

Propone aqui el concepto denfiguraciéno figuracion, que refleja las caracteristicas
gue adopta una sociedad de acuerdo con las redsctnfuerza social y las formas de

organizacion de interdependencia humana en un ntordeterminado.

Estas configuraciones son, en comparacion con traneado, mucho mas breves, ya
que en el recorrido histérico que propone Eliasmismo entramado constituye

sucesivos cambios de configuraciones.
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Una configuracion entonces se conforma a partiasleelaciones de fuerza social en las
que determinadas partes de un entramado tienenrntaypacidad de decision y
organizacién de la actividad social que otras, aan@mbién implican un grado de

flexibilidad de posiciones de las fuerzas socigles habilita su modificacion.

Parte de nuestra reflexion intentara verificardis)¢ontinuidad de las configuraciones
sociales durante el trayecto de la ficcion teler@isen Argentina y, de existir, la
configuracién de algun tipo de entramado tan solna@ aventurada propuesta, ya que

se trata de un analisis contemporaneo que no @asdtdarse a una verdad historica.

Como venimos analizando, podemos afirmar que reieeautonomia evidente ni oculta
en las condiciones de produccién de cualquier mtodtelevisivo. Esta especial

circunstancia no s6lo amerita la consignacion eiplal momento del analisis, debe ser
abordada en profundidad, para poder estableceusa e interaccién con las improntas

de sentido que los productos intentan definir.

Es éste cruce —y no el mero andlisis descriptiviedepcion- el que nos permitird luego
reconocer en lasnediacionesde las audiencias la capacidad real de apropiarse

creativamente de los medios de comunicacion masiva.

Los medios de comunicacion de masas son institesidmstorica y socialmente
determinadas por el sistema cultural, por ello 0 cemprensible su préactica
significante sin atender a sus particulares hessoinstitucionales y el contexto politico
y economico en que se desarrollan, ya que ésteciama y gobierna las formas de

representacion que adoptan.

Tal como lo ha planteado la investigadora Nora Mutiz(1996) para el género
telenoveld, se debe considerar en el andlisis tres aspextgzroduccion industrial, su

textualidad y las expectativas de las audiencias.

Nos proponemos aqui recuperar el acento en lasconels materiales de existencia de
las empresas realizadoras y emisoras de prodwatnssivos y el proceso histdrico de
su consolidacion, a partir del estudio de las refes, practicas institucionales y los

contextos normativos que atraviesan.

® El género telenovela ocupa en la television latinericana un lugar clave, constituido en marca
identificatoria de la regidn, es el primer produdéola industria cultural televisiva en circulacipn
comercializacion en otros mercados (Mazziotti, 192006, Martin Barbero, 1995; Mato, 2002; entre
otros)
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Si bien existen diversos modos de abordar la léstle los medios de comunicacion en
general, el derrotero que ha seguido el estudioriografico del cine resulta relevante
para este andlisis. Este abordaje propone undicdasdn en torno a cuatro miradas que
hacen hincapié en diferentes cuestiones: estéteaspldgicas, econdmicas y sociales
(Sorrentino, 2011)

Esta propuesta de andlisis contribuye a la comyinerde la identidad del fenbmeno
televisivo en un periodo determinado, teniendo @afeente en cuenta las relaciones
dinamicas que tensan la implementacion de cambisssyresistencias, de modo de

reconstruir estas trayectorias que distan dersealies y continuas.

De esta manera, la perspectiva historica instinaien contexto econémico, politico y
social, se presenta como un “constructo teéricog geconstruye estilo, técnicas y
modos de produccion de los géneros ficcionalepgeden ser considerados clave para

la interpretacion del fenomeno televisivo argentiesde sus inicios.

Se plantea también la relevancia de la mirada caracional sobrda materia de lo
sensible(Entel, 2006:73), que recupera y reconstruye ¢assibilidades sociales, las
imagenes, imaginarios. En este punto la propuesta dutora apunta a ir mas alla del
simple analisis descriptivo que aporta a la inttgmion del presente, se trata ademas

de la puesta en juego del pensamiento anticipatorio

La posibilidad de contribuir a esa prognosis inelupdudablemente, la comprensiéon
del pasado y el presente en su complejidad. Perestn punto, es especialmente
significativa la asercion de Mirta Varela en cuaatgue “los medios mas recientes
enfrentan al historiador a las mayores ausenca®ncias o deterioro de archivos”
(Varela, 2010).

La dificultad que significa la escasez de archiMascomplejidad para el acceso a
registros documentales formalizados y el uso reaterde fuentes orales funcionan
como regla para el investigador, mas aun cuandeoate de reconstruir un derrotero

contemporaneo.

Tal como propone esta autora, el investigador debeccionar sus fuentes en funcion
de los problemas a investigar, de alli que la exigede una teoria de apoyo a la hora
de recortar y definir el objeto de investigaciora smprescindible para encarar el

analisis.
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En este punto, generar un trabajo con perspedttarica respecto a los contenidos de
ficcion televisiva, puede homologarse, en térmiwdkamsianos, al abordaje histérico

de la cinematografia.

Podemos apropiarnos de estos conceptos para skatarrespondencias entre cine y
television en cuanto a sus especificidades pdditie@ondmicas y culturales que
permitan la comprension de los caracteres partiesilde la produccion televisiva, asi
como se ha hecho con el cine (Sorrentino, 2011n €sta impronta, podemos
proponernos el analisis historico de la ficcioneatgna con base en algunas miradas
que han abordado el cine desde sus contenidosregsgondencia con sus improntas
ideoldgicas, sus propuestas de consenso, sus gautaivas en el publico y, en el
extremo, sus tendencias a generar hegemonia. Btisisumistoriograficos del cine que
recogen vertientes relacionadas con la Historigakdel cine, la Historia econdmica
del cine, la Historia tecnoldgica del cine y latdiga estética del cine (Allen y Gomery,
1995; Sorrentino, 2011), constituyen una guia isgreElible para un abordaje
interdisciplinario de las instituciones mediatica&qui también se ha vuelto
imprescindible la elucidaciéon de la relacion enpeduccion cinematografica y
legislacion, ya que, como prueba Aprea (2008), &s mhe un sentido el contexto
normativo ha sido fundamental para el desarrollbcitee argentino en las ultimas
décadas. Tanto la habilitacién de conglomeradogimmedia a inicios de los noventa,
que se convirtieron en factores determinantes gedduccion de cine local; como la
sancion de la Ley 24337 de 1994, que establecfagpaldo a la producciéon nacional a
través de un régimen de incentivos, favorecio sardello de una etapa de crecimiento

en el cine argentino.

Esta perspectiva debera contemplar, también, laisigmnas metodologicos que, como
ya se dijo, incluyen especialmente las cuestioglesionadas con la contemporaneidad
del objeto de estudio. Dado lo acotado de nuestopupsta de analisis, solo
abordaremos las posibles articulaciones —en tésrdedHall -entre ficcion televisiva y

figuraciones sociales.

De este modo, el andlisis propuesto implica tamblémalisis de los cambios que se
han producido en los ultimos afios a partir de fariracionalizacion de los mercados
audiovisuales (Mastrini y Becerra, 2001). Aungusmo prueba Varela dra television
criolla...(2005), esa internacionalizaciébn aparece ya en rtpig@p génesis de la

television, es en la década de los noventa en gyeocfundiza esta tendencia una vez
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evidenciada la derrota de las politicas nacionddesomunicacion, que coincide con la
ofensiva fundamentalista del mercado -iniciada @n dchenta de la mano de los
gobiernos norteamericano de Reagan y britanico ftetclier- (Mastrini y Becerra,

2001: 6). Asi es como la Argentina, en menos deléoada, paso de una politica de
control estatal a una politica de ausencia deldeésta participacion de capitales y
actores econdémicos extranjeros; aungque -veremds- ®gecion a los vaivenes
econdémicos nacionales e internacionales les gaeasistematicamente la debilidad de

estos vinculos.

c) Consenso y hegemonia

“Hegemonia” expresa, en sus origenes, un térmititangue se traduce como “el que
marcha a la cabeza de una fuerza militar”. Gran{&6i78 [1924]) lo recupera
especialmente para referirse a las relaciones ohindcion entre la clase burguesa vy el
proletariado, caracterizandolo como un procesoabaxintinuo de renovacion de la
influencia sociocultural y econdmica de una clasares otra que, en definitiva, presta
consenso a esa dominacion. Gramsci propone al gtncke hegemonia como mas
abarcador que el de ideologia o cultura, ya queefere al proceso continuado de
construccion de experiencia colectiva, de conforémaae significados y valores.
Williams (1980) también insiste en que la hegemesian proceso constante que se va

reconstituyendo perpetuamente.

Segun Armand Mattelard (2011), cada época histdricada tipo de sociedad presenta
una peculiar configuracion comunicacional que siemproduce un concepto

hegemonicale comunicacion.

Ahora bien, hegemonia, para los contemporaneodiestaulturales, “es una relacion,
no de dominacion por medio de la fuerza, sino deseatimiento por medio del
liderazgo politico e ideoldgico. Es la organizacitahconsentimientb(Hall 1991b: 24

subrayado nuestro).

Resulta especialmente interesante esta perspegievabona la idea de que no se trata
del dominio Unicamente mediante la coercion potepde una clase y en torno a una
especial esfera de poder. Se trata de la configurae un blogue historico que genera,
de un modo no violento, el acuerdo de aquellasiivaes o clases alejadas de las
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esferas de poder. Ese bloque establece su podeligenar y organizar la poblacion en
un proceso permanente e inestable. Hall habla deectimiento y no de un consenso
tacito y poco negociado en torno a la “integracid»@l mismo modo para Grossberg
(2004) no es lo mismo el “consenso” que la “hegdaiorPara este autor existe una
trayectoria de posible fluctuacion entre la lucba g “consenso ideoldgico” y la lucha

por la “hegemonia”.

El proceso de construccion y mantenimiento de cws® hegemonia es materia de
analisis de los estudios culturales, pero tambsémna linea de abordaje de la economia
politica de la comunicacion y la cultura ya queirterrelacion entre legislacion y
conformacion de conglomerados mediaticos es, digniente, una parte indispensable
en la construccién hegemonica o ideoldgicamentsasmsuada del poder econdémico y

politico.

Un analisis sobre la insercion del pais en el “rfod@ansnacional” de las

comunicaciones exige ademas el conocimiento dénkardca del mercado cultural en
el ambito internacional y de las funciones quentiustria cultural cumple en cada pais
en lo que se refiere al proceso de acumulaciocajetal (publicidad), de reproduccién
ideoldgica del sistema (propaganda) y de los meoas simbadlicos que constituyen la
“cultura nacional”, una categoria absolutamentetrakpara el mantenimiento de la
hegemonia de la clase dominante en el ambito relc{@ovlafio, 2015: 150/151). Es

nuestro interés adentrarnos especialmente en #ste,lUintentar reconocer algunos

rasgos de esa “cultura nacional” que se proponstiedas ficciones televisivas.

A partir de los discursos mediaticos es posiblestrair un sentido de esas operaciones
gue, aunque no ocultan su existencia, disuelvaicahce de las posiciones dominantes

de estas megaempresas dentro de las sociedades gobijan.

d) Una propuesta metodoldgica convergente

Algunas corrientes de la economia politica de lawtcacion y la cultura plantean la
necesidad de aplicar el enfoque tedérico metodabodic “circuito de cultura” elaborado
por Hall desde una perspectiva interdisciplinarize carticula herramientas de la
economia, la historia, la antropologia y la sog@ocon la comunicacion. EI modelo
tedrico metodolégico de circuito cultural ofreceplasibilidad de construir un objeto de
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estudio que comprende la cultura como un aspectdaslepracticas sociales que
constituyen las sucesivas configuraciones. Engedleersos momentos que participan
del circuito cultural se incorpora la etapa de kagan, la cuestibn normativa respecto

de un determinado objeto cultural. Es alli, diceddiemann donde

“el poder asume una posicion central y la accioh sugeto pasa a ser
pensada en relacion a los distintos procesos deotsncial —ausentes en la
mayoria de los estudios que se restringen a lgpci&se o producciéon-”
(2011: 182).

El aporte metodoldgico del “circuito de cultura” &tuart Hall involucra, como
instancia relevante de la investigacion, el arsdlidel modo en que las propias
instituciones mediaticas sirven para ofrecer umaagmitada de sentidos en tanto, para
él, los medios masivos constituyen la principatiinsion ideoldgica del capitalismo
contemporaneo (Hall ([1977] 2010). Los medios pameeflejar la realidad cuando, en
verdad, la estan construyendo. En consonancia stm afirmacion, Eliseo Verdén
postula: “es cada vez mas evidente que los medisivos no mistifican lo real, como
algunos afirman, no lo deforman, ni siquiera lorogpcen: LO PRODUCEN”
(1995:31, énfasis en el original). Resulta esckdera la postura halliana en cuanto a
gue la esencia de la hegemonia reside en aglutiadiante una construccion cultural
mas 0 menos homogénea, una diversidad de idensidadpales que constituyen una
sociedad en un determinado tiempo y lugar (Halll}.99

Para el analisis del modo en que la ficcion teleaipropone esa homogeneizacién nos
interesa considerar especialmente la estrategséeapilogica propuesta por Charles S.
Peirce, que tiene relacién con la indagacién acgetanodo de conocer y los criterios
para alcanzar la verdad. Luego de haber analizasianlodelos tradicionales de la
argumentacion: deduccion e induccion, se detuvo pnaindamente a estudiar y a
describir la “abducciéon” como otra forma satisfaigtopara explorar la realidad y
verificar la verdad de las cosas (Zecchetto, 20Q%:

Recuperando el pensamiento de Aristételes, Pemgpope este método a partir del
enlace entre premisas y una conclusion de tipaétigo. Lo considerana prediccion
general sin certeza positiva

Basada en una regla de conjeturas dentro de una darposibilidades adivinatorias,
aunque no totalmente arbitrarias, la abducciérrgeome como “paradigma indiciario”,

constituido por intuiciones razonables. Usa el mistao de la hipodtesis para descubrir
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la causa a partir de actos creativos. Si bienfestaa de adquisicion de conocimientos
tiene sus limites, su fuerza reside, para el astoque “es un método para formar una
prediccidon general sin ninguna verdadera seguritladjue tendra éxito...” (Peirce,
1986)

Este modo de acercamiento es recuperado por UmbBeot§1975) cuando plantea que
los procesos de decodificacién e interpretacionesitan para su desarrollo de la
inferencia, por ello la abduccién representa @ritd aventurado de trazar un sistema de
reglas de significacion que permitan al signo adigsii propio significado.

La abduccion corresponde a la I6gica del descubnitai La induccion y la deduccion —
gue permiten probar o desmentir una hipotesisepecen a la légica de la prueba.

La abduccion entonces es una herramienta efectireagd desarrollo del conocimiento
y de la interpretacion del sentido producido, aenga nos lleva a verdades absolutas.
Es util para ampliar nuestros conocimientos aursjeimpre pueda ser rectificada por
futuros descubrimientos. Esto no es otra cosa lguneeanismo existente en la semiosis

infinita en el desarrollo de los cédigos.
Conforme lo propone Carolina Justo von Lurzer:

“En el abordaje de representaciones televisivas glgynos de los detalles
se presentan como propios de ciertos productoslosim como propios de
una tradicion genérica o de las formas de deceviglas —como sus
diacriticod- expresan en el andlisis la movilizacién de lasuetiras
dominantes de sentido en un tiempo y espacio detadwos, representan el
estado del conflicto por la definicion del sentd#oun tema o sujeto” (2011
23).

De alli que proponer una posible articulacion eriig politicas, regulaciones y
normativas aplicadas a los servicios audiovisuatgsun analisis interpretativo de los
contenidos ficcionales de cada momento del desan®levisivo -que proponemos a
partir del abordaje abductivo- nos permitira comadgunas caracteristicas de nuestras
sucesivas configuraciones sociales, y asi defiosibes cambios o invariantes en las

estructuras culturales argentinas.

" Un signo diacritico es un signo grafico que caefien valor especial a los signos escritos, reptase
una distincion de significados en pares de palatmafrme su utilizacién.
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Capitulo Il

Estado del arte

El interés por el abordaje del analisis de lasrdest caracteristicas de la television tiene
un largo recorrido, aunque no siempre se lo corsiden objeto de estudio
especialmente valido que aporte a la comprensibtode social. La articulacién entre
la conformacion de este medio y las diferentes igardciones sociales recién fue
abordada con suficiente especificidad transcurralgsnas décadas de su inicio en

nuestro pais.

Eliseo Verdn (2009: 237/239), apartandose de lssudiones respecto de la Paleo y la
Neotelevisién propuesta por Umberto Eqp también por Casetti y Odin (1990),
propone tres fases en la institucion televisivabglo salvando las caracteristicas

particulares de los diferentes paises donde sesiongste medio masivo:

a) La etapa inicial, desde la instalaciéon de lavision en el tejido social (de los
cincuentas a los setentas en Europa con el augéstizha de television publica), donde
el contexto socio-institucional extra-televisivmporcioné el interpretante fundamental,
la idea de una ventana abierta al mundo exteriostogido desde una localizacion
nacional, donde el interpretante central es eldeskacion. Coinciden aqui el colectivo

comunicacional de los televidentes con el colediwmal de los ciudadanos.

b) En los afios ochentas la television misma seiedaven institucion-interpretante,
fase que se extiende a fines del siglo XX y qumréir del cable y el satélite favorece la
transnacionalizacion del mercado televisivo queiania crisis de la television publica
europea. Se interioriza el espacio de los notasarsurgen losalk shows Se produce

una creciente visibilidad de las estrategias den@naion. Aqui, plantea Verén, la

television “se desprende definitivamente del capgdico”.

c) En el tercer milenio sitta el autor la tercet@ea de la historia de la television “de

masas”, donde se instala como interpretante “unfigrzacion compleja de colectivos

8 Recordemos que Umberto Eco sitlia en 1983 el patapdleotelevisiéna laneotelevisién
discontinuando la oposicion originaria entre infagidn (realidad) y entretenimiento (ficcion), selan

las diferencias culturales sumergiendo al especedan flujo televisivo. La television habla cade
menos del mundo exterior para centrarse en si misistrando sus dispositivos de enunciacion (E¢o U.
1986)
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definidos como exteriores a la institucion teledMsly atribuidos al mundo individual,
no mediatizado, del destinatario”. Aqui el mundd destinatario irrumpe en la
institucion televisiva como representante del “edlleejemplificada por la explosién de
los reality showsConsidera ademas que ésta podria ser la ultimarfassando el fin
de la television “de masas” que entra en competepaomplementariedad con otras
pantallas y otros modos de acceso a los discuradowasuales (Internet, Redes
Sociales, etc.).

Mirta Varela (2005) propone el analisis de los iosctelevisivos en Argentina desde
una perspectiva historica que favorece la compnes@su posterior desarrollo, ya que
las especificas caracteristicas que adopta est@ readlos diferentes paises tienen
fundamental relacion con las especificidades deresggectivos inicios. Pero también,
como esperamos probar, las improntas politicas gnd@uicas nacionales e
internacionales favorecen la implementacion de iatdes televisivas diferenciales

gue pueden facilitar la comprension de rasgos kescmrticulares en cada nacion.

En este sentido, la propuesta de analisis histdiecdarela sostiene que la composicidn
de capitales internacionales en el momento de sxparmasiva de la television —
década de los sesenta- resulta una clave intetipeetde este medio, vinculando
expresamente a la television con el movimiento rdenficionalizacién de la cultura
(Varela, 2005: 213). Plantea esta autora que,esi biras construcciones mediaticas
previas a la television permitian reconocer matrjgepias, “lo que estaba en juego —
una vez mas-, era la condicion enddgena o exogenda dnodernizacion en la
Argentina” (Varela, 2005: 268), preguntandose ergenqué tipo de cultura ha

emergido con la television.

La mirada académica sobre la influencia de los osgdispecialmente la television, no
ha sido univoca. Por un lado, la idea de una ei@iude sociedades mediaticas a
sociedades mediatizadas establece una gradualotraasion de practicas sociales y
hébitos culturales en funcion de los medios de cocagion de masas (Veron, 1992).
Otros pensadores del siglo XX han propuesto reitareente la abierta manipulacion de
los medios masivos, asi Noam Chomsky ofreceDsgalogo de la manipulacion

mediatica donde propone que su principal funcion es condoria conciencia colectiva

a favor de los intereses de los grupos dominantes

° Decélogo de la manipulacién mediatica, propuestd\mam Chomsky, plantea las siguientes
irrenunciables funciones de los medios de comuitinata estrategia de distraccion; Crear probleynas
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Del mismo modo, César Bolafio (2011) propone gdienlaion de la industria cultural y
los grandes sistemas de comunicacion de masagdesréalizar la mediacion entre los
intereses sistémicos del capital y del Estado tamuedo de la vida de las mas amplias

capas de poblacidh

Pero esta postura fue, y sigue siendo, puesta esti@n. Heriberto Muraro (1974)
plantea que es discutible el poder de manipulagéios medios masivos, sélo ejercen
alguna influencia cuando los intereses del medicuestion coinciden con los intereses

reales del publico (citado en Varela, 2005: 270).

Una preocupacion internacional, sin embargo, hibacdpié en la necesidad de
regulacion por parte de los estados, conformefefrite de la UNESCO (1980)Uh
solo mundo, voces multiples. Comunicacion e infoiémaen nuestro tiempoue entre
sus ochenta y dos recomendaciones destaca la deramilos desequilibrios y
desigualdades, asi como las distorsiones, queosegen en el momento de la difusion

de la informacion.

Por supuesto que las nuevas tecnologias de comifdmicaonstituyen un desafio
respecto de los modos de socializacion e identificaque proporcionan. En nuestro
caso pasaremos ese desafio para centrarnos davigiée en tanto medio masivo de

comunicacion y, particularmente, en algunos géngfesisivos.

La ficcidn televisiva como objeto

Existen numerosos estudios sobre la influenciaodemedios y el impacto televisivo
sobre las audiencias que basan sus analisis géh@sos noticiosos 0 en programas de

comentarios y opinion. Sin embargo, creemos quelteeselevante la mirada sobre

después ofrecer soluciones; La estrategia de drdddala estrategia de diferir; Dirigirse al piddi
como personas de corta edad; Utilizar el aspecti®mmal mucho mas que la reflexién; Mantener al
pueblo en la ignorancia y la mediocridad; Estimalgsublico a ser complaciente con la mediocridad;
Reforzar la auto-culpabilidad; Conocer a los indiims mejor de lo que ellos se conocen a si mismos.
Esta propuesta ha sido ampliamente difundida emret y a partir de distintos soportes se encuentra
disponible por ejemplo en:
https://elobservatoriodeltiempo.wordpress.com/200/00/chomsky-decalogo-de-la-manipulacion-
mediatica/

https://www.bibliotecapleyades.net/sociopoliticaispol_mediacontrol76.htm
https://www.revistacomunicar.com/pdf/noam-chomskyranipulacion.pdf

19 Sj bien afirma que la implantacion de los sistedeisroadcastingepresenta una falta de autonomia
del nacleo familiar, se refuerza el sometimientowdvo nicleo central de la gran industria cultoca

la expansion de las redes telematicas, en espeteiatet (Bolafio, 2011).
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otros géneros. En este sentido, la ficcion permit@bordaje respecto de las improntas
que pretenden imponerse tanto ideoldgicas, pdiiticesociales desde las visiones
hegemonicas (Franco Migues y Orozco, 2009)

Esta mirada implica un especial desafio ya quepaseaen explicitas las propuestas
politicas e ideoldgicas en la ficcion televisivagsibien se diluyen y caracterizan en las
practicas y acciones que emprenden sus persoAajefor proponerse como practicas
individuales obstaculizan la mirada desde lo colectEs por ello que, estas

particulares iniciativas terminan, bajo la Ilupa dahalisis, denotando un

posicionamiento que se ofrece como “representadi@nidentidades colectivas, tanto
de grupos, etnias o0 nacionalidades, que marcamitlefmente una propuesta de

conducta publica, ideoldgica y politica que se dmmdesde el poder o bloque de poder.

En este punto, nos interesa recuperar algunasianestcentrales que permiten la
consideracion de la ficcion televisiva como un tbpe estudio que facilita el abordaje

de representaciones de identidades politicas,ralédgly sociales.

Tal como lo plantea Maria Immacolata Vasallo de dof2008), existe en la ficcion
televisiva una concepcion relativa a las identidadeolectivas y culturales
contemporaneas. En este sentido, ambas varialdestiflad y cultura) se vuelven
claves para profundizar el trabajo de redefinicign reinterpretacion de las
configuraciones sociales. Para esta autora esct#rii televisiva, especialmente la
seriada, el lugar donde emerge “la nacibn como rlugatropologico de

identidades...clave de interpretacion de orientadénlos procesos de identidad y
culturales en curso” (Vasallo de Lope, 2008: 3d).aEento, dice la autora recae
especialmente en la capacidad de estos productas generar una comunidad
emocional,de actuar como conector de un “nosotros” naciorfsflasallo de Lopes,

2008: 37).

En una propuesta tedrico-practica, Joseph Straul{th@83), establece una particular
mirada respecto de la internacionalizacion de cobs televisivos en América Latina,
que surge de su lectura de la concepcion de “ddisadependiente” de Cardoso y
Faletto que plantea las circunstancias de desigdayjdperjuicio para los paises no
desarrollados. Recupera en forma critica algunoxemios de esta Teoria de la
dependencia que sostiene que la propagacion detlmedmercial de los medios, la
inversion extranjera en las empresas de medios €quArgentina se dio durante la

década de 1960), y el poder de los publicistas inagibnales aportaron a la
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construccion de una hegemonia para lograr quedb#amtes de los paises del Tercer
Mundo se sientan satisfechos con la porcion quedea. Aunque su propuesta es
mucho menos determinista, si plantea cierto deliegoi También resume otra

posicion tedrica, la que postula el imperialismolake medios y que se centra en los
desequilibrios de poder y en los flujos de los mgdpero reconoce un gradiente de

posibilidades, no solo la dicotomia dependenciaidacon.

Para Straubhaar, sin apartarse completamente de pesiciones, los productores
locales empezarian a competir con las producciestglounidenses y europeas, y las
audiencias tenderian a preferir su propia cultsiempre y cuando dichos productos se
encontraran disponibles. En definitiva, contrapdae‘interdependencia asimétrica”
respecto de los desarrollos en la produccion enirdsstrias culturales, con la
“proximidad cultural”, que facilita y cumple el des explicito de las audiencias que
leen activamente la television para producir -aipde ella- significados que estan

relacionados con su experiencia social.

Para ejemplificar esta postura, que se propone garamligma superador del desarrollo
dependiente, recurre al caso de Brasil, afirmangolg preferencia de las audiencias ha
sido ampliamente recogida por TV Globo, que cubkeharario principal con
telenovelas, muasica y comedia, creando y emitiemdayores cantidades de
programacion nacional, trasladando los contenidlmpdrtados” a horarios de menor

auditorio.

No es casual, a nuestro juicio, que el ejemplotdauBhaar sea la television brasilefia.
En ese pais se dio el caso emblematico del desadeluna televisién privada en
estrechisimo vinculo con el gobierno, en una afianmterrumpida con la dictadura
militar (1964-1984), de politica autoritaria y fteerapuesta al desarrollo econdémico
nacional. La tendencia manifiesta a la gran comaeldn en este medio de

comunicacién se produjo mucho antes que en nugaiso

“En una armonica reciprocidad, las telecomunicaesotesarrolladas por el
Estado y la television privada, liderada por laif@Marinho, favorecen la

integracion de los dispersos mercados brasileiasiefta, 2011: 53).

Esta cuestion no es menor en relacion con nuestop®sitos de investigacion, ya que
esa “armonica reciprocidad” no es otra que el apoytuo entre las politicas de estado
(legislacion, regulacién y normativas) y el desllorde contenidos televisivos que, en
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Brasil, se fundaron con la impronta de sostener“ankiura nacional”; dificilmente —

como veremos- transferible a otros paises de larreg

De todas maneras y mas alla de la utilizacion ded@mplos, la concepcion de
“interdependencia asimétrica” y “proximidad culttireesulta de gran utilidad para el

analisis que nos proponemos Y, en algun periodaplar, puede ponerse en cuestion
definitivamente, aportando a una concepcidon queri@ogbostularse como la

cristalizacion de la “globalidad” de las practicasturales locales.

En Argentina, la ficcion televisiva tiene una feenhatriz teatral. Afirma Mazziotti que

esa tradicion teatral que se remonta a principessiglo XX, especialmente el teatro
costumbrista, mantiene en la actualidad algunasdégen las producciones de ficcion:
caracterizacion de personajes, los ambientes eqguiegranscurre el relato, el lenguaje
coloquial. Estas constantes aportan a la constmode un “estilo argentino” que es

clave para la interpretacion y reconocimiento (Mattiz 1995)

Es en la década de los noventa que se profundaaransformacion de los géneros
televisivos de ficcion que apunta a cubrir las emr@as del mercado internacional,
constituyendo un fendmeno inédito. Surgen las ahmciones trasnacionales

estandarizadas que implican una

“pérdida de la cotidianidad a que apelaba el costismo, que se hace mas
notoria en el lenguaje... Se podria decir que ersesti@vas telenovelas
estamos ante una construccion mas ilusionistaelalor que pospone el
representacionalismo que en alguna medida caattdds formatos
anteriores. Lo cual (...) trae como correlato la dagextualizacién de la
narracion” (Mazziotti, 1995.:160/161)

Es que a inicios de la década de los noventa stupeouna reducciéon de mercados
internos sumada a la aceptacién de la telenovejmises europeos, que genera nuevas
experiencias de coproduccion con socios no trawkdés, que modificaran -

¢ definitivamente?- el formato (Mazziotti, 1995).

' También México ha tenido un desarrollo de enorrtieudacion entre el poder politico y el poder
econdmicolas relaciones entre el PRIy la TV fueron tan aaes que hubo accionistas de la empresa
que dejaron su puesto en el directorio para transfrse en legisladores por dicho partido. Y una vez
cumplido el mandato volver al directorio del grupdastrini y Becerra (2001:4)
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También en su analisis histérico de la televisiomtaMVarela aporta una interesante

reflexion ya que

“la television exigié a sus audiencias que se inm@ran hasta las lagrimas
para garantizar la calidez de su identidad sirgpks. Como los rasgos mas
intimos o la exposicibn mas publica de las idedida no todo lo que
conforma subjetividades puede ser valorado posirde, pero cualquier
cuestionamiento requiere de un arduo trabajo disang distanciamiento”
(Varela, 2005: 276).

Por su parte, Oscar Steimberg en su artidluevos presentes, nuevos pasados de la
telenovela(1994) ha descrito tres momentos en la telenogélaero paradigmatico de

la ficciéon latinoamericana:

Estilo primitivo : mas ligado a la tradicion melodramatica basad® gatético
(pathos pasion, sufrimiento), donde aparecen claramente personajes
exponentes del bien y del mal, con un desarrolloatigo lento y lineal
trabajado a través de exageraciones y esquematigrwen la construccion de
los personajes como en la ambientacion. Aqui stutra el mayor peso del

verosimil de género frente al social.

Estilo moderna: A través de la expansion del verosimil sociaelanovela se

permeabiliza ante los conflictos y los acontecitisnsociales. Se aleja
parcialmente de la enunciacion patética encamirgntlacia un drama realista,
pierde algo de énfasis en la exhibicion del doB®.buscan identificar estilos

sociales especificos y conectar la telenovela t@s aliscursos sociales.

Estilo posmoderno o neobarroco Gran autorreferencialidad del género, la
telenovela se vuelve sobre si misma asumiendo osiain de gozosa critica.
El verosimil de género avanza sobre el verosintlakoSe trata de un relato
capaz de cruzarse con un repertorio extenso deribsst actualidad, policiales,
suspenso, comedia... Se aparta de la enunciacidicpaté

Cabe sefialar que, conforme la presentacion deedits productos del género, se
pueden configurar algunos corrimientos entre essHos sin que, por ello, se

establezca un alejamiento del género.

Estos cambios plantean una dinamica particular &ola de crear las propuestas
ficcionales. Resulta relevante el andlisis y elacidn de la propuesta identitaria que las
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ficciones televisivas locales proponen, el concefgociudadano que alientan con la

caracterizacion de los personajes y situacionesngoeporan a sus tiras.

La dimension simbdlica de la idea de nacién, congica aqui como repertorio de
notas identificativas favorece nuestra postuladiélativa a que hay en la ficcion
televisiva una propuesta politica, de identificacip de imposicion de jerarquias,
opacada, velada, pero no indescifrable, que ngsopemos abordar en los productos

ficcionales.

41



PARTE I

Economia, legislacion y contenidos

en la television argentina

42



Capitulo IlI
Inicios?

Un proyecto peronista

El 17 de octubre de 1951 se inicia la primerasmagion publica en Buenos Aires, por
Canal 7 dependiente de Radio Belgrano. Recordemeseq octubre de 1947 el
gobierno peronista adquiere por razones de defeamsanal y concepcion politica la
red LR3 Radio Belgrano y la Primera Cadena Argentia Broadcasting S.A. que era
de Jaime Yankelevich, quien sigui6 a cargo de z@m.

Desde 1951 y el inicio de las transmisiones teleassen Argentina, todos los riesgos y
desafios fueron asumidos por el Estado Nacionaludo en lo que respecta a los
contenidos, ya que desde ese momento comienzafdaearse géneros y formatos. Pero
también muy cerca de su inicio se define a traeda grimera ley de radiodifusion que
se otorgaran licencias por mecanismos de licitapidinlica con una duracién de 20
afos. Estas concesiones se materializan reciénprioseros afios de la década

siguienté® al nacimiento de la televisién en Argentina (Draie2011).

Comienzo artesanal para este medio de comunicgciérienia por objetivo comercial
la venta de aparatos televisivos, de alli que nmudwdenas de electrodomésticos
participaran activamente en instancias de elabmmagroduccion y difusion de las
propuestas televisivas. AUn no se sospechaba ahadcen términos culturales del
nuevo medio de comunicacién que, durante much@terarecié de la importancia de

la radio para numerosos grupos de audiencias.

En ese contexto aparece la primera tira diariademe(mbre de 1951), dleleteatro de
suspensdajo el tituloNéstor Villegas vigilaTenia quince minutos de duracion, aunque
debido a su éxito y la experiencia que incorpor@guipo técnico y actores, pasé a
durar una hora (Ulanovsky et al., [1999] 2006: 35).

12 Elegimos dividir el capitulo a partir de modificaues en el sistema televisivo producidas tanto por
cambios en la legislacién, politicos 0 modelos eftign.

13 Canal 13 sale al aire en octubre de 1960 a i tia inversion de CBS-Times Life; Canal 9 enguni
de 1960 con el aporte de NBC y Canal 11 en juli@@l con el aporte de ABC. (Druetta, 2011: 110)
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Nacida al abrigo de la radio, poco a poco algursod nombres consagrados en el
radioteatro —aunque no sin reticencias- llegarém @antalla conformando el elenco de
producciones comdeleteatro del romancd&eleteatro de la sonrisdeleteatro de las

aventuras incluso la incipiente oferta infantfeleteatro para nifloy Teleteatro de

titeres que se sumaron akleteatro del suspengblielsen, 2012a). El nuevo medio no
ofrecia las mismas condiciones econémicas ni abguehmismo éxito que su gestora
la radio, pero la presion ejercida por los prodiegtqque eran los mismos en ambos
medios) logro “tentar” a las figuras del espectadial. Sin embargo, aquellos que

aceptaron el desafio finalmente cosecharon unafavayable carrera.

Ya con la primera Ley de Radiodifusién N° 14241(5%imera y Unica ley aprobada
por un gobierno democratico hasta 2009) se esialdkecadiodifusion como de “interés

"4 se consolida la propuesta de una plataforma |mapar, algunos afios

publico
después, la primera concesion de licencias de deglenas de radiodifusion ya
existentes. Para ello quedan caracterizados lesdiatarios en correspondencia con
una estructura politica estatal/familiar que fuendicional a Perdn, con la creacion
del Servicio Oficial de Radiodifusion, dependiedtd Ministerio de Comunicaciones
(Arriba, 2009:79). Esta norma que ya define al iseyvde radiodifusion como de
“interés publico” resuelve que la licencias se gaoian por 20 afios a: 1) argentinos
nativos, 2) si fueran personas juridicas deber&egroel 70% de su capital constituido
por accionistas argentinos nativos, 3) el pers@wderior y equipos técnicos y
administrativos tendran que ser argentinos nativoaturalizados, y 4) poseer un plan
de accion para la utilizacién de la licencia y eperr interés directo o indirecto en otra
red. Los tres principios rectores para los contenitklevisivos eran: a) constituir un
exponente de la cultura e integrar un plan parzaelel nivel moral e intelectual del
pueblo; b) contribuir a la formacion y consolidacife la unidad espiritual de la nacion;
y ¢) asegurar una adecuada participacion de lasesal motivos culturales, artisticos y
tradicionales del pais (Arriba, 2009)

4 Mas o menos simultaineamente en Europa y EstaddsdJsurge la televisién, aunque sus desarrollos
se conformaron en modelos sustancialmente distiBtasuropeo fue un modelo de television fundada y
gestionada por el Estado, financiada mediante istpaeuyas funciones eran educar, informar y
entretener, éste es el modelo conocido como dei¢sepublico”. En cambio el modelo norteamericano
propone una television creada y gestionada potatapiprivados financiada publicitariamente cuya
funcién es la de entretener, conocido como modeltnderés publico” (Druetta, 2011)
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Asimismo y para avanzar con la licitacion publicaegotorgaria las licencias
respectivas, el 23 de diciembre de 1953 se firm2eeketo 25004 que reglamenta la

norma.

El Decreto 9967/54 aprueba las bases y condicidada licitacion para tres redes de
radiodifusion de 24 emisoras cada una con cabecetzapital y tres canales de TV en
Buenos Aires. En octubre de ese afo se otorgadaltess redes a empresas editoriales
(Haynes y La Razdn) y la tercera quedo para AP&ngésida por un amigo personal del

General Perdn. La cuarta red era la que permamecaeos del estado.

En tanto y también en manos del Estado, la progr@maelevisiva del Unico canal,
propone en 1958elefamilig uno de los programas de ficcibn mas logradostej@dos
del momento (Ulanovsky, [1999] 2006) que establena integracién del aparato
televisivo a la vida familiar y a sus historiasidi@nas en tono tierno. Segun Mirta
Varela (2005), tanto las comedias familiares com® telenovelas desde el inicio
televisivo se constituyeron en géneros centrales lpgprogramacion, ya que vienen de
matrices que estaban presentes en la programadiah. IGran parte del atractivo que el
aparato televisivo constituia era la capacidadglatiaar, compactar, a una familia en
torno a su pantalla, por eso la propuesta que hagad la television (el aparato) con la
familia “unida”. Sin embargo y conforme lo regisésta autora, las primeras imagenes
gue muchos telespectadores disfrutaron se viersdedeidrieras, bares, confiterias,

clubes, unidades basicas ademas de la casa debyamigo o pariente.

La propuesta de la Unica pantalla televisiva irclui maximo de cinco horas diarias en
horario vespertino ocupada mayoritariamente paidites de breve duracién de las que
no se encuentran registros filmicos. También sect#n piezas de teatro tradicional
adaptadas para television. Sin ninguna duda upa etgerimental en cuanto a técnicas
y destrezas productivas en este ambito, pero tamiiécio y propuesta de

conformacion del “gusto” por determinados géneansique aun no podamos hablar de
masividad en tanto la expansion de los aparatesisdlos era escasa. Sin embargo,

algunos estilos y géneros iban tomando especi&biguoacion:

“Las sefioras mudan los televisores a la cocina ganantras lavan,
planchan o cocinan) no perderse ni una sola estetmque ya se perfilaba
como el entretenimiento hogarefio del siglo”, dingtexto publicado en un
diario de la época. Teleteatros cohmmadre de la novid...) atrapan a la
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platea. La gente celebra las puestasiéatro universa(Ulanovsky, [1999]
2006:93)

Por su parte los intelectuales demuestran indiéémeante el nuevo sistema de
comunicacion o, en pocos casos, se entusiasmataargesibilidades y alcances que el
medio ofrecia, especialmente como icono de reufaidmliar, aunque se estaba muy
lejos de encontrar un lenguaje especifico, se ibamformando los géneros que
arraigaran en las audiencias argentinas (Vare@@h: 2007 y sgtes).

La relacion del primer peronismo con los mediosida ampliamente estudiada, existia
la voluntad de control, censura y autocensura tiaid una conflictividad explicita. El
primer gobierno del Gral. Perdn cred en 1945 laneigede noticias TELAM que tenia
por objeto contrarrestar el oligopolio informatide las agencias estadounidenses. Se
ratificO con fuerza de ley el Estatuto del Peritadirofesional; y también se
caracterizaron cuatro operaciones en las que eémpab) por intermedio de allegados,
logrd el control de los medios de prensa graficadjodifusion sonora. A tal punto era
para Perdn un tema relevante que uno de los capitel Segundo Plan Quinquenal fue
dedicado por completo a las “comunicaciones”; dmmteon objetivos fundamentales,
generales y especificos, que centralmente incklidesarrollo econémico y social de la
poblacién, resaltando en la funcién social de lasumnicaciones una importante

intervencion estatal (Arriba, 2009).

Sin embargo, y en tanto sostén monopdlico del ngestema de comunicacion, existia
un alto grado de censura “enddgena” y “exdgena’™ &emplo -conforme los
acontecimientos que ocurrieron en el periodo- ¢gamacion no tenia que contemplar
sacerdotes dentro de sus personajes -en razonfaaitamiento del gobierno peronista
con la Iglesia-. Luego se le reprocho al programamtoitir una pelicula del famoso
actor Luis Sandrini en la que hacia de marino —coomsecuencia del bombardeo de
Plaza de Mayo del 16 de junio por parte de la Marflanovsky, [1999] 2006).

Revolucion libertadora y la “desaparicion” del peranismo

En 1955 se producen dos levantamientos militatgsjraero en junio que es replegado
aunque con el lamentable saldo de 156 muertos yhg4iflos; el segundo el 16 de
setiembre, derroca al gobierno del General Peréninteresante analizar el escaso
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alcance que para oficialismos y “revolucionariasiiti la television por ese entonces ya
que, al momento del levantamiento los comandoslesivbcuparon las plantas

transmisoras de Radio El Mundo, Radio Belgrano gicr&plendid, que a través de sus
cadenas se conectaban con todo el pais, pero pre@euparon por el Canal 7 que no
tuvo participacion importante en ninguna de lasidstancias. El 1 de octubre de 1955
mediante el decreto 170/55 se declararon nulaadpslicaciones del afio anterior y se
faculté al gobierno para designar interventorekasitres cadenas nacionales privadas.

Aunque no podemos disponer de los propios contsredutidos por ese entonces por
el unico canal televisivo, llaman la atencion @erdiscontinuidades en la oferta.
Algunos ciclos siguieron su derrotero hasta dicientd® ese afio pero otros coficlo

de teatro de Federico Garcia Lorc&llos lucharon asi(que presentaban unitarios
sobre personajes de la historia y la ciencia) cymebn en setiembre de 1955 (Nielsen,
2012a).

La flamante “Revolucion libertadora” adopté critexide exclusiébn que ya venian
operando con el gobierno peronista respecto detagtde diferente extraccion politica.
Asi importantes figuras del espectaculo desapawmetiele los medios (radio y
television). Pocos meses después se designa didsttGanal 7 a Julio Bringuer Ayala,
quien en una entrevista del afilo 1998 manifestagdéjdue el iniciador de la nueva
etapa televisiva argentina, abandonando —defimitérdae- la etapa radial del canal y
alcanzando independencia de criterios, de contsnigo de presupuesto. La
desvinculacion formal del canal con Radio Belgragoproducira en 1957, cuando
adopta la sigla LS82 TV Canal 7 (Ulanovsky, [192006).

Si bien hay debates en relacion a la autonomiaoreaminal de los medios de entonces
respecto del gobierno, no existe discusion soboarcter publicitario fundacional de
la television argentina. A partir de alli y hastadoncrecion de las privatizaciones
normadas por el decreto 866/57, la Unica emisora $ganal 7 con financiamiento
estatal. Con la nueva ley 15460/57 de Radiodifyssénfijé6 una cantidad maxima de
emisoras para cada titular y prohibio la participacde capital extranjero; ahora las

licencias se entregarian por un plazo de 15 afos.

En 1956 existian apenas 75.000 aparatos televipa@slos 19 millones de habitantes

(Ulanovsky, [1999] 2006: 95)°. Se implementa una disminucién de las horas de

!5 Coincide con los datos volcados por Mirta Varadacdatro aparatos cada mil habitantes (2005:42)
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emision en pos de preservar los equipos técniapg ¢ida util ya estaba amortizada
largamente. Muchos protagonistas del mundo axisficcultural afirmaban que el
nacimiento de la television argentina estuvo vigigdr su radical apego al gobierno
peronista, y esa impronta resumia la baja caliddshryalidad de sus propuestas, y
también militaban fuertemente por la apertura devas emisoras, en manos privadas
de ser posible, que faciliten a través de la coemmé la mejora en la calidad de
contenidos. Entre tanto el canal no resultaba bgtaunque iniciaba minuciosamente
su desarrollo para convertirse en una herramieataetitas insuperable (Ulanovsky,
[1999] 2006).

En 1957 se suspenden muchos de los ciclos deatietetse reeditan ciclos teatrales,
algunos desde las propias salas. Si bien ya existiechos programas musicales, se
inicia el Ciclo de grandes conciertos y teatro Gaphdonde la marca de televisores
homonima pretendia dirigirse a un publico seleatbante de estas manifestaciones
culturales que, hasta el momento, se resistiacagaar en sus hogares estos aparatos
que, seguramente, consideraba invasivos. Segura Miarela (2005), luego de la
“Revoluciéon Libertadora” se acentla en la televisid tendencia a lo educativo-

cultural, a diferencia de su etapa anterior domaegha “cierta pedagogia popular”.

Pero el teleteatro no desaparece, en 1958 com@nkeleteatro para la hora del té.
Refrendando la modalidad en la que el género sablesté en Argentina como
continuidad del radioteatro y el teatro populamaue luego la creciente duracion de
estas tiras y las caracteristicas propias del Bjrggue adoptan las transformaran

definitivamente en telenovelas.

Estos inicios artesanales de la television argantirespecialmente del género ficcional,
enraizan definitivamente en la apropiacion de Ilst#os radiales, se convoco a los
autores de radioteatro, incluso bajo presion, eqasese basaron en los lineamientos del
cine para escribir sus guiones, aunque con lasresotimitaciones que significaban

escenificar todas las acciones en interiores.

El quiebre producido por el golpe de 1955, congtituna drastica modificacion para la
legislacion de medios y para el desarrollo de levigion. Mediante el decreto 866/57
se llamo a formular una nueva ley de radiodifusiGe estableci6 la privatizacion de
los canales. En abril de 1958, tres dias antestiegar el gobierno, se firmé el decreto
6287 por el cual se otorgan licencias para instedanales de television a CADETE
(Canal 9), DICON (Canal 11) y Rio de la Plata T\ag@l 13), y también se otorga un

48



centenar de radios que habian quedado bajo orktisdak Aunque hubo que esperar
mucho tiempo para la puesta a punto de estas sedial®do la altisima inversion
necesaria para su despliegue. Los licenciataribge®s salir a buscar inversores que
aparecieron en las tres grandes cadenas norteamasjaue constituyeron productoras
de contenidos ya que no podian participar en lgwesas licenciatarias, aunque en la
realidad eran las que detentaban el poder endosafites canales privatizados. Cada
emisora suscribié un acuerdo con una de las gracatiEnas: Canal 9, el primero en
salir al aire en junio de 1960, emiti@benture¥ a favor de la Nacional Broadcasting
Company (NBC) que ademas controlaba la productai@cé&nter que proveia de
contenidos al canal (Druetta, 2011); Los licenciatade Canal 13 suscribieron un
acuerdo con el consorcio norteamericano CBS-Tineetdn su productora Proartel,
Canal 11 comenz6 a emitir después de ceder el 40kschcciones al representante de
la cadena ABC que ademas poseia un 90 % de lagtoodd elerama (Bulla, 2011). De
este modo las cadenas extranjeras lograban urgrdoi@n vertical de produccion de
contenidos y distribucion que estaba prohibidauepass.

Ademas, si bien la ley impedia la formacion de pade el despliegue de las
modalidades y estructuras de los canales y susugiards asociadas, en los hechos,
constituyeron verdaderas cadenas con centralidsmludé (nunca revertida) en Buenos
Aires, de este modo dos de las directrices queeyahlabia propuesto quedaron
desvirtuadas, la no participacion de capital eygrany la formacion de cadenas
(Mastrini, 2011).

Esta modalidad también profundiz6 las asimetriaseelos canales de television

asentados en la ciudad de Buenos Aires y aquetlomtarior del pais. Baste citar los

resultados del estudio realizado por Margarita f@arex(citado en Bulla, 2011: 124) en

el que se prueban los porcentajes de televideetésdd el pais para los afios 1972/73:
Proartel (Canal 13), 89.47%; Teleinterior (Cang)l, B.10%; Telecenter (Canal 9), 59

% y estatal (Canal 7), 51.10%.

Asi, durante este periodo las productoras asociaddss canales de television
produjeron el 80 % de la programacion del intedek pais, otorgandoles a los canales

capitalinos alrededor del 50% de ingresos pubtiosadel conjunto de la industria

16 Se trata de obligaciones de pago o titulos neglesi@mitidos por sociedades por acciones que
contraen un empréstito importante, dividiendo agleuda en fracciones, es decir en partes alicuotas
representadas por dichos titulos valores.
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televisiva nacional. A este aporte no menor delcadw televisivo de todo el pais debe
sumarse gue los canales del interior debian “carhpsas producciones bajo diferentes
modalidades (Druetta, 2011).

Asi, en los afios sesenta se sintetizan las conégipolitico-econdmicas que marcan el
desarrollo de la television argentina: control fiabi e inversion del capital trasnacional
como claves en este periodo. La dependencia d#hlcaprteamericano caracterizé a
todo el subcontinente.

Cabe sefialar que desde el punto de vista estésitaodécada esta signada por resabios
de la cultura popular de los afios cuarenta queurerintento de modernizacion
produjeron “hibridos extravagantes” (Varela, 200B% posible percibir en algunos
textos las matrices costumbristas preexistentesl dratro, el cine y la radio, pero
atravesadas por la logica televisiva. Fiel expomemé esta estética se perfila el
teleteatro EI amor tiene cara de mujer(Canal 13 1964-1970). Sostenida
financieramente por empresas de fabricacion de uptod cosméticos, narra las
vicisitudes de la duefia y empleadas de un sal6betleza, motorizando desde la
pantalla el rol que debe cumplir la mujer en suanpgn el mundo del trabajo y con su
estética. El tono general evita oposiciones metodtas, invitan a pensar en un nuevo
modo de modernizacion y propone diluir conflict@s alase en tanto el trabajo, como
herramienta y destino opera limando el conflicte ¢as condiciones materiales de
existencia. En términos deconocimientpse proponen identificaciones que consolidan
el papel femenino en torno del matrimonio, la faanyt el mundo del trabajo al que,
paulatinamente, las mujeres se van incorporandosi@eramos que éste es un rol que
el mundo occidental nos atribuyd, sin importar alehde desarrollo de nuestras
sociedades. Esto es, tanto en las “avanzadas’idieless del primer mundo, de donde
provenian las productoras instaladas en nuestrs, g@mo nuestras incipientes
propuestas televisivas, adjudican a las mujeresleamle acompafamiento masculino

incluso en términos de aporte econémico.

Por entonces, y tal como lo recupera Carboni (20451964 aparece el videotape que
permitid registrar y conservar los programas, aloieedefinitivamente las posibilidades
de comercializar internacionalmente los productiosidnales, aunque se continué

grabando simulando un programa en vivo.

En este periodo cunden los programas con auspieios Unico producto, tal conh@

familia Falcon(inicio de emision en 1963), que durante ocho teagss se erigio en
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ejemplo y paradigma de experiencias familiares anclase media argentina
motorizadd’. Otro modelo familiar, aunque disfuncional y eavel de humor eka
neng Serie de TV (1965-1969). Comedia de enredos ¢emdto de comedia de
situacionSit Com que tiene como protagonista a Margarita (MarilRass), la hija
adolescente de Jer6énimo (Osvaldo Miranda), quieenspeiia en cada capitulo en
complicarle la vida a su padre viudo, en complidida su novio Coquito (Joe Rigoli).
Y como corolario de la impronta familiar como nache objeto de las producciones
televisivas de la época, en 1969 y hasta 1974m#e éos domingos al mediodias
Campanelli(Canal 13,luego Canal 11), que reune en tornaavialada -que amasa la
madre de familia sin descanso- a una familia nusserauyo fundador es un
inmigrante italiano. A partir de situaciones coOmicigicas se propone reflejar el
imaginario de un matrimonio, plagado de expresioaesun cocoliche de féacil
reconocimiento, que forja en sus hijos, nueras mog expectativas de movilidad
social. Fiel exponente de la creencia extremadasramaigada en la sociedad porteiia
de “crisol de razas”. Interesante analogia usada fgresentar la forma en que las
sociedades heterogéneas gradualmente se convemteociedades homogéneas vy,
especialmente sostiene y fortalece la afirmaciéguie“los argentinos bajamos de los

barcos”, fundamentando un origen y cultura europ@tss que latinoamericanos.

En 1966 ocurre un nuevo golpe institucional, la dk@sion Argentina, que establece
como presidente al militar Juan Carlos Ongania iqumne fuertes controles a los
programas de television y a las publicidades, implgando un Cédigo de Etica
(Carboni, 2015). Esto evidencia el rol significatique estas autoridades ilegitimas
asignaron a este medio masivo y sus posibilidadegederar sentidos y consensos.

En 1967 se estrena por la pantalla del Canal &léadvelaSimplemente Marjaescrita
por Celia Alcantara que, debido a su enorme éggoreeditada en otros paises (Peru
1969, Brasil 1970, Venezuela 1972, México 1989 W30 En Argentina seré
recuperada en 1979/80 con el nombrdRdsa de lejgsde la que nos ocuparemos mas
adelante. Esta telenovela que cuenta con todogug®s del género tradicional,
melodrama, sufrimiento y mucho amor, se erige emadelo en torno a lo que puede
obtener una mujer proveniente del interior con €isgaos recursos, mucha juventud e

ingenuidad, que afronta la maternidad sola y, @esstos contratiempos con teson,

" Ford publicitaba su nuevo modelo Falcon que —idisfirmente- resulté un simbolo en la historia
argentina, aunque de manera muy alejada a la gyegiaron sus publicistas.
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voluntad, responsabilidad y mucha, mucha pacientaghistoria atraviesa treinta afos-,
logra obtener el reconocimiento social y econéngjae le permite sostener a su hijo,
rechazar a quien la engafo en el pasado y acépt@amare que, en todo ese trayecto, la
ha querido “bien”. Es importante sefialar que Maiempre, siempre, asumid su
maternidad con muchisima responsabilidad, peroitamton la culpa que el “sentido
comun” aplicaba en ese contexto. La inocencia ddaviae abusada por el nifio rico
gue se esconde al momento de reconocer su patbr@idaque volvera mucho mas
tarde aceptando en ella a su verdadero amor. Mugise supera a partir de la costura
que la llevara a ser una portentosa disefiadoraoda,pese a los avatares que la vida le
impuso. Ejemplo a seguir por todas la mujeres dsesl bajas que, probablemente,
hayan interpretado que su futuro dependera soklldg, esta ficcion contribuy6 a un
mas que significativo aumento en la venta de maguile coser, e incluso fue adoptada
como estrategia femenina en tanto posible liberaciél dominio econémico en el
matrimonio. Aunque no mucho después estas habdglatb les otorgaran esa
prometida independencia, mas bien una vez dedadixuel “estado de bienestar”
ingresaran al mercado laboral para sumar sus ibg(easi siempre inferiores) a los de

sus conyuges — en el caso de tenerlos-.

Constituye para nosotros otro de los “tipos” que permiten leer una configuracion

particular de las audiencias en los sesentas. Bnanas esta mujer, como las del sal6n
de belleza (que recordemos cohabitan la pantall@mnces), desarrollan actividades
laborales muy “femeninas” incluso aunque lleguem a&xito inusitado. En definitiva el

verdadero destino que todas ellas persiguen escehocimiento en el amor de un

hombre, un hombre bueno, un hombre respetuosoaMariconstituye en ese modelo
aspiracional en el que nunca se convertiran susidmgs. Aqui, creemos que se
modifican los estereotipos femeninos respecto destaiedades “desarrolladas”, las
mujeres tercermundistas deberdn aceptar un dedifii@nte a sus congéneres de la
“metropoli” ya que sus origenes también se planteas fatidicos, sus vicisitudes seran
mas prolongadas y sus padecimientos — de los quessponsables- mas arteros; pero

como se ha dicho ya, de la virtud y la paciencrigisi el éxito.

Si bien durante este periodo se realizan numemsaiicciones locales con capitales
aportados por empresas extranjeras, también apafaegemente las emisiones de
series y peliculas de diferente calidad, que sguuestas en los distintos canales

capitalinos y, convenientemente, retransmitidadgmcanales del interior.
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Para 1965 las productoras extranjeras iniciaromestada. Para Bulla (2011) este retiro
obedece a que los objetivos primordiales de estgwesas ya estaban cumplidos;
habian logrado y consolidado un nuevo mercado f&arogramas con una inversion
relativamente poco importante. Es decir, se asbguréas bocas de expendio en toda
Sudamérica habiendo, ademas, impreso sus modaidetidisticas que signaran por
décadas el “gusto” de nuestras audiencias telegsiin cambio Druetta recuperando a
Mazziotti plantea que los motivos de este alejati@ueden haber sido: a) una crisis
en la televisidbn norteamericana, o b) el inicio dktarrollo de la television de pago por
cable y satélite impulsando la segmentacion deeauddis que, varios lustros después,

llegara a estas latitudes (Druetta, 2011).

Si bien este proceso se inicia con NBC y Canal@®tgumina en manos de Alejandro
Romay, se profundiza en 1970 con la entrega del@ana Héctor Ricardo Garcia por

parte de ABC; y finalmente en 1971 en Canal 13ms®reta con la adquisicion por

parte de Goar Mestre de CBS y Timelife, para lo agemas contd con el aporte de un
millén de délares por parte de los hermanos Vdikefios de Editorial Atlantida).

Y en el marco de estas nuevas configuracionestade® se produce lo que para Nora
Mazziotti (1996) constituye la conformacion delilesargentino costumbrista en la

telenovela argentina, ya que:

“Los relatos toman contacto con la contemporaneidadada. Con la
incorporacion de personajes que trabajan en la eahnillitas, colectiveros,
taxistas- se afirma una zona costumbrista en tauaédad de la novela. La
lengua utilizada en estas tiras abandona el alamiénto de los textos
cercanos al discurso radial y se aproxima al hablaquial. Incorpora de
manera natural las tonadas provinciales y el ldofalEn cuanto a los
ambientes, sobresalen el barrio y las casas ciaospatocinas” (Mazziotti,
1996: 64)

Veremos gue esta impronta particular sera espesiénplasmada en una telenovela de
1972-1973Rolando Rivas Taxistale Alberto Migre.
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Capitulo IV

La vuelta a la 6rbita del Estado

Como dijimos la politica implementada desde el emmd no tendio al desarrollo de la
television del interior del pais, de alli que resuet inicio de la television portefia

resulte la génesis de la television argentina:

“Asi, en un pais absorbido por Buenos Aires, quinfies después del
comienzo de la TV, el 80% de las imagenes y relai@sformaban parte de
la vida cotidiana de todo el territorio y la fornaabh era concebido y

producido en la capital” (Druetta, 2011; 111)

Y en 1973 existian en el pais 35 canales de t&evf&5 privados y 10 publicos) en red
centralizada por los cuatro canales de cabecelBudaos Aires. La totalidad de los
canales se financiaban con publicidad salvo CanBkia constitucion particular hacia
suponer que cualquier modificacién en la composiaié los tres canales privados

portefios alteraria todo el sistema de radiodifusiéon

En 1972, en las postrimerias del gobierno de faetoAlejandro Agustin Lanusse,
mediante la Ley 19.798 se crea el COMFER (Comitiefed de Radiodifusion) que en
conjunto con el CONATEL (Consejo Nacional de Tefaoaicaciones, integrado
solamente por miembros de gabinete nacional), &eadsu cargo — entre otras- la
implementacion de medidas de censura, interferenc@ras limitaciones en el empleo
de los sistemas de telecomunicaciones, en casoudgag conmocion interna y
situaciones que afecten la seguridad nacionatcsso también establecer las sanciones
a aplicar a quienes infrinjan las disposicioness& ley y su reglamentacion (Art. 9°
incs. kyr Ley 19.798).

En este contexto, con el Decreto 1761 del 8 deboetde 1973, el Poder Ejecutivo — a
cargo de Héctor J. Campdta declara el vencimiento de las licencias de losiles 9,
11 y 13; y ademas confiere al COMFER la capacidadiesignar la intervencion en

'8 Recordemos que en marzo de 1973 se realizarcri@es que pusieron fin a la larga dictadura
militar, denominada Revolucién Argentina, instaarath 1966 con el gobierno del General Juan Carlos
Ongania, seguido en 1970 por Roberto Marcelo Letimgy en 1971 por Alejandro Agustin Lanusse,
quien impuso la proscripcién expresa de particifpaein los comicios del General Juan Domingo Peron,
al incluir como condicién de los candidatos ladeatia en el pais en los Gltimos afios. Una vezidsyum
Céampora llamoé a elecciones con la participacioRe®n, quien asi logré asumir su tercera presidenci
en octubre de 1973.
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aquellas emisoras cuyas licencias se declararamtaxiMorone y de Charras, 2009),
aungue se prorroga por 180 dias la administraceasl licencias en manos de las
empresas. Esto ocurre simultaneamente con lo qu/Aig2015: 104) denomina “el

fin de la etapa experimental en el medio televisiabandonandose la produccion
artesanal y dando inicio a la profesionalizaciénn@ustrializacion de los géneros

ficcionales.

En cuanto a la posesion del medio, se inicia unanta batalla mediatica entre los
sindicatos apoyados por la Secretaria de Prensafusi@h y las empresas ex
licenciatarias. Tanto trabajadores de la televisidmo algunas organizaciones sociales
sostienen que el medio debe ser considerado “seryitiblico” y plantean
cuestionamientos a las producciones televisivagaamente las de ficcion, producen
una profunda critica a su caracter marcadamergeaaite estupidizante-segun algunas
figuras del propio género-. La recuperacion par&sthdo de los canales televisivos
facilita la mirada optimista de sus trabajadoresuwanto a consolidar producciones mas
maduras que aporten a la construccion de idensdadenprometidas. Surgieron
diferentes proyectos, aunque todos tenian lineasiites de organizacion, que signaban
la necesidad de constituir a la radiodifusion ersevicio publico a cargo del Estado,
estableciendo que la Radio y la Televisibn son rf@mibs culturales antes que
industriales, a diferencia del modelo norteamenagure plantea a la television como un

servicio de “interés publico” gestionado por priwag sostenido por la publicidad.

Por otro lado, también hubo expresiones de desagoen relacion a la decision estatal
gue plantean ahonopolio oficial de la radio y la televisiddesde las notas editoriales
de medios graficos conma Prensao The Buenos Aires Herald

Algunos hitos ficcionales del period@olando Rivas, taxista(1972-3, Canal 13):
escrita por Alberto Migré lograron un reconocimeeittusitado entre el publico. Este
producto incluye poprimera vez tomas de exteriores e incorpora problematias
actualidad. Se charla y discute con figuras deralites esferas que ocupan el rol de
pasajeros del taxi que Rolando conduce. Pero la ggduccion de esta historia resulta
de la construccion de identidades portefias y giamaire familiar. Podria considerarse

el inicio del estilo moderno del que nos habla ©Kt@imberg, ya que aqui avanza
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claramente el verosimil social sobre el de géfiepoe aporta no sélo al reconocimiento

de los personajes sino al reconocimiento de lagrgéias y los lenguajes cotidianos.

En Soy como de la familia. Conversaciones de Nora Mtzzon Alberto Migre
(1993) se transcribe el capitulo 11 de esta tekdaan el que transcurre el velatorio del
hermano de Rolando, Quique, “guerrillero” muerto wen “enfrentamiento”. De esa
transcripcion retomamos unos parrafos que facilittm comprension del
involucramiento que estas producciones significab@am el contexto social, siempre
recordando que fue emitida entre 1972/73, se tlalttalidlogo entre el protagonista y

Magoya, una taxista compariera (op. cit.: 156/159):

Magoya: Si se lo diste todo

Rolando: Todo no pudo arrastrarlo a esto. ¢Quién era? Nos
criamos en el mismo barrio, pareciamos iguales.
¢ Quién era?¢Cémo es posible que de golpe entrd
a querer matar gente hasta que lo mataron.

Magoya: Qué sé yo. Es algo inexplicable para mi. Un dia

(acongojada todo estuvo tan encarajinado que Dios nos libre,
Rolo. Seguramente no es culpa de alguien
determinado sino de varios.

Rolando: ¢, Qué decis? De todos.
Magoya: én Seguramente

sobresalty de todos.

(sin mucha

conviccion

Rolando: Pero se tiene que terminar
(desgarrado)

...terminaaaar...

(casi un sollozo

que contieng

iAh! Todos son buenos, Magoyita. Santos. Mira

Saca pafiuelo. Suena que en nuestro laburo se oye gente hablando por

!9 Recordemos los sentidos del “verosimil” conforoepresenta Christian Metz (1972): “Asi surgen
varios sentidos del término verosimil y es muy sage distinguirlos pues la polisemia de la palasa
preciosa y no la abandonaremos. Sélo dejaremasddeel primer sentido ingenuo, aquél segun el srial
trata de una relacion con la realidad. El segueddtido es el de Platon y Aristételes: lo verosksila
relacion del texto particular con otro texto, gehgrdifuso, que se llama la opinion puablica. Es lo
clasicos franceses se encuentra ya un tercer gelstidomedia tiene su propio verosimil, difereseéde
la tragedia; hay tantos verosimiles como génetas glos nociones tienden a confundirse (la aparide
este sentido del término es un paso importanté éeseubrimiento del lenguaje: se pasa aqui del die¢
lo dicho al nivel del decir). Por dltimo, actualnhese hace predominante otro empleo: se habldea de
verosimilitud de una obra en la medida en quetésta de hacernos creer que se conforma a lo meal y
a sus propias leyes; dicho de otro modo, lo veribsria mascara con que se disfrazan las leyes del
texto, y que nosotros debemos tomar por una relama la realidad” (pag. 13). Es teniendo en cuenta
estas concepciones que se ha planteado el avanerasimil social (el que alude a la realidad) por
sobre las marcas caracteristicas del género digsurs
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nariz.

Magoya:
Rolando:

Ella lo abraza. El

permanece

estremecido un

momento
Magoya:
Rolando:
Magoya:
Rolando:

dia ¢eh?

Ya lo creo

Peronistas, comunistas,
radicales...conservadores...hasta militares....no
hay uno...que no diga lo mismo. Tiene la precisa
para que el pais cambie, se levante. Para que
mejoremos. Para que haya progreso, se terminan
las coimas... bajen los precios, suban los sueldos,
iy la mar en coche, vieja! Para que nadie esté
desconforme y ponga una bomba... para que no
haya afano ni desaparecidos... para que haya
buenos colegios y hospitales... t& que lo tir6 de
las patas, me caigo y me levanto. Entonces si
pensamos igual, si estamos de acuerdo, ¢,por qué
cuesta tanto entendernos y salir realmente
adelante? ¢ Por qué? ¢Por qué? Que alguien me
conteste, ¢por quéeeee?

Querido

No estoy defendiendo a mi hermano, koyes
llorando... pero al mismo tiempo engrano porque
el hombre no avanz6 un comino como cree, se
vuelve loco de orgullo porque llegé a la Luna,
pero adonde no llegé es a pisar bien la Tierra, a
saber convivir. ¢En qué avanzamos, Magoya, me
querés decir? ¢ Esto es avanzar?

Calmate

No puedo. Hay mucha gente que no puede mas y
que también debe preguntarse por qué vivir en
paz... nos cuesta tanto.

En 1974 el gobierno en manos de Maria Estela Mertile Perdn, a partir del Decreto

340 firmado el 31 de julio, estatiza los canaleacesionados aduciendo enormes

deudas de los licenciatarios con el fisco (Drue2tdll), de este modo se define la

pulseada entre quienes bregaban por la estatizgajarenes alertaban sobre el peligro

de la mirada univoca del poder gobernante.
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Las nuevas autoridades inauguran la impronta lopgaistd° especialmente en los
noticieros (Druetta, 2011). Cabe sefalar que iocllssde el movimiento obrero se
alerta sobre esta cuestibn manifestando que éstaadaa tendencia define la
imposibilidad de generar un sistema de servicio lipgbcomo se esperaba

originalmente.

Las producciones ficcionales nacionales no se neadin sustancialmente, salvo por la
prohibicién de algunas figuras como Mirtha Legran@ato Bores - que volveran una
vez consolidado el golpe militar en 1976-. Se nesn@in ciclos comba casa, el teatro

y usted; Grandes obras de la literatura univerdaspectaculares de los viernes o Alta
Comedia Claramente se manifiesta esa tendencia de vakltaigen que plantean
Mazziotti y Varela en cuanto a las raices teatrdiedos contenidos televisivos de
ficcion.

Finalmente, el 18 de junio de 1975 se sancionaela20.966 de expropiacion de las
productoras de los canales 9, 11, 13 de Capitareed” de Mendoza y 8 de Mar del
Plata, expropiando ademaés de los canales los bégreestegraban el activo fisico de

los permisionarios (productoras y repetidoras).

A finales de 1975 los empleados administrativosOdglel 11 no cobran sus sueldos, el
gremio de actores esta en virtual cese de actiggladlas deudas con proveedores
azotan a los canales estatizados.

Asi, “desde la sancion de la ley de expropiaciompeluctoras y repetidoras hasta la
caida del gobierno, el lopezrreguismo construygpmapio espacio de poder en la
politica nacional y los medios fueron un espacenicen donde reflejar la ideologia
gubernamental dominante” (Druetta: 155).

El escaso tiempo transcurrido no permitio el degjpié de otras posiciones, como la de

los trabajadores, que esperaban establecer y asrsel modelo del servicio publico.

Entre tanto, de mayo a octubre de 1975 se dPmfieNaranja(Canal 13), telenovela de
Alberto Migré de emision semanal. Fue el progran@s wisto del afio y constituy6
también una propuesta innovadora dentro de losnesnael género ya que sus

protagonistas no encarnan el estereotipo clasameynas tuvo el atipico final en el que

2 Alude a José Lopez Rega, ministro de BienestaiaBpwerdadero hacedor de las politicas del
gobierno de Maria Estela Martinez luego de la neuget General Perdn, entre el 1° de julio de 19&4 y
11 e julio de 1975.
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muere la pareja central. El propio autor lo explaa conversaciones con Nora

Mazziotti:

“El género no tiene un solo destinatario. Hay gentee entendid
perfectamente cuando termind “Piel naranja” quereseela no tenia otro
final (...) Era un destino tragico que se cumplia,podian escapar de esa
locura que se habia desatado” (Mazziotti, 199310/

Estas telenovelas, éxitos absolutos rdéng y popularidad, recogian vicisitudes
sociales y problematicas cotidianas en sus guiatr@sesados por el costumbrismo.
Podria proponerse, sin animo de forzar el analigis, existia desde la concepcion del
autor una propuesta “educadora” y “concientizadoespecto de tematicas sociales
que, a la sazén, aun no revelaban sus peoresagadidLa aceptacion masiva de estos
productos también favorece la interpretacion relzaila con la especial configuracion
social que los contiene. Sin ninguna duda la afeleec|o cotidiano, al reconocimiento
evidente tanto de topografias como de lenguaj@jtaeana interpelacion directa a la
identificaciébn de los grupos de audiencia que acdrampn estas telenovelas. Pero
ademas, también creemos que existe otro tipo depiagion relacionada con los
modos de administrar un presente conflictivo. Amatha el fin de la proscripcion del
peronismo, el autor colectivo se propone “conckamti sobre las durisimas
consecuencias que depara la falta de empatiasehtimiento y la violencia. Alude,
casi expresamente, a la necesidad de madurezneindérde integracion, via tolerancia
y debate. El futuro inmediato probara que el germielento ya estaba en proceso de
desarrollo, y las apelaciones a la reconciliacin sentaron raices entre tanta

turbulencia politica.

El monopolio de la fuerza en clave televisiva

A partir del golpe militar de marzo de 1976, losalas de television de la ciudad de
Buenos Aires son repartidos entre las Fuerzas Aamadcion este complejo escenario de

intervenciones y autoritarismo, la Television Artyjea cumplié 25 afios de vida.

Empieza a circular de boca en boca la lista de $as@rohibidos confeccionada en
Cordoba, en la sede del Tercer Cuerpo de Ejérditerada por el General Luciano
Benjamin Menéndez. En esa lista figuran Emilio AdfaMercedes Sosa, Horacio
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Guarany y muchos otros que no podran aparecer tgleldsion ni actuar en ningun

teatro del pais, aunque la confirmacion de la exséa de la lista serd muy posterior.

El COMFER creado en 1972 por la dictadura de Laysaso a depender del Poder
Ejecutivo Nacional (PEN) luego del cruento golpditari de 1976. Si bien desde los
comienzos de la produccion televisiva se ejercigliwarsas formas de control sobre el
material exhibido o a exhibir, a partir de 1976 fassiones a los canales fueron

impuestas de manera diferente.

Mediante una serie de “orientaciones”, “disposie&lnho “recomendacionesse hace
sentir la injerencia en la programacion televisilealos setenta. Veremos que estas
limitaciones involucran especialmente a la ficcém general y a la telenovela en
particular, aunque alcancen a toda la producci@mdCvimos, ya para este periodo, la
consideracion respecto del alcance y penetracioriosleproductos televisivos es
fundamental, tanto para el gobierno democraticcsdgindo peronismo, como para la
concepcion totalitaria de la dictadura civico-railjtinstaurada en el marco del Plan
Céndor.

A partir del traspaso de la posesion de los cartaelegisivos a las Fuerzas Armadas, se
redujeron considerablemente los recursos de finaitci de éste medio de
comunicacion, en el marco de un plan de desindligacion que determind un fuerte
atraso tecnolégico para el seéloEn tanto, otros paises latinoamericanos ingresaba
la etapa industrial que los catapulté luego a lomgros puestos en produccion y
comercializacion de telenovelas latinoamericanaa fmlo el mundo. Es el caso de TV
Globo de Brasil, Televisa en México, Radio Caradaevision y Venevision en
Venezuela. A modo de ejemplo, recordemos que efi T8lkvisa realiza la telenovela
Los ricos también lloranprotagonizada por Veronica Castro, que sera aoaligada

en mas de 127 paises. En Argentina en cambio eladgslamiento industrial del pais

se evidencia también en lo que respecta a la peaitutelevisiva.

En cuanto a la incidencia de la administracién tarilien el género, la cantidad de
ficciones que se emiten se reducen considerablemBest pronto desaparecio toda esa

produccion para dar ingreso a los “enlatados”.

% Nora Mazziotti (1996) plantea abiertamente quiengement6 un plan sistematico de destierro de la
industria nacional , condenando a la orfandad addgencias que sustituyen su preferencia por la
programacion local por contenidos importados qdemda en la construccion de nuevas subjetividades.
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Desde los medios graficos se apoya y fortalecestupa gubernamental que signa a la
telenovela un destino de destruccion. Famosastasvidel espectaculo y/o diarios de
circulacibn masiva plantean abiertamente la “crisisl género”. Por ejemplo
Radiolandia revista emblematica del espectaculo originalméigeeda a la radio que
rapidamente supo adaptarse a la vida televisivaate®e a anunciar la “definitiva
decadenciatel género en su numero del 15 de julio de 197 @vista del mismo
estilo,Vosotras.en julio de 1979 afirma que el “teleteatro” pgoegtivo ya “empieza a
cansar”, anunciando a viva voz que el género estérapia intensiva. El matutina
Nacion el 6 de agosto de 1978 también plantea la critttide la etapa, aunque es
importante rescatar de esta nota en particul@taateo que establece en cuanto a que el
género tuvo en otra época “momentos de verdadpterer”’ (Mazziotti, 1996).

El punto en realidad era que las producciones natge eran desactivadas durante la
dictadura militar. Esto no es otra cosa que lassetmencias de un proceso de
desindustrializacién que se inicié6 con la toma petler por parte de las Fuerzas
Armadas y que tuvo varios frentes de operacione@rte de inversiones, la reduccion
del ritmo de produccion y en otro plano, la cengliracta. Esta actitud también puede
leerse en campafas publicitarias lanzadas mediagd@etenta que invitan a disminuir
la polucion sonora en la ciudad de Buenos Aires:sflEncio es salud”, se leia en un
cartel giratorio en el obelisco portefio que aludi® modo irremediable, al
silenciamiento de todo lo que no era afin a la yrastreivindicatoria del “ser

nacional®?,

A modo de ejemplo podemos sefialar que durante W@7btal de cuarenta y cinco
series norteamericanas ocupan la programacionrdemos algunas comioa mujer
maravilla (Canal 13);La mujer biénica(Canal 13);El hombre nuclear(Canal 13);
Stasrsky y HutcliCanal 11);Kojak (Canal 7), entre muchas otras. Sefialemos ademas
que el COMFER habia dictado reglas inflexibles eesp de la violencia en la pantalla

televisiva pero misteriosamente la emision de estees no entraba en su Orbita.

22«Con esa temible frase, Lopez Rega sentenci6 ladsd de 1974 con la excusa de una campafia contra
los ruidos molestos, pero que incluia las opiniaeedisidentes, periodistas, artistas, intelectjale

obreros y dirigentes politicos que osaran denumrtisarrorismo de Estado que se instalaba conifdeTr

A, como cabecera de playa de lo que vendria a p@itR4 de marzo del 76” (L6pez Gustavo, 2016. “El
silencio es salud”, nota de opinién en Pagina 13tele marzo de 2016. Disponible en
https://www.paginal2.com.ar/diario/elpais/1-295@04:6-03-31.html
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Pese a los anuncios de crisis, este mismo afiossa parias telenovelas ademas de
algunas otras producciones nacionales de otrog@ggee se mantienen cor@an
teatro sin cortes; La casa, el teatro y usted; leechme del 13gue paulatinamente iran
declinando. Las restricciones econdmicas y lasicegtnes tematicas impuestas por las
autoridades militares se hacen sentir cada vemayor energia. Se hace obvio que los
“enlatados” se apoderan de las pantallas argenfif@s apoyar la estrategia, la critica
televisiva propone (consciente o inconscientemetdeyrisis de la ficcion como
principal motivo de la particular coyuntura. Cungseriodo de la television argentina
que, imbuida en el “ser nacional’ que postulé eicargente el gobierno de facto,
facilité la emisibn mayoritaria de productos exjesos, incluso en mayor porcentaje
que en el periodo en que las productoras de cdo®nestaban en manos

norteamericanas.

En este momento social y mediatico ninguna otrasiémitelevisiva se acercara a los
niveles derating que tienen los partidos de futbol en los que @pdila Seleccion
Argentina. A modo de ejemplo, el partido ArgentfPer(, jugado en la ciudad de
Rosario durante el campeonato mundial de 1978nhzdcks 84 puntos (Di Guglielmo,
2010).

Ley de Radidifusién

En marzo de 1980 el gobierno sanciono el Decrstatée Radiodifusion 22.285 que
mantendria su vigencia por casi treinta afios. ltenadue elaborada por funcionarios
del gobierno con el asesoramiento de las prin@padeciaciones patronales del sector
(la Asociacion de Radiodifusoras Privadas ArgestidRPA y la Asociacion de
Telerradiodifusoras Argentinas ATA) “de ahi quecsuntenido sea el resultado de la
coincidencia de los intereses del Estado (contenlbgico) y los empresarios (fines de
lucro)” (Postolski G. y Marino S., 2009 [2005]: 379

La ley define el servicio de radiodifusion como ‘Glgerés publico” asignandole al
Estado un rol subsidiario. Fija un régimen de latas para personas fisicas o juridicas
con “fines de lucro”, aunque no aceptaba la titdéad de capitales extranjeros ni de
empresas periodisticas que tengan otros interegssatta de la explotacion de la
licencia, especialmente las empresas graficasdqdiaragencias de noticias). Esta ley es
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la que ha regido, con algunas modificaciones quegiaron —ain mas- los intereses

empresariales, hasta el afio 2009. Asi:

“La decision de excluir cualquier entidad sin fimeslucro evitaba cualquier
otro interés en laradio y TV. Y asi, una vez neisArgentina se imponia el
acuerdo entre gobierno y empresarios de la comeigitaEl negocio es

tuyo y el control ideoldgico es mio” (Druetta, 20147)

La sancién de este decreto-ley, asi como otra skrienedidas tomadas durante el
periodo, permiten sostener que los militares pensaros medios de comunicacion de
masas en términos estratégicos para su politicamteol, cuyo objetivo principal era el
de generar el “consentimiento” de grandes grupok gmblacion respecto de ciertos
valores culturales y morales, habilitando ademd&s douerdos explicitos sobre los
castigos imprescindibles en caso de no compartis esincipios. Los medios como
herramienta de construccion de “hegemonia” ayudanglasmar un enemigo que ponia
en peligro a toda la sociedad y, por ello, el mahar lo constituia el “terrorismo de
estado”. Asi, pese a imponer un liberalismo econdngn todos los planos nunca

cedieron el control de los canales de televisiGmadios que gestionaba el estado.

En este sentido, es importante sefalar que esislal®gn, reglamentada mediante
Decreto 286 del 24 de febrero de 1981, fue pendadwién para impedir la
conformacion de grupos mediaticos que pudieranaminse en actores politicos, de alli
que impidiera expresamente la participacion de esgw licenciatarias de radiodifusion
o0 medios graficos y limitd a tres frecuencias deéiaay una de TV la cantidad de
licencias acumulables por licenciatario. Segun Bau@011), el plan de la dictadura
establecia tres etapas desde 1981 a 1994 —lo gharfar la voluntad de mantenerse a
cargo de Estado-. Al cabo de esas etapas el podédarnmdescontaba haber

“normalizado” la radiodifusion asi como el paisseinconjunto (pp.: 148).

Junto con el ingreso irrestricto de productos kgigextranjeros, en su mayoria
norteamericanos, se producen episodios de fuengue a otros géneros autdctanos
De marzo a abril de 1980, la Secretaria de Infoidna@ublica (SIP) emite varias
recomendaciones sobre wleteatroteniendo en cuenta aspectos intrinsecos de las

tematicas y formas de narrar del género:
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. Sobre latrama narrativg la SIP aconseja que el relato se limite a contar
una unica historia central sin tramas paralelas, le jay llamamos historias
secundarias y que, conforme hemos visto en loseposnsetenta, eran las que
conferian las caracteristicas propias de época $wncorrespondiente

implicancia social y politica.

. Sobre loscontenidogde las historias es donde van a fijar mas limites,
se deberan mostrar parejas desavenidas, siemppasa por elegir ejemplos
gue sustenten lanoral, que establezcan mensajes positivos y no muestren
conflictos sociales, particularmente no deberaruirse aquellas férmulas

remanidas que muestren las marcadas diferenciedesode los protagonistas.

. También se recomienda que las historias no searextapsas, y que la
creatividad autoral incluya en los contenidos laaaala huella ineludible de
“la epopeya nacional que protagonizara todo el jpuatpentino a instancias
de las Juntas Militares que lo guiaron en la gestatra la subversidn
(Mazziotti, 1996).

Pero incluso cumpliendo con todas estas recomaymzxide la SIP, se establecié que
cada canal no podria exhibir mas de dos tirasadiasalvo que se incluyera una tercera
que hubiera sido vendida al exterior. Esta limdacincluia ademas la emision de

titulos de manera consecutiva.

Mas alla de que se respetaron estas pautas, lasdades siguieron pensando que la
propia estructura de algunas ficciones era ofengiva eso en setiembre de 1981 la
Secretaria de Informacién Publica (SIP) informarsobn estudio detallado de la

programacion televisiva y los contenidos detédsteatros

El informe plantea que el tiempo de emision diatéo este género va desde el 6 %
(Canal 13) al 20 % (Canal??)los productos estaban orientados por ideas tesgae
“indudablemente” iban en contra de principios b@simorales de nuestra poblacion.
Ademas los personajes principales rondaban el dibre; el embarazo, el aborto, el
concubinato, el adulterio, la frustracién, la trdige el fracaso. Por todo ello se obliga,
una vez mas, a reducir la emision de teleteatiars &juellos que tuvieran un contenido

“conflictivo” se establece la obligatoriedad de triois a partir de las 22hs. Esta postura

%3 Recordemos que todos los canales estaban en mhelnestado, cada uno intervenido por una fuerza
militar.
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con la complicidad de la critica periodistica. lexggencias de la produccion nacional
gue presentaba el “deber ser” occidental, liberatigtiano contrastan con las series
norteamericanas y su propuesta de mundo que inghdafuerte cuota de violencia,
destructividad — tiros, explosiones, choques, .e@onforme Straubhaar (1993), aqui y
de la mano estatal, la “interdependenca asimétseaimpone, incluso facilitara la

adaptacion del “gusto argentino” por esas tramestéticas-

Incluso con estas “recomendaciones” en marzo d@ $88mite por ATC (Argentina
Televisora Color) el primer capitulo &osa de lejgsremake d&Simplemente Mariay
primera telenovela “a todo color” que estrena lavision argentina. La alusiéon a la
policromia surge desde el titulo (Maria ahora esaRg su ambientacién connota el
periodo 1945-1980, es decir treinta y cinco afiotaernda de Rosa para recuperar la
confianza en si misma y expiar las “culpas” quéengenuidad y juventud le acarrearon.
Rosa se vuelve distante, desconfiada y recelosantduel camino que construye para
posicionarse social y econémicamente. Como dijésapara el caso d8implemente
Maria, la primer lectura invita a suponer el empoderatoiefemenino con las
herramientas que la sociedad podia darle (en asteuna maquina de coser), apenas
profundizando en la posible moraleja, aventuramos lps pecados de juventud e
ingenuidad se “pagan” toda la vida, producen dgamiento, apatia y desconfianza
gue alejan una felicidad compartida.

Por supuesto que la telenoveled era el Unico blanco de la censura, varias
comunicaciones “no escritaste la SIP imponen que no se hagan comentariossen lo
noticieros respecto del mercado cambiario ni suueuan, a lo sumo se podia dar
informacion sobre el valor de las cotizacionesc@tan escenas de peliculas cobus
mujeres el Capitan Pilusotiene que aparecer en pantalla sin su honda witargel

traje de marinero a su compaf&aoquita

Television y guerra

Ante el evidente colapso de la economia naciomglasia por una apertura irrestricta
que facilitd que la suba de la tasa de interés sladBs Unidos transformara en
impagable la deuda externa contraida por tomadoreados y estatales, la suba
imparable del ddélar, moneda a la que el propio eyobi até los avatares econdmicos
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nacionales, crearon un escenario de crisis quia oeénsura ni los relatos de la gesta
nacional, podrian ocultar. En este contexto sebastgstando la recomposicion del
movimiento social y comenzaron a darse expresidaeschazo a la dictadura militar y
su politica econdémica. El 30 de marzo de 1982 gkzéeuna marcha multipartidaria
duramente reprimida por el gobierno militar (PakolG. y Marino S., 2009 [2005]:
183).

Entonces el gobierno dictatorial, afectado tambpén internas entre las distintas
fuerzas, pergefid una tactica ignominiosa para eraugu hegemonia. El 2 de abril de
1982, tropas argentinas desembarcan en las isldsinsl®a con la intencion de
recuperarlas de las manos inglesas. Las radios tglevisoras se hacen eco inmediato
de esta declaracion de guerra y la Plaza de Maylteisa de entusiasta apoyo a la
decision. El 8 de mayo Pinky y Jorge “Cacho” Foataonducen durante un dia
completo un programa especial para exaltar el iasgiatriotico de la gesta militar y
recaudar fondos para las tropas argentinas. Emtse numerosas y ostensibles
donaciones que recoge el programa se retnen mas mélon y medio de ddlares que
guedan al cuidado del vicecomodoro Juan Carlosioga

Resulta especialmente ilustrativo recoger aquefasitas obligatorias que, por
cuestiones de seguridad, la Junta Militar estabfer@ la difusion de informacion
concerniente a la guerra. Expresamente se prohififermaciones que produzcan
panico; atenten contra la unidad nacional; restexdiltilidad y/o contradigan la
informacion oficial; socaven la conviccidn resped® los derechos argentinos en las
islas; puedan generar disturbios sociales, alteraot ello el orden interno; generen
sentimientos y/o actitudes agresivas respecto dep&sonas y/o intereses de la
comunidad britanica en el pais; procuren tendeaniesite afectar la relacion con otros
paises; se refieran a operaciones militares argensin que provenga de fuente oficial;
exalten el poderio bélico britAnico o minimice a faerzas nacionales; y, finalmente,
que permitan conocer el prondéstico meteoroldgicb Atntico Sur y/o refleje el

movimiento de barcos en el Rio de la Plata y litoraritimo.

No nos extenderemos en los pormenores narrativdgsdmedios durante el conflicto
bélico. Baste recordar que el 14 de junio del misiii@, se produjo la rendicion de las
tropas argentinas en las islas, comandadas poergr@ Mario Menéndez. Situacion
gue generd un particular sinsabor en las audietmiates ya que venian acompafiando

el discurso mediatico — tanto de la television atiga en manos del estado, como de las
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radios y los medios graficos en manos privadas-ajeetaba el triunfo inevitable de

nuestras fuerzas armadas.

Por setiembre de 1982 circula la orden de la SIPlpa@ue se prohibe informar o
comentar hechos considerados subversivos, recldmtas Madres de Plaza de Mayo,
procesos judiciales relacionados con estos tentasgs de desaparecidos. También se
obliga a los canales a emitir los viernes a lash22 programas para “cultivar’ la

ciudadania, pero la experiencia tiene bajisiatimg y dura solo dos meses.

Todas estas disposiciones se daban en el marco ehencado publicitario que revierte
la tendencia decreciente de los primeros afostaeteminversion a través del Estado y
de las empresas que éste gestionaba por un latbo.fuerte presencia del capital
trasnacionales, por otro, lograron impulsar lasis®nes publicitarias. Sin embargo
éstas declinan fuertemente en los siguientes affemnta, cuando se evidencia la crisis
econdmica producto del experimento neoliberal tevadelante por el gobierno militar
y su primer ministro de economia, José Alfredo Me# de Hoz (Postolski G. y
Marino S., 2009[2005]).
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Capitulo V

Televisién y democracia

Auln en 1983, las Fuerzas Armadas insisten en cantatalmente o recortar algunas
emisiones televisivas, pero lentamente las de@si@m los canales van pasando de los

militares a los técnicos.

Resulta fundamental aqui contextualizar cuales @arplanes de la cupula militar
respecto de los medios audiovisuales. El plan eratzar y crear nuevas ondas
radiales y televisivas, pero esto choca con elrowgattido inciso “E” del articulo 45 de
la Ley 22.285 de Radiodifusion, que impide a lapmsas periodisticas presentarse a

los concursos abiertos.

En estas instancias, la justicia suspende la diéitade Canal 9 y Radio Belgrano
haciendo lugar a un reclamo de AEDBA (AsociaciorEdédores de Diarios de Buenos
Aires), pero en octubre se reanudan los concugmetorga Canal 2 a Hit Producciones
por un total de un millén trescientos mil délares,tanto el 25 de octubre (cinco dias
antes de los comicios que llevaran a Alfonsin lErside Rivadavia), por decreto 2776
se otorga Canal 9 a Alejandro Romay asociado ceé 3aioli y Héctor Perez Picaro,
por cuatro millones ochocientos mil délares. Enddas licitaciones de los canales 11y
13 son suspendidas.

Ya con el gobierno radical en el poder, asumidbOetle diciembre de 1983, cambian
algunas caras en las pantallas televisivas. Enmsit® hay posiciones encontradas
respecto de los motivos de estos cambios. Paran@dgse trata de “prohibiciones
expresas” del “nuevo poder” televisivo, para oo son problemas dmché.Cada

contrato que llega a su fin y no es renovado sgepta a la opinion publica como un
intento de censura; sin embargo lo que se planésdedlos propios canales es un

recambio.

Por estos momentos la television argentina se Itgrogramas de debates con
escenografias minimas que traen a la pantallaiadmtas como Mario Monteverde,
Mona Moncalvillo, Horacio Salas, Enrique Vazquedu&do Aliverti, Hugo Gambini,

entre otros. Estas producciones tendian a contexduda realidad politica por la via
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discursiva a modo de amable y hospitalario anfitqae permite al espectador ubicarse

en algun espacio/tiempo del novel sistema politico.

De esta manera la participacion ciudadana queitaalasildemocracia es vivida en 1984
por la pantalla televisiva: El 3 de julio se enditel primer especial que la democracia
dedica al tema de los desaparecidos titulddoca maspara connotar la reaccion que
esto produce en los circulos militares baste sefigla en el mismo momento de la

emision del programa estalla en instalaciones @&l un explosivo.

La television pretende consolidarse como instrumdemocratico, aunque con notorias
limitaciones. En 1985 se produce el juicio oral gblro a las Juntas Militares por

violaciones a los derechos humanos, una promesmardpafa del gobierno de Rall
Alfonsin, que conllevaba mucho mas que un procetttoi judicial. En cuanto a la

posibilidad de difusion de las acciones en el trdduconforme lo plantea Claudia Feld
(2002), se traté de una puesta en escena espetifigd de marzo de 1985, la Camara
Federal redactd una Acordada, mediante la cuabmegitdé el uso del espacio, la
composicién y cuantia del publico presencial ydemialidad mediante la cual se le
“daba publicidad al juicio”. En cuanto a la cobeattelevisiva, establece que ATC, el
canal oficial (actual Canal 7), registraria comgietnte el juicio, pero solamente se
emitiria en diferido una “seleccion” de cada jomadealizada por la Secretaria de
Cultura. Es definitorio sefalar que el gobiernoeoi que la cobertura televisiva fuera
“sin sonido”. Existia el evidente temor a la ircitan militar. Lo que los noticieros

nacionales emitieron por entonces fueron extragitesciosos de hasta tres minutos por
dia (Feld, 2002). Esta podria leerse hoy como f@piradoja, una configuracion social
gue enfrenta su pasado inmediato para juzgarldgtoll® entre expertos, pero que sin
embargo no considera pertinente que ese debatdecieatre el publico que ha sido

testigo obligado de los hechos que se analizan.

Ya en 1986 y pese a los reclamos insistentes (reasnd vez exitosos) de algunas
agrupaciones religiosas que consiguen que el COM§&lERenda preventivamente el
tratamiento de temas sexuales en television, gsiede temas son discutidos en los
programas de la tarde, dirigidos al “ama de cagsaladnano de Maria Luisa Lerer en

Veinte mujere$ATC) magazine conducido por Fernando Bravo.

Sobre el género informativo, habra que comentar paea algunos autores, surge por
esta época una nueva manera de contar las notigias precursor fue el noticiero

Nuevediario(Canal 9), a partir de la inyeccion de emociéneitidumbre y pasion a las
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noticias, aunque sea con impostacion y sobreadiiaCiabe remarcar que aun hoy se
encuentran fuertes secuelas de este estilo quesgmgn informes especiales con
innegables improntas melodramaticas y sensacitess los noticieros mas vistos de
la pantalla. Aqui se evidencia la afirmacién de &vie(1995) respecto de los limites

porosos —si es que éstos existen- entre realid@dign en los géneros noticiosos. Esta
también es una etapa que da inicio a la incorp@madel tono melodramatico en el

discurso informativo de la television, que aun keyerifica, especialmente en aquellos
“informes especiales” que pretenden instaurar ei@@apartir de planos y muasicas que

apelen a la emocion.

En cuanto a la ficcion, éste es el periodo en gquéisia la saga que catapultara a
Andrea del Boca a la cima del protagonismo femeanlganos afios después. También
se gestan otros equipos que seran portadores darmaaaconsistente y duradera, Canal
11 pone al airdmor gitanocon Arnaldo André y Luisa Kulliok que, un afio ntasde
haranAmo vy sefidf, emitido por Canal 9 recuperado por Alejandro Rpifi®84), la
telenovela que, cachezados y sacudones mediandegua@ hablar a diferentes sectores

de la sociedad, constituyendo un claro exponentéa® de época”.

Paradigma de las propuestas disciplinarias en g&tero —el televisivo-, que nos
habilita plantearle como “tipificacién” para esteripdo, ya que este tipo de ficciones
podria ser leida como una posible reivindicacionaddisciplina en pos de corregir
errores de “conducta”, y la obediencia puede s@ueésta, incluso, a partir de cierta
“tierna” violencia que desde el poder se aplica @gualabra aleccionadora que evite
“comportamientos improcedentes” en el futuro. Nzebktpotesis en este punto implica
la idea de que esta caracteristitania que ver con una sociedad victima de violencia
que, para preservar su integridad psiquica, sdcexplsi misma los abusos desde la
ingenua perspectiva de que existe provocacion lgogiara semejante represalia”
(Bourdieu, 2009: 58).

Esta posicion propone la reflexion sobre la paldicoonfiguracion que expresan estos
productos culturales, respecto de quiénes corsiitiais fuerzas sociales con mayores
facultades de imposicion ideoldgica, asi como etlanen que proponian saldar una

etapa donde el monopolio de la violencia fue ejeraon todo tipo de despliegues.

24 Esta tira cont6 con la produccién de Radl Lecuprian adquiere en los afios ochenta los viejos
estudios de Argentina Sono Film y los bautiza daroenbre de Sonotex. Alli se realizaran exitosisima
ficciones para la television argentina hasta qaatifuiera Telefe y los rebautice como Telinde.
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Secuela indudable de la posicion hegemonica deidbsntos afios de mano de hierro
que privilegio la mirada del “mal menor”, constdai por la imposicién —por la via
violenta si es necesario- de los valores y prinsigbccidentales y cristiands” Aqui
hablamos, definitivamente, de una imposicion hegecadque pretendid sostener una
particular ideologia a partir del “consentimientt® los segmentos sociales alejados del

poder econdmico, politico y castrense.

En este punto, el regreso de la democracia encel @83, no parece haber constituido
un profundo quiebre con la perspectiva autoritdd@hecho en mas de una oportunidad
temblaron las instituciones a partir de levantatoerfcarapintadas®. Por supuesto
gue existieron algunas medidas gubernamentalesradap en los reclamos de
movimientos sociales en relacién con iniciar urayrda investigacion en cuanto a las
violaciones a los derechos humanos ocurridas dagdrgobierno militar de 1976-1983;
pero incluso asi, el reflejo sesgado que propoasnphlntallas televisivas desde la
ficcion parece sefialar que esta particular “coméigibn social”, tal como la leeria
Nobert Elias (2000), aunque haya modificado sumwégi gubernamental aceptando la
voluntad popular a través del voto, estaba lejosndelificar sus bases ideologicas
sustantivas en las que la violencia puede ser uodoéutilizable cuando los otros

fallan.

Respecto déAmo y sefiormas alla de las consideraciones respecto de lanial de
género que - por obvias- no repetiremos, puedaillaosé como preocupante el hecho
de que el “héroe”, el prototipo del hombre contemeg protector que el melodrama

clasico ha propuesto desde siempre, sea quienacarrla victima para que logre

%5 “Hall puntualiza que es necesario recordar quaitéos como “occidente” y “occidental” constituyen
nociones muy complejas que no poseen significaldm®p o Unicos. A primera vista, dichos términos
podrian definirse por su exclusiva relacion comé&side geografia y ubicacion fisica, pero, alaafin
nuestra mirada y abordar con detenimiento estagadas, vemos como la referencia geogréfica se
desvanece y da paso a la designacién de una faidtosat especifica, un tipo de sociedad concre® qu
también incluye una nocién particular del desanrglsus “sefias”. Dada esta particularidad, Hadll&a®

en argumentar cdmo en nuestros dias la nocién deidénte” ha dejado de estar solamente en Eurgpa, y
de la misma manera, ya no se puede afirmar queBotga esté en “Occidente™(Jimenez Molina, C.
2014:27)

26 56 llamé “carapintadas” a grupos de militares qoa,la excusa de estar disconformes con la clpula
mayor de las Fuerzas Armadas, llevaron a cabotogate golpe de estado, tres durante la presiddacia
Alfonsin y uno en la de Menem. El mote alude alds@rema de enmascaramiento facial mimética que
utilizaron estos militares. En raz6n de estos lewaientos se proclamaron las leyes de Punto Final y
Obediencia debida. Carlos Menem indult6 a los ddhsen 1989, con excepcion del Coronel Mohamed
Ali Seineldin quien protagonizé un alzamiento dteasu presidencia.

71



ubicarse en su lugar en el mundo. Si bien debemaglas que esta telenovela que se
propone a partir de la “idea” de Carlos Lozano Daieae fuerte (fortisima) inspiracion
en Lo que el viento se llevde Margaret Mitchell (1936), especialmente por las
caracteristicas de sus personajes protagonicobeesia rebelde e inmadura de origen
aristécrata que lucha consigo misma y con su entamtes de someterse al amor
contradictorio por el “nuevo rico” (en la novelasabcrata de otra vertiente) propietario
de grandes bienes materiales y, paulatinamentsy d@erazén. Consideramos que esta
apuesta constituye una transposicion de esa monahewvela norteamericana, que
mas alla de su impronta melodramatica y romanteftgja literariamente el derrumbe
de la sociedad surefia anterior a la Guerra de iBaces un tono nostélgico. Asi ofrece
un punto de vista respecto de la memoria socialeseba contienda y la etapa de la
postguerra, especialmente en lo que atafie al Ed@a@®orgia. Salvando las distancias
(tanto artisticas como técnicas), es posible qusei de recuperar una historia de amor
de estas caracteristicas también haya pretendidwefzer el cierre de una etapa de
violencias extremas, aunque en nuestro caso nea&e de una guerra — hecho que
podemos afirmar claramente-, pese a que en 198#bi&a de “los dos demonidé”
arraigara fuerte en una sociedad argentina a la lgueostaba reconocer cierta

complicidad en la ignorancia o negacién de lo gaémente habia ocurrido.

Es este un periodo de “destape” en alusion a launaigon la censura impuesta por
gobiernos dictatoriales y que remite, evidentemeatedestape del cine espafiol
posterior a la muerte del dictador Francisco Fra@ebebrando esta instancia, Canal 13
emite también en 1984 la telenovela (aunque esilddarle esta caracteristica al
programa)Historia de un trepadqgrcon guién de Hugo Moser, de emisiébn semanal.
Cuenta la historia de un ejecutiyjonior que se propone ascender a toda costa,
involucrandose en relaciones y negocios de dudoseegencia. Entre sus mayores
logros esta la creacion del personaje de un detegtiivado/mercenario que, entre
sétira y tragedia remite a la proliferacion de “male obra desocupada” a partir de la

disolucion de los grupos de tareas militares yrpditares.

%L a “teorfa de los dos demonios” supone que dutaniéima dictadura militar y antes de ella, se afio
contexto de violencia generado por dos extremaslaiguerrilla armada y otro las Fuerzas Armadas.
Este escenario de violencia cruzada dej6 en elax@thda la poblacidn civil que no formé parte de
ninguno de esos grupos y que paso a ser victinceme de los “enfrentamientos”.
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También por entonces comienza a dibujarse una tjneasolo tomara cuerpo algunos
afios después, telecomedia adolescentgue tiene etPelito™ (Canal 13, 1983-1986)
su primer ejemplo. Y este novel género resultarciinal a la misma concepcién
ideoldgica ligada a la propuesta de disciplinandgegtie hemos visto en la telenovela
mas exitosa del periodo. Se trata de entretener puhblico joven pero, ademas, de
proporcionar las herramientas requeridas para lasinos niveles de poder que
corresponde incorporar para tener una madurez gamaropiadamente acallada en
cuanto a “cuestionamientos”. Productos estos qoenpafian de manera eficiente la
idea de que evitamos disciplinar con violencia ai #&daptacion se inicia

tempranamenté

Ademas, esta configuracion de la sociedad arged#rias ochentas reconoce un animo
componedor que favorece la necesidad de eludurgtancias violentas, en la medida
de lo posible, para evitar represalias aberraBesrata del proceso de raigambre de esa
configuraciéon conformada a partir de los primerfiesade la década del setenta, que
avalo la propuesta de conformar nuevas generacamgs/enes plenamente adaptados,
que internalicen desde el inicio aquellos prin@pime, por vias mas cruentas, habian
intentado imponer autoridades previas a la demicr@gerta recuperacion de uno de
los objetivos de aquella televisién de mitad ddéosk)X en relacién a educar, formar
ciudadanos integrados y funcionales al proyectpales que los grandes pensadores

habian sofado.

Esto que puede ser catalogado como una miradauagam cuanto a la posibilidad de
gue un género como la ficcién televisiva resumaelinterior toda una propuesta de
“administracion del pasado dictatorial”, no es @waa que lhAomologiaen términos de

Williams, especialmente en cuanto a “modos de eapidn y analisis de un proceso

28 E| éxito de la tira juvenil llevé a que se hiciersuevas versiones apuntadas a los adolescéites:
de Sol, La banda del Golden Rocket, Montafia Rusele Way Casi Angeleson algunos ejemplos
del importante lugar que consigu#&lito en los medios, generando ademas de sucesos taayisi
temporadas teatrales y toda seriemgchandising

# Vale la pena sefialar aqui que durante los afidictiglura se intent6 representar las practicas
represivas como acciones de integracion. Asi seeeapan algunos medios graficos respecto de los
Centros clandestinos de detencion en los que sdsalipa la “adaptacion social plena” via sociali@aci
contenedora, negando su calidad de “campos de mac®n” y/o transicion a la desaparicion. Ena® |
diferentes notas tendientes a sostener el plansasico de desaparicion de personas podemos citar:
entrevista a Thelma Jara de Cabezas, cautivayrdda en la ESMA, a quien obligaron a hacer un
reportaje para la revisRara Ti. Otro caso similar fue el de la nota “Cémo vives tlesertores de la
subversion” qu&omogublicéd en diciembre de 1977, con fotos de un ssiou‘centro de rehabilitacion
para extremistas. Ver Vales, L. (201@ps://www.paginal2.com.ar/diario/elpais/1-14422A-0-04-
30.html
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social que es comprendido desde el principio comocamplejo de actividades

especificas aunque relacionadas” (Williams, 1926).1

Entonces lo que se trasunta en la propuesta tedtgsma déAmo y sefiofvaya desde el

titulo) es una veta que podria constituirse endadiogia de un hacer colectivo en
cuanto a que, efectivamente, la violencia genecéentia pero, a veces, sélo con
violencia se logra disciplinar las rebeldias exasnksta posibilidad no so6lo permite al
publico de este género comprender y acompafarstanaodel protagonista masculino
sino que ademas, facilmente puede homologar umacgin particular a una general en
la que el “fin” (la integracion social) puede halpestificado los medios, al menos

parcialmente.

En 1987 la televisidbn se vuelve quizas un poco fgassera’ (al menos para los
canones de la época). Es el afio en que se disaeb#¥ (Secretaria de Informacion
Plblica) y los canales pasan a la o6rbita de laeBeta de Cultura y Medios de

Comunicacion.

En el contexto politico, el gobierno encara timidate la reforma estatal que ciertos
programas televisivos y algunos sectores de la&dadireclamaban de manera reiterada
(Com S., 2009[2005]). Una vez asumido el gobierifonainista, se intervino el
COMFER. EIl partido gobernante estableci6 una cadmigpara el estudio de la
legislacion y el ordenamiento de los medios de cooaion social a través del Decreto
1154.

Un anteproyecto de ley de la SIP proponia tresradtivas para abordar la cuestion de
los canales de televisibn de Buenos Aires: 1- ur griblico gubernamental que
administre los tres canales capitalinos o, 2- ua gnbernamental administra ATC, otro
estatal no gubernamental administra los otros dosles y, 3- el ente gubernamental
administra ATC, el no gubernamental administra ChBa se privatiza Canal 11 (Com
S., 2009[2005]). Recordemos que la posesion deblCamstaba en litigio judicial al

inicio de la gestion alfonsinista.

También se elabor6 un proyecto en el COMFER edememte privatista, centralista y
comercial, marcando una tajante e insalvable dnisientro del gobierno radical

respecto de la regulacién de medios audiovisuales.
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Estas diferencias hicieron declinar el impulso rficaior de la ley de radiodifusion que

estaba en la plataforma de gobierno de Alfonsimad-Huertes presiones empresariales,
especialmente del diario Clarin. Finalmente en 1888trataron seis proyectos de
radiodifusion en plenario de comisiones de la CandarDiputados, sin embargo nunca

llegaron a tratamiento por la Camara en sesiomarii.

En 1989, ya con el gobierno de Carlos Menem, la deyemergencia econémica
determina algunas modificaciones especificas erLdg de Radiodifusion de la
dictadura, tendientes a consolidar la privatiza@nmanos empresariales que estaban

estrictamente prohibidas.

Vemos que, a partir del analisis de productos mlks que cuentan con gran aceptacion
del publico, se sigue sosteniendo una determinediafiguracion social” de la que nos
habla Norbert Elias. Esa configuracion que fue tmoaforma a partir de las
concepciones simbdlicas de fines de los sesergpsea® de un radical enfrentamiento
entre dos sistemas de vida cristalizados en “largdga”. A ella aportaron sin ninguna
duda los enlatados extranjeros de amplia difusidneenosotros, condicionando el
modo de entenderse como conjunto social, al pustsuponer que no habia una
verdadera tercera posicion (aunque se planteal éégunas plataformas politicas), y
gue impulsé la idea de igualdad de fuerzas y pgrtr®entre facciones en contienda.

Tal como lo plantea Elias, esas configuracionesalesc dinamicas y flexibles,

requieren periodos mas o menos largos para ina@rpuardificaciones en su seno.

Lo que puede resultar menos evidente es que, enafesta propuesta tedrica, exista
una proceso de inicio, auge y declinacion defiaitile las premisas que sostienen el
desarrollo de estas configuraciones latinoamerggagticulares o, por el contrario, se
establezcan algunos lineamientos que persistamaiera recurrente, en el afan de
retomar la direccion consensuada o hegemonicasdeatlaras configuraciones. Es claro

qgue para realizar este analisis se requiere ladmisabre amplios periodos historicos,
tal como la que realiz6 Elias en sus monumentalabajbs sobre el proceso

civilizatorio.

Este pequefio vistazo a una manifestacion cultawaigque concebida a partir del sesgo
economicista de la industria, también invita a ddlexion sobre la constitucion

idiosincratica del entramado en el que se mandfiest
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Ahora bien, surge también del andlisis propuestceleansayoPasion, heroismo e
identidades colectivaBourdieu, 2009) que existe cierta “homologia” amptopuesta

de tratamiento del pasado en el periodo inmediatenposterior a la dictadura militar
(1983-1989).

Aqui se plantea una fuerte impronta disciplinariae gapunta sin ambages al
sostenimiento de un modelo autoritdficEn razén de ello, es importante cuestionar los
mecanismos que permiten que algunas fuerzas so@alanantengan, con mayor o
menor estabilidad, con buena parte de la porciépodier que necesitan para sostener
su hegemonia. Y aqui si hablamos de hegemonia tanggramsciana como la
recuperada por Grossberg (2004), porque apel@oakentimientode las clases
dominadas, un consentimiento que se otorga expezganal reconocer que “esta era la
Gnica manera de sostener cierta integracion sodvdtiante dicho consentimiento se
establece transitoriamente la “hegemonia”, alejdeldos consensos ideoldgicos del
“sentido comun”, asume a plena conciencia que acept pérdida de libertades
confluye en cierto “bien colectivo” negociado gaeilita la convivencia con un pasado

atroz.

Los cambios aqui sefialados en la ficcion argentilea,los cuales analizamos y
exponemos apenas una brevisima mirada (por supnesta Unica) aportaron a su
estabilidad como género masivo; aunque no dan estpal interrogante respecto de si
existe una sensibilidad particular en los produdiosionales que permite captar
caracteristicas de esa especial configuracionsorgllemente se trata de la sistematica
operacion de “prueba y error” que configura unaesee fracasos de audiencia hasta
gue una propuesta especifica resume en si mismagadicularidades identitarias que

aportan a la identificacion.

% Las arremetidas ideoldgicas, si es que exisot, no desembarcan por tnico medio y mucho menos
por un dnico producto. El cine, especialmente #8yiwoodense, facilitd particularmente algunas prestu
relacionadas con la “justicia por mano propia”pgaatir de la accién de “un solo hombre”. En 1985 se
estrenaba en Argentifkambo: First Bloogarte 11, la famosisima serie de peliculas bélicas
protagonizada por Sylvester Stallone; la segunda daga d®esaparecido en acci¢protagonizada

por Chuck NorrisComandaocon Arnold Schwarzenegger; en 1987 la primeradetieArma Mortal

(Mel Gibson) y toda una oferta de filmes con lamasematica que justifica la violencia como
instrumento de la reivindicacion para el sostenmaialel “estilo de vida (norte)americano”.
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Capitulo VI

Los noventa

Para habilitar la venta de las joyas de la abuela

El 8 de julio de 1989, cinco meses antes de loigi®vasume la presidencia de la
nacion Carlos Saul Menem, en medio de una crisisn@uoica de enormes
proporciones. Recordemos 132 % de inflacion enojul@ ese afio, 299% en julio,

totalizando un aumento de precios de 934% en mlgorsemestre (Druetta, S., 2010).

En este contexto se potencia la necesidad deanstertemente la premisa de “achicar
al Estado”, reducir a lo imprescindible — y mend@s-asu injerencia. Asi se impone el
relato que ya venia esbozandose durante el gobielflensinista respecto de la
ineficiencia de las empresas estatales y la ideprigatizarlas, ya que solo “la mano
invisible” del mercado y el legitimo caracter Iuora del capital privado pueden volver
eficiente y satisfactorio aquello que la desgastad&ructura del estado habia

desvirtuado.

Para imponer este discurso era imprescindible caotala connivencia entre gobierno
y medios. Por eso se incluyo en la Ley 23.696 derRe del Estado, sancionada en

agosto de 1989, modificaciones claves en la le82de Radiodifusion:

a. Se elimind la restriccion del art. 43 inc ¢) quspdinia el limite
de 3 licencias de television o radio a una mismagoaa fisica o juridica en

distintas areas de cobertura.

b. Se elimind la restriccion del art. 45 inc. e) qetablecia que no
podia presentarse al concurso de una nueva licenc@opietario o socio de

diferentes sociedades de radiodifusion.

c. Se elimind la restriccion del art. 45 inc. e) quepédia la
presentacion al concurso de una persona fisicaidiga vinculada a empresas

periodisticas (medios graficos)

d. Se elimind la disposicion del art. 46 inc. a) ge&ablecia que el

objeto social de la licenciataria seria exclusivai®éa prestacion y explotacion
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del servicio de radiodifusion (es decir, se permigge participen como

licenciatarias empresas o0 personas con otrasdadies econdémicas).

e. Se elimind la disposicién del art. 46 inc. c) qstablecia que los
socios de las licenciatarias serian personas gigiceo excederian el nimero de
veinte (es decir, se permite la constitucion de so@edad integrada por otras
sociedades. (Rossi, 2009)

A partir de la modificaciones realizadas a la Ley Radiodifusion 22.285/80, se
produce el llamado a licitacion por los canalesyl13; la primera privatizacion del
gobierno menemista (Baranchuk, 2009). Recordeme®hGanal 9 qued6 en manos de
Alejandro Romay, quien no acept6 el acuerdo exdiaijal ofrecido por el gobierno
militar, recuperando el canal durante el gobierroAtfonsin. Segun Baranchuk esta
privatizacion “fue el puntapié inicial para la centracion mediatica mas brutal que se
hubiese vivido hasta entonces” (Baranchuk, 2009).2Rrobablemente a la luz de las
medidas, especialmente via decretos, tomadas pgolierno asumido el 10 de
diciembre de 2015, esta autora calificaria a agumihcentracion como moderada, en

contrapunto con la que ocurre en la actualidad.

De esta manera se permitio la conformacion de dagsog multimedios: Telefénica y
Clarin con Canal 11 (que se llamara Telefe) y CaBa(El Trece), respectivamente.
Esta fusion implica la articulacion de intereseBermpresas gréaficas y audiovisuales
gue ademas utilizan sus grandes alcances y pedetgzra consolidar y proteger otros

intereses relacionados con actividades comeraialgsdiferentes a las mediaticas.

Con este marco en abril de 1994 se consolida IdRmssi (2009) denomina la “tercera
oleada de inversiones extranjeras en los mediaouohinicacion argentinos”, a partir
del inicio de relaciones con empresas de producgidistribucion de televisién por
cable. De esta forma los principales medios local@mzaron en la conformacién de
alianzas, ventas o fusiones con programadores yesaggue contaban con experiencia
y facilitaron las inversiones en el tendido dededibra 6ptica y renovacion de equipos.
Se trata de alianzas similares a aquellas de lbbhguas sesentas que aportaron a la

construccion del “gusto” de las audiencias argestin

Entre 1994 y 1995 el grupo Clarin con el respalddCdicorp dispuso del dinero para
conformar la cadena Multicanal (entre otras operas) que pusieron la mayor parte
del negocio del cable en manos extranjeras. Elonaaca realizar estas operaciones lo
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dio la ley 24.124, sancionada el 20 de octubre @4 lque ratifica un tratado de
promocién y proteccién “reciproca” de inversioniesmédo con Estados Unidos, aunque
no se pudo aplicar para las empresas argentinasespais, ya que un anexo al tratado

especificaba la proteccion del gigante del nogasasempresas (Rossi, 2009)

Ley de mercado — La competencia por ehting y la torta publicitaria

A inicios de la década de los noventa, la implea@ah del Plan de Convertibilidad
que convertia un peso argentino en un dolar estadiense, el florecimiento de las
privatizaciones y la apertura a capitales extrasjgrodujo cambios en los modos y
tiempos de produccién. Comienza una proliferaciénfidciones semanales que se
vuelven sumamente exitosas y son resultado deodlanencompetencia por eting y

su consecuencia inmediata, el crecimiento de ldappublicitaria (en aumento en el
periodo 1991/1994). Baste sefialar a modo de ejeApia@os son los amigqJ elefé,
1990); La Banda del golden RockéEtl Trece, 1991)Grande Pa(Telefé, 1991) (De
Nicola y Gabe, 2004).

Ya a comienzos de este periodo, en 1989, Canal ife érm extrafia damaque
constituye un hito del género, especialmente poimaegura un estilo, pero ademas
porque inicia la vertiente de ventas al exterioesi®s productos.

Se inicia el periodo en el que la telenovela inelaymor y elementos de telecomedia
gue suman a slkeitmotiv sustancial, el amor. Aqui se consolidara la condmion de
productoras independientes que propondran telea®wi el mercado local y/o en el
internacional, poniendo en riesgo sus propios aksit No es casual, fue la época en
que latercerizacioncopo la manera de producir, no soélo en la industuiltural, si no en

todo tipo de producciones y servicios.

Junto con el entretenimiento “renace” la ficcion. 090 Alberto Migré consolida —una
vez mas- su éxito como autor del género a travdsdndevoz en el teléfon@anal 9),
donde recupera tematicas de sus viejas telenogetasquel estilo moderno que que

estableciera un hito de época un par de décades. ant

Una marca registrada de este periodo es la padtifar de tiras dirigidas a los

adolescentes. Canal 9 pone al aBecorro!...5° afipunaremakede un programa de
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1961. Pronto se convierte en el programa mas distb990 en la television argentina.
Sin embargo las teméaticas conflictivas que abordeem intervenir al COMFER
(Comité Federal de Radiodifusién). Canal 9 y sipg@tario, Alejandro Romay, inician
un drastico cambio en el programa, cambio que yeclal autor, pero etating

disminuye notablemente ante la transformacion.

La competencia en Telefmigos son los amigpsonstituye una telecomedia liviana
que trepa a 56 puntos dating y se mantendra varias temporadas al aire. Asiainic
Telefé su propio estilo en comedias, iluminaciG@nbtbrillante y decorados poco reales,

pero muy atractivos para el publico.

Entonces, y dado el descubrimiento del fabulosortede la audiencia juvenil, Canal
13 lanzalLa banda del Golden Rocketlecomedia juvenil que se constituye ya en
verdadero semillero de futuros protagonistas, tat@ao Adrian Suar, Fabian Vena,
Diego Torres, Araceli Gonzélez y- ya en su seguengorada- Julian Weich que venia
de conducir el programa infantdl agujerito sin fin un verdadero golpe de aire fresco
dentro del género infantil.

Las apuestas a lasmakegesultan un fracas&|l amor tiene cara de mujen Canal 13

no obtiene los niveles de audiencia esperadosnEesoel canal apuesta a la inefable
Andrea del Boca corAntonella, de autoria de su cuflado Enrique Torres, con la
participacion de toda su familia en bambalinast&lgse Telefé los tiente a pasar a sus
filas en las que desarrolla€eleste, siempre celesteos productos de la saga Andrea
del Boca - Enrique TorresCgleste 1991, Canal 13Antonellg 1992, Canal 13,
Celeste... siempre Celesfi®93, TeleféPerla negral994, Telefé) constituyen el inicio
de un nuevo estilo en telenovela categorizado poaOSteimberg como neobarroco o

posmoderno, al que nos referimos anteriormente.

ATC (Argentina Televisora Color, actual TelevisiBablica) también prueba un nuevo
estilo de telenovela cdbartas de amor en casefgie precede en la propuesta bigamica
final a la de la comedidaranja y mediajue, algunos pocos afios después, sera un éxito

contradictorio en Telefé.

Es 1994 un afio decisivo para la ficcion televigivau inclusién en horarios de mayor
audiencia. Canal 9 decide probar ddas alla del horizonta las 21 hs. todos los dias,

ambientada a fines del siglo XIX. El éxito arrobbadjue obtiene esta tira en Canal 9
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replantea la grilla televisiva de alli en mas. @ogun el horario en Telefé paPaerla

negra la produccién del Clan del Boca para ese afiauoahecoroso suceso.

De esta manera la apuesta por las telenovelasadasten el protagonismo femenino,
alejadas de cualquier rasgo de realismo socialpgagsimente dedicadas a alabar al
género, se posicionan configurando definitivameute estilo propio. Es necesario
remarcar el esfuerzo con que estas entregas resaktanvencionalidad del género, en
cambio, le dan la espalda a la realidad, a loscasparbanos que podrian constituirlas,
a los conflictos econdmicos, politicos y sociale® gambién serian propios de las

vicisitudes de sus personajes y su contexto local.

En contraste, estos habitantes del “pais de laauilas” padecen enfermedades que, si
bien conocidas, son poco comunes y desde ya, s® @or milagro. También se
resuelven por milagro las complejisimas tramas deg@n en suspenso cada dia,
iniciando al siguiente con un borron y cuenta nugwa, mas alla de lo improbable,
resulta la Unica metafora del mundo real. Es quérgentina de esos afios, tampoco
llega la Justicia a ninguna causa, y entoncesdodgberia ser inverosimil en la historia,

resulta creible por repetido en diferentes amhitok vida nacional.

Indudablemente se constituyen en proclama posmadeonde las acciones e
inacciones mas descabelladas resultan cohereniteslleso, luego de seguir varias de
estas propuestas, el publico casi puede intuireuencias y desenlaces desopilantes e

increibles.

El concepto de “homologia” aplica a este periodogye esta especie de “autismo” que
las tiras de mayor éxito proponian respecto deb tedcial, resulta una posible
trascripcion de la propuesta de consenso ideologit@uanto a la inexistencia de:
pobreza, desocupacion, atraso cambiario, crisisneato de deuda, etc... Ya
propusimos que la falta de tomas en exteriorepral@ematicas econdmicas o sociales
es parte de una idiosincrasia particular que, enpesiodo, proponia la busqueda de
bienestar individual, desconociendo (incluso halbemidos sordos) circunstancias
adversas para un numero creciente de grupos sockalgo asi se visualiza en las
telenovelas argentinas que abundan, en este pegadimamas y contratramas tejidas

entre cuatro paredes, sin indagar en el afuerdictord.

Estas homologias que podemos encontrar en los gosdwe ficcion, de alguna

manera, pretenden recrear situaciones socialegrnpotaneas a cada produccion. Se
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constituyen en un importante indicio del modo ee gl conjunto social tramitaba su

contexto.

Todas estas homologias facilitan la afirmacién eesp de las caracteristicas

hegemonicas o de consenso ideolégico que cadaatagrda.

Con Montana rusaemitida en 1994 por Canal 13, queda plenamenté#igada la
voluntad de dirigirse al publico adolescente, snbidificil de encuadrar en las
caracteristicas canodnicas del género telenovelameslos cuenta con varias de las
improntas necesarias (aunque no suficientes), aleteacumplir con una funcidn
fundamental de semillero de actrices y galancitas qon el correr de algunos afos (no
muchos) protagonizaran las respectivas emisionegémherg esta vez si, propiamente
dicho.

La crisis econdmica de 1995 — “efecto Tequftathediante- deja consecuencias en
aquellos programas de ficcibn ya que algunos atare se avienen a reducir sus
salarios. Como consecuencia algunas tiras exitakgan de salir al aire. En
contraposicion ese mismo afo ini€hiquititas por Telefé, su creadora, Cris Morena,
habia fracasado con sugate con todgprograma en el que el canal habia aportado
importantes recursos) y con la telenovela quedrniomo actriz protagénicQuereme,
gue ni siquiera pudo terminar. Se trata de unasagw@ publico infantil que no requeria

(al menos hasta cosechar sus éxitos) de un elengrad trayectoria o abultadache

Adrian Suar propone dRoliladron. Una historia de amoen Canal 13, una interesante
produccion que mezcla el amor con lo policial, coa fuerte modificacion estilistica
en cuanto a iluminacién y montaje que seran caiatims del proximo estilo Pol-ka
Producciones. Para esta tira iniciada en 1995, Guerta con el asesoramiento ni mas
ni menos que del Comisario Klodczyk, Jefe de lacRkoBonaerense, para enmarcar las
aventuras del “Nene” Carrizo ( el ladrén persoaific por el propio Suar) y de
Veronica Vega (la policia interpretada por Laurardd.

31 En 1995 las economias latinoamericanas sufrierarptdmente el llamado “efecto tequila”, la crisis
financiera de México que se propagé hasta Argentindada el 19 de diciembre de 1994 por la
devaluacion abrupta del peso mexicano (MXN). E$ pgie mayormente se vio afectado después de
México, fue Argentina. La percepcién que teniandgsntes econdmicos sobre paises emergentes hizo
que se observara a Argentina en similitud a Méx@iste efecto contagio de la crisis mexicana trajap
inicios de 1995 una enorme fuga de capitales estruupais y la consecuente crisis econdmica.
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Quedaba claro ya por entonces que rag genéricos telenovela-comedia-policial-
suspenso eran el futuro de la ficcidn televisiviaeBte sentido se inscribAtén, luz de
luna con Gustavo Bermudez que logra su reivindicacidiemas de constituirse en un
galan sin protagonista femenirRor siempre mujercitagn Canal 9 que, lejos de ser
una transposicion de la obra de Louisa May Alaesulta mas bien una estereotipada
presentacion de la maldad candnica de género.riEo fandrea del Boca y compaiiia
siguen en pie, aunque no tan solidamente como qrarnaar elprime timenocturno.
Otra propuesta que implicara una ficcion alejaddadeotidianeidad de la mayoria
resultoRicos y famosofCanal 9) que incluyé en sus tandas publicitarias sorteos de
electrodomésticos e incluso un auto, a cargo dmdk dePor siempre mujercitas,
Carina Zampini. Esta increible muestra de supecfmosds entre realidades y ficciones

es parte del “todo es posible” que la televisioreske periodo histérico habilité.

Si bien la importancia del papel del “traidor” dmeelodrama forma parte irreductible
de la trama en estas ficciones, resulta algo mapgsmoderno, casi contradictorio, que
se invite a esta “sacralizacion del demonio” aesgar premios a los seguidores de las
tiras. Sin embargo esto es asi, la simpatia deligoilbecayd — en mas de una
oportunidad- en la/el mala/o de la tira. Es que pstsonaje resulto tan penetrante en la
audiencia que ademas de interactuar con el puétida tanda, termina incorporandose
a Ricos y famososEsto demuestra, una vez mas, la unicidad deldiscdel canal
televisivo y la capacidad de este tipo de propsedtaremarcar su caracter ficcional en

todo momento.

No es una novedad; los malos de telenovela fueson, y seran protagonistas
incuestionables e instrumento imprescindible adeatde volcar nuestra atencidén en
este genero. Si ellla malo/a no es creible o lekii@ la mano antes de ser

arbitrariamente injusto/a y despiadado/a no sieveatla en el relato...

Con cuatro de los cinco canales capitalinos pdeaats, en 1995 ocurre un fendmeno
gue tiene una vertiente muy diferente al de laslyotoras “asociadas” en los sesenta:
se inicia la proliferacion de productoras de coides independientes. Aqui se trata de
la necesidad de “tercerizar” la programacion e dereducir costos. Por el contexto
de crisis econdmica, las cadenas televisivas necrante privatizadas no podian
afrontar riesgos, libradas al “justiciero” juegoldeoferta y la demanda impuesto por la

doctrina neoliberal reinante.
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La generacion de productoras televisivas indepeteigavorecia la especializacion de
estas empresas. De esta manera se reducen dréstieacostos de produccion,
incluyendo los relacionados con recursos humanos.efie sentido operaba la
consideracion de que una productora especializadanegénero determinado podia
producir sin considerar otras variables globaléscienadas con el funcionamiento de

un canal televisivo.

Como dijimos, es en 1995 cuando se visualizan daseruencias del “efecto tequila”

que lleva a las empresas anunciantes a disminslippautas publicitarias, reduciendo en
un 25 % los ingresos por publicidad de los candkestelevision (Juan y Quinn,

2002:54). Entonces, el surgimiento de estas prodastindependientes obedece
estrictamente a una légica empresarial capitadisttuncion complementaria a la de los
canales. Los canales se dedican a planificar lemshie emision y las productoras a
“crear” los contenidos y formatos. Con esta carganemicista en su génesis, la
productoras dificilmente se propongan innovacialrésticas de géneros y/o estilos, ya
gue mantienen criterios de seleccién de contemelasionados exclusivamente con la
posibilidad de que los canales adquieran sus ptoslu€n definitiva los canales

determinan sus contenidos y dificilmente estimylepuestas originales e innovadoras

en un contexto de crisis.

Resulta interesante la propia declaracion del fregde Programacion de Canal 13 en
el periodo 1990-2002, Hugo Di Guglielmo, quien etilsro Vivir del aire, manifiesta:

“Personalmente, desde mi puesto de director der&@ragion de Canal 13
impulsé la produccion independiente y creo queunegran acierto. Fui
duramente cuestionado dentro del propio canal, petendi que era el
momento para ponerse a tono con una metodologiaygueacia afos, era
comun en la industria televisiva mundial. Simpleteeiui practico y opté

por tener mas posibilidades para elegir.

En mi primer contacto con el mundo de la televisién un viaje a los
Estados Unidos en enero de 1990, donde recorriesada Nueva York y
Miami, de cadenas y otros independientes, percibiug negocio es emitir
contenido (lo que hace un canal) y otro negocigeslucir. Los canales
qgue vi eran muy pequefos fisicamente: algunasnacialgunas islas de
edicién (basicamente para promociones), un estigimoticiero y otro, mas

grande, para magazines o programas en vivo lodalessto del contenido

84



venia ya producido y el canal lo encargaba o lopraba sic-.” (Di
Guglielmo, 2002: 114)

Es especialmente interesante e ilustrativo el pdateista de este autor, ya que encarna
la mirada empresarial del canal en el momento desiderar las producciones de
contenidos de terceros. Asi, afirma que mas alllbsiéemores - especialmente de los
trabajadores técnicos del Canal 13- ante la pafdlilcierta de quedarse sin trabajo, se
acepto la incorporacion de contenidos realizadopmluctoras independientes. Asi —
segun Di Guglielmo- “Canal 13 vivi0 sus mejores safte éxito y enriquecié la
pantalla’(Di Guglielmo, 2002: 115). Muchos de losbajadores pasaron a las
productoras independientes y el “canal se queddéurogrupo mas reducido de sus
profesionales mas flexibles y capaces y achicéiBlemente su riesgo economico” (Di
Guglielmo, 2002. 116)

Asi, el inicio de este proceso de tercerizaciond&e con la creacion de Pol-ka
Producciones, productora creada en 1994 por A®isgar y Fernando Blanco, cuyo
primer producto televisivo fue la serie semaRaliladron, una historia de amoique

marco un hito en la television argentina.

Esta productora que forma parte de la Camara dduBwaras Independientes de
Television (CAPIT), cuenta desde 2009 con el 55 &bsd capital en manos de
ARTEAR, empresa perteneciente al Grupo Clarin gaeeja también el Canal 13,.De
alli que la denominacion de independiente puedecpalmlgo anacronica. Confirmamos
con estas conformaciones empresariales verticalgse-incluyen desde las primeras
instancias de produccion de contenidos hasta stribdicion- la propuesta

concentradora que se consolida a partir del cambipoliticas relacionadas con los

medios de comunicacion.

El propio Di Guglielmo manifiesta enfaticamente ¢laeproduccion independiente no
lo es tanto, pues depende siempre de un canal'G{lielmo, 2002: 119). En la
Argentina de los afios en que dirigio la programacie Canal 13, los canales
compraban las series de ficcion con antelacion preduccion, por lo que se hacian
cargo de los costos de produccidon, asegurandopeotiuctora de antemano que el
programa seria emitido. Por otro lado, nos cuentaaj productor independiente “no
hace lo que quiere”: el director de programacidru@lpa o no la idea, se discuten tanto
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el libro como ekastingy se chequea permanentemente el desarrollo dsttais en el
aire. Desde ya es el canal el que decide diasayibate emision y realiza la promocién
del programa. “No se compra a ciegas”, afirma.@Dglielmo, 2002. pag. 120).

Ficciones eficientes — de la tira semanal a diaria

Las necesidades de preproduccion y posproducciamasdiccion en formato semanal
implican y permiten mayor tiempo de produccién aquma tira diaria, guiones mas
trabajados que ahondan en la construccion de Ie®meges, mas cuidados en rubros
técnicos y, fundamentalmente, mas tiempo para gredda capitulo. Estas ventajas
estéticas del unitario sobre la tira diaria tamkséntraducen en que cada capitulo es
sensiblemente mas caro. Si bien la tira diariaestezier por lo menos 100 capitulos,
también representa mucho mas espacio publicitaaia pomercializar a menor costo

por emision.

La llegada de la crisis de mediados de los novemitda a la transformacion operada en
los canales convertidos en empresas, cuyo princlgativo es el de obtener beneficios
econdémicos, modificé drasticamente la tendenciaener productos de relativa

calidad frente a la posibilidad de reducir costelegando la realizacién en productoras

independientes y resignando, en muchos casosgealgalidad.

El afianzamiento de las productoras independiemtesdiados de los noventa, favorece
también la centralidad de un nuevo modo de prodiecion en términos de formatos y
horarios. Durante esta década que se profundizatranaformacién de los géneros
televisivos de ficcion que apunta a cubrir las emr@as del mercado internacional,
constituyendo un fendmeno inédito. Surgen las ahmciones trasnacionales

estandarizadas que implican una

“pérdida de la cotidianidad a que apelaba el colstismo, que se hace mas
notoria en el lenguaje (...) Se podria decir que stasenuevas telenovelas
estamos ante una construccion mas ilusionista edator que pospone el
representacionalismo que en alguna medida camattdds formatos
anteriores. Lo cual (...) trae como correlato la dasextualizacion de la
narracién” (Mazziotti, 1994:160/161)
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Entonces, las condiciones de comercializacion aéeoados ficcionales, y la busqueda
de beneficios econémicos de productoras y canalesgigivos propicié un cambio de
estrategia en torno la propuesta de identificadéras audiencias locales, alejandose
del costumbrismo. Sin embargo superada la mitadadedécada, la competencia
internacional y las condiciones del desarrolloadmtlustria en nuestro pais, aportaron a
la caida de las producciones nacionales y co-poiolues internacionales en el
mercado trasnacional. Dijimos que entre las pragutglevisivos de dos paises puede
operar la “interdependencia asimétrica”. En lagdamanes expuestas aqui, la reduccion

de capitales resulto definitoria en términos de peiitividad.

Es que a raiz de la profunda crisis socioeconémigase estaba gestando, el publico
vespertino modificé su composicion ya que incorppa¥ fuerza mayor, a gran nimero

de trabajadoras/es que quedaban desocupados. jR@stu aqui no habia solamente
amas de casa que hacian un alto en sus tareasjaia una audiencia constituida

también por hombres y mujeres que estaban tradsitaor la penosa experiencia de no
conseguir actividad laboral. Esta audiencia, copeetativas muy diferentes a las del
publico seguidor de telenovelas, fue tentada cagrpmas diferentes, en general de
entretenimientos y concursos que posibilitabarbtarecion de algun premio, ya sea via
llamados telefénicos a lineas 0600, o mediantealdigpacion personal sorteando

diferentes pruebas de disimil complejidad. Tendencie no es casual en tiempos de
crisis. Bastaba analizar la participacion de esjgeees en llamados telefonicos en el
horario de 14-16 hs, tanto hombres como mujeresgperaban cubrir su ansiedad con

premios en dinero, electrodomésticos o vales deocamen supermercados.

Fue en este particular momento en que las mentesraativas del mundo televisivo
decidieron pegar un viraje, atendiendo — posibleéaial andlisis de la composicién de
las audiencias en crisis. Asi la experimentaciofodmatos y estilos inaugura en 1998
una nueva etapa para la television argentina. Raledliza para Canal 13 “Gasoleros”,
comedia costumbrista emitida de lunes a viernebagario central. Recordemos que
esta misma productora propuso tiras semanalesagismtes y después de “Gasoleros”,

pero el nuevo estilo costumbrista que imprimira regma no solo los diadlogos vy

%2 Desde el comienzo de la televisién se generacoiofies, especialmente telenovelas, que se ergitian
horas de la tarde — extraordinariamente por la m&figue tenian emisién diaria. Con una duracion
promedio de media a una hora, estos productosnéerntaban para cubrir las expectativas de un paiblic
femenino que podia darse un respiro de las tamasésticas cotidianas. Este tipo de producciones no
dejaron de existir completamente en los noventa, @e general y también por razones relacionadas co
costos de produccion, se prefirié emitir prograa@guegos que entregaban diferentes tipos de psemio
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personajes, sino también la estética escenogmafida alguna manera, incorpora algo

de las vivencias cotidianas del publico que lasesig

Este viraje en los modos de produccién de ficciélevisiva es consecuencia de
diferentes causas, sin ninguna duda y como ven@rpsniendo, una de ellas - quizas
la principal- es de indole econdmica (el formatel ynodo de produccion) y otra es
social (las tematicas que abundan en esquemasoiol®s por el publico urbano en su

experiencia cotidiana).

La nueva modalidad de produccion representa urdiasicompletamente nueva, un
tratamiento diferente de la imagen, la denominaebettira cinematograficd® Algunos
tedricos plantean que Pol-Ka introduce la idea ide en television, no solo por la
caracteristicas de la imagen sino por la precisidlos tiempos de produccion y porque
los equipos de produccidon se componen en su mayorigersonal proveniente del cine
(De Nicola y Gabe, 2004). También la tecnologiachaa aporte, se introduce en
television el formato digital y mejora la calidad anagen. No es casual que el género
gue introduce la innovacién de la tira diaria endoventa, sea la comedia costumbrista.
Para un periodo en el que las politicas econonaiggntinas favorecen la estructura de
dominancia ejercida por los principales grupos pkineta (Mastrini y Becerra,
2001:17), se corresponde el concepto de “proximidadtural” propuesto por
Straubhaar (1994), como contrapunto de la “inteeddpncia asimétrica” que
representa las caracteristicas de penetracionodeigios televisivos y cinematograficos
extranjeros, especialmente estadounidenses, dashayar desarrollo y experiencia en

producciones de algunos géneros.

La “proximidad cultural” surge, en oposicidén a Esfva reaccion de las audiencias a las
propuestas extranjeras. Cuando los desarrollosaeprdduccion se encuentran en
iguales circunstancias en medios externos e irgefas auditorios tendran la tendencia
a preferir la programacién mas cercana 0 mas prb&rau propia cultura (Straubhaar,
1994). Sin embargo tendremos algo que decir respkecesta concepcion a partir de lo

que llamamos “el desembarco de las turcas” endarsa década del nuevo milenio,

% La impronta cinematografica ha sido, para Polke, constante en sus inicios. Ya deBdbladron,

una historia de amgrse percibe la influencia inequivoca de filmes e@mma mortal(Silver Pictures,
1987), tanto por su estética, tipo de planos, egstly, especialmente, masica contextual. La misma
productora realizé para el cine, en 199@modinesjue, también como la pelicula de Hollywood, tiene
en sus protagénicos a dos policias y cuenta comangyportante fuente de financiamiento los
esponsoreos de anunciantes, cuyos productos odegosluyen en las escenas. Esta sera una “marca
registrada” de las ficciones de esta productora.

88



aungue su inicio se haya dado con el atronadoo élat una telenovela brasilefia

Avenida Brasi(2013/2014, Telefe) en la television abierta atigan

Asi, a fines de los noventa, la rentabilidad pasadanales de aire argentinos estuvo en
manos de estas producciones diarias, aunque egjoréhte se propongan algunos
unitarios, cada vez mas en formato de miniserigb@a propone categorizar en
términos de “edicidén discontinua” a los productas lds industrias cinematografica,
fonogréfica y editoriales; en cambio utiliza laazeristica de “emision continua” para
las industrias de la radio y la television y, esgletente, las tiras diarias televisivas
(mayoritariamente telenovelas aunque existen dieadiferentes géneros y/o de mixtura
de géneros). Este flujo continuo que las caraetenmplica un ciclo productivo
continuo, propios de la “cultura del aluvién” quexjuiere de renovacion diaria ante la
alta obsolescencia de cada capitulo, pero que wesUuos constituye en productos
relativamente baratos, como ya dijimos, en razogudese amortiza su produccion total
en mas de 100 capitulos (Carboni, 2015). Ahora &ésta evanescencia de cada emision
también favorece otro tipo de intercambio con sudiemcias, se trata de guifios y
alusiones s6lo comprensibles para quienes compangcultura y contexto sincronico.
Entonces, dadas las caracteristicas de estos posdgee no estan construidos para
perdurar (si bien hoy en dia el acceso por otrasapjas puede significar una drastica
reduccion en su volatilidad), creemos que resyiandemas un medio muy util para
interpelar préacticas cotidianas de los grupos ddieagia y, especialmente, en
concepciones de “sentido comun” incluso refidas d¢os intereses de estos

espectadores.

Gasoleroscomo tira diaria significé la posibilidad de aliaracostos de produccion en
todos los rubros que asisten a la realizacion deragrama, pero ademas resultdo un
escenario ideal para retratar la situacion de us yae un publico (o de una region
urbana en realidad), que hasta el momento sélo reHhzaciones que poco se

acomodaban a sus situaciones cotidianas.

Quizas éste haya sido el mayor logro de la prodactl de innovar proponiendo una
metonimia de la realidad social portefia, en lugareghresentar situaciones anacronicas,
o de dificil verosimilitud social. Argentina habéxperimentado un espejismo y, por
ende, habia aceptado que la pantalla televisivdranassituaciones muy alejadas del
“mundo de vida” en el que se insertan sus habgahi propuesta innovadora de Pol-

Ka no sélo resultd exitosa, sino que contribuyéoasolidar vinculos identitarios
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aungue, por supuesto, brindando soluciones a ilsis personales de estricta vocacion
individualista. El publico se empalag6 de tallenescanicos barriales como los que
vemos a diario, vecinos buscavidas que inventamgeea actividad para pagar el

alquiler o conocidas tarotistas que aromatizarida gon sus aceites esenciales. Asi, lo
que parecia apenas una historia romantica mastaresusuceso impresionante porque,
esa pareja de mediana edad, cubria las expectalévama audiencia que necesitaba
realidades, reflejos identitarios que le demostratae seguia en carrera, aunque en

altimo lugar.

Es que, por entonces, ya la irrealidad de las hiedsa llegado tan lejos que el publico
necesitaba algun rasgo que le permitiera identficalas telenovelas del estilo
posmoderno de la época - con las escritas por Eriprres a la cabeza- habian
demostrado su inagotable capacidad para ser imlicdaiien mercados extranjeros, pero
el publico local que las habia apoyado incondidioeate, empezaba a necesitar
reconocerse en espacios, tiempo y cultura. En matéo creemos que también se
desdibujaba el propio reconocimiento, se caiamnléz®rados de aquella representacion
ingenua de la Argentina del uno a uno, que proptaificiencia del mercado para
limar las diferencias sociales, o el suefio de quedexrame absorberia la

desocupacion...

Pero no cualquier telecomedia costumbrista es taeiida por el publico y mucho
menos cualquier dia y horario. Asi es que Teledépdir terminado después de cinco
temporadas &os Benvenutoa raiz de la muerte de su hacedor, Héctor “Thtaselli

en 1995- a partir de alli, los domingos ya no seoatara en camata deshaciendo una
tradicion de décadas televisivas.

Para reivindicar a la telenovela neobarroca qudasarsatisfacciones dio a sus
realizadores, ese mismo afo aparece en Tklaféeca bravacon la autoria del nunca
olvidado Enrique Torres, esta vez sin su cufiad&lgorotag6nico reemplazada por
Natalia Oreiro y Facundo Arana. Recordemos estgjgpaorque volvera con la misma
fuerza y, digamoslo también, con libros del misnmoga que insiste con la heroina

posmoderna, proactiva, incansable justiciera, pigtoresca y tal vez un poco rustica.

Pese a estas escasas realizaciones, la mayor@asdear Adrian Suar, se produce un

reconocimiento a Pol-ka Producciones por la incagon de figuras y actores

3 Al menos hasta las recientes inclusiones de toseizos de Mirtha Legrand, o los programas que
incluyen la gastronomia como eje de sus presemagio
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argentinos, como respuesta al reclamo generalizaat® la reduccion drastica en la
produccion de ficciones argentinas, suplidas pogm@mas mucho mas baratos, como
consecuencia del desgaste del Programa de Corilieatif’.

Desde el punto de vista de la economia politicka @emunicacion, proponemos que el
exito desarrollado pofsasolerosfavorecié una nueva modalidad de asociacion de
canales televisivos y productoras, ya que en el 388 Canal 13 negocidé la
adquisiciéon del 30 % de Pol-ka que, para entormastaba con 250 empleados, seis
cuerpos técnicos y cuatro estudios de grabdtigon el compromiso de mantener la
exclusividad de su produccion para su pantalla. pt@ductora prefirio sacrificar un
posible crecimiento si competia en forma indepenidiea cambio de ganar estabilidad
y continuidad. El canal sacrifica inversion en fidmcde que la productora no se vaya a
la competencia (Di Gugliemo, 2010: 88)

En Argentina y con esta adquisicion donde se est&bpor primera veéZ este nuevo
estandar constituyendo, como el propio Di Gugliemlemomina, “la batalla con toma
de prisioneros” (Di Gugliemo, 2010). Denominacid@r mas elocuente y significativa

en relacion a la impronta empresarial mediaticedegentina reciente.

De este modo las tiras diarias llegaron para gsedaunque modificaran su género.
Como veremos, la comedia costumbrista fue viramoh@ vez superada la crisis, a
recuperar historias melodramaticas y telenovelegoasinviten a evadir la realidad,

aungue siempre se pueda leer en sus intersticidsallo entre realidad y ficcion.

El éxito de la ficcion que se mira el ombligo

Insistimos en cuanto a que el éxito de un esti#oua concepcion estética, tiene que
ver, no s6lo con la calidad que detenta, sino @rrekeptividad, la empatia, el
reconocimiento que genera en el publico. En estédse si un determinado tipo de
ficcion se impuso en la década de los noventa fugue retomaba las caracteristicas

gue su audiencia aceptaba.

% En abril de 1999la Asociacion Argentina de Actaegsitia un comunicado ante la disminucién de
contrataciones de actores bajo la consigna “Sowtoses queremos actuar” (Carboni, 2015: 110)

%8 www.paginal2.com.ar/1999/99-08/99-08-24/pag25 ¢wmsultado 10-08-2012

37 Mas tarde el Grupo Clarin hizo lo mismo al comis80% de “Ideas del Sur”, por entonces de
Marcelo Tinelli y en 2009 adquiere otro 25 % de IRglconstituyéndose en socio mayoritario de esta
productora con el 55 % de su capital.
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Asi como vimos que en los ochenta, la audiencievigl/a de ficcion esperaba un
aporte, un guiilo que permitiera normalizar su hst@ciente, especialmente a partir de
suponer que, con disciplina y socializacién temaraio habria fantasma que enfrentar.
Los/as espectadores/as de los noventa directaipetgieciaron la idea de que no habia
necesidad de elaborar argumentos para “normaligagin pasado y, mucho menos, un
presente. Aqui todo era color rosa, amarillo, veftde, violeta y naranja. Entonces

“conflictos afuera” y a vivir la ilusion.

En los largos afios noventa la programacion televisn general nos planteé giros,
guifios e indicios de los cambios que los argenttatespectadores suscribimos en la

realidad nacional.

Recordemos, por ejemplo, que los personajes pnoizag de Andrea del Boca,
ostentaban un gusto sumamente colorido por suargsty ambientacion. Sin perjuicio
de que en su mayor parte transcurrian en intericseguramente porque resultaba mas
eficiente grabar en estas condiciones-, no dej@sldtar sospechosa la voluntad de no
mostrar — aunque no esconder- una realidad urlmithana.

Quizas por este esfuerzo por mostrar un mundostexie, ya no sélo en la ficcion si

no en toda la produccion televisiva nacional, es gjusurgimiento de las telecomedias
costumbristas del estilo d8asoleros haya provocado tan auspicioso recibimiento.
Tarde o temprano, la realidad impone su presepa@s, necesario, imprescindible para

sobrevivirla, reconocerla.

Sin embargo ese estilo neobarroco, posmoderncauirgsto por Torres-del Boca,

favorecera las producciones con perspectiva deavariernacional. Asi es como

muchas figuras de nuestro medio resultaron recdascy admiradas en paises como
Rusia, Rumania o Israel, y valoradas en mayor maedite aqui se las valora. Esta
afirmacion viene a fortalecer la idea de que aqsefiroducciones desprovistas por
completo de rasgos, conflictos y escenarios praggosaigambre identitaria, pueden ser
exitosas en cualquier latitud aunque no terminenadigurar un hito para su publico

local. La colonizacion de publicos externos funai@como un boomerang en el futuro.
Una vez que esos lejanos paises se capaciten rydapréos avatares de la produccion
de ficcion televisiva con sesgo melodramatico, ohesecaran en nuestra pantalla -

como veremos mas adelante- a comienzos de la sgéedda del nuevo milenio.
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Insistimos que esta perspectiva desprovista destiti®s de realidad local también
invadio otros géneros, como los infantiles €imquititas generando en el imaginario
de su publico la fabulosa convivencia (plena deetitos, fiestas de colores y amigos)
que significa un “hogar para nifios huérfanos”. Hiteion instala la perspectiva de
formacion de ciudadanos adaptados y respetuosas deglas. Aunque estos productos
en particular también podrian aportar al desasodiegaquellos adolescentes que, por
mucho que acepten una realidad diferente y corgstpla la que propone la pantalla
chica, perciban la enorme diferencia de sus coogesbciales y el de los nifios y

jovenes que protagonizan esas tiras.

Ya para el final del periodo analizado en estetagarse establece un corrimiento del
estilo posmoderno. De todas maneras, los esfugmposcolonizar problematicas
sociales aun estan muy lejos de producir interp@as generalizadas; por el contrario,
se fortalece claramente la concepcion individualide laaccion esa que habilita
progresos particulares pero que aun estd muy tgogestas colectivas que, como
veremos a partir de la especial situacion de 268lempezaran a perfilar (Bourdieu,
2009).
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Capitulo VII

Las producciones del nuevo milenio

Diciembre de 2001 marca un quiebre en el desardalgrograma neoliberal iniciado
con la dictadura militar y afianzado en la décadhrbventa. Resulta especialmente
esclarecedor para comprender los alcances de esita @ andlisis del papel de los
medios de comunicacién como actores clave por bledol: el de informar aportando

al debate democratico; y el de empresas con impdsiaos intereses econdmicos.

Como producto de la grave crisis econOmica queoéXpén diciembre de 2001,
principios de 2002, la Argentina declaré unilaterahte la cesacion de pagos de su
deuda externa y sanciono la Ley 25.561 de Emergéhdilica y Reforma del Régimen
Cambiario. De esta manera se establecio un tigrachio mas alto que “favorecio” la
competitividad de sus productos en mercados exderpero también habilitd que
empresas transnacionales se incorporen al meroadbd través de la explotacion de
materias primas y mano de obra barata. Por supgastéanto la normativa como sus
consecuencias inmediatas y mediatas afectaron idagidnte a la produccion
audiovisual en general y a las ficciones televsiaatoctonas en particular (Carboni,
2015: 320).

Luego de la agitada muestra de fragilidad instinal de fines de 2001 e inicios de
2002 y la sucesion de presidentes provisionalesAsamblea Legislativa elige a
Eduardo Duhalde como presidente para completamabato del malogrado Fernando

de la Rula.

Duhalde se propuso reestructurar el area de comamiait con la creacién de la
Secretaria de Medios de Comunicacion dependienta Beesidencia de la Nacion e
intervino el COMFER, proponiendo un nuevo sistengasdnciones que pretendia
regular tanto los contenidos como el sistema deidmamiento de la radiodifusion
(Baladron M. 2009[2005]). Pese a estas propuestadarizadoras, quedo pendiente la
resolucion sobre licencias en situacion irreguiaralmente Telefonica se desprende de

uno de sus canales portefios de aire (Canal 9-AEul)este contexto, las empresas
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productoras de contenidos audiovisuales tendieamaptar sus modelos de produccion

para ingresar al mercado internacional sus prodticto

En el marco de la transicion politica y socialnesesario sefialar que los cambios no
fueron profundos en términos de propiedad de lodiose Durante éste periodo se
negocio la Ley de Preservacion de Bienes y Capitaldturales, que se sanciono el 18
de junio de 2003. Esta ley (también llamada leyriG)aestablece la limitacién de

capital extranjero al 30 % de la propiedad de leslios de comunicacion a partir de su
entrada en vigencia. También elimina la posibilidd& que las empresas sean

adquiridas por sus acreedores extranjeros anteplasibilidad de pago de sus deudas.

Cabe sefalar que la mayoria de las empresas desneslihabian endeudado en el
exterior durante la convertibilidad. ElI Grupo Cha(propietario de Canal 13) estaba en
una situacion muy delicada ya que sus medios a@manluna deuda de alrededor de
mil millones de dolares a finales de 2001. Asi dsja para algunos a medida del
grupo, puede ser el boton de muestra de un podedp por algunas conveniencias

circunstanciales, suele ponerse en tela de juicio:

“El 3 de enero [de 2002], 48 horas después de daui@cion de Duhalde,

hubo una reunion reservada entre el propio presddRemes Lenicov,

ministro de economia, el director general de Cldréctor Magnetto y el

politico-empresario peronista Alberto Pierri (...) dh@tto sefiald que habia
gue pensar en algo para ayudar a los medios néssogpague, Si esto se
hacia, el gobierno podria contar con un importageyo por parte del

holding” (Rodriguez Diez, 2003, citado en Balad2®@9[2005])

Fruto de éste y, seguramente, de otros intercanseiosodifico el art. 48 de la Ley de
Concursos y Quiebras N° 25.563 y, cuatro dias ésspe esta modificacion se dicto el
Decreto 214/02 que pesificé la deuda en dolaresloAsadalides de la no intervencion
estatal eluden los riesgos del endeudamiento imais@do de la mano protectora del

estado.

Sin embargo la operacion fue resistida por los eatnees extranjeros y el Fondo
Monetario Internacional (FMI). Por ello tuvieron equagudizar la creatividad para

configurar un salvataje que sostuviera a los gmrglepos mediaticos argentinos

% Se introducen grupos como Dori Media Group (20BRgemol (2001) que promovieron la venta
internacional de contenidos audiovisuales comategjia esencial para afrontar los efectos adveiesdtes
crisis de 2001 (y sus antecedentes).
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endeudados. Con fondos provenientes de las expoatadhineras y petroleras por un
lado, y la facilidad en la adquisicion de bonos elthdo por otro, se aligera la carga
hasta la sancion de la “Ley de preservacion deebiep patrimonio cultural”.
Seguramente la famosa tapa de Clarin del 27 de ¢idi 2002 “La crisis causé dos
nuevas muertes”, sea una minima muestra de laroempd con que el multimedio

demostré agradecimiento por tantas gestiones adgiias’.

En tanto desde la pantalla de sus medios se daigo dpcondicional desde las
ficciones de Pol K& Son amores(Canal 13), fiel exponente de la comedia
costumbrista resalta valores urbanos y caract&Asstidentitarias de segmentos
populares de modo de fortalecer las improntas genéinidad, se ubic6 segundo en las
preferencias del publico con uwating promedio de 24.3 puntos, a la sag&tishow de
videomatch(Telefe) de Ideas del Sur, con un promedio de.Zxn3tanto otros canales
apostaban a otras producciones algo mas compraset@molumberosde Ideas del
Sur (Canal 2), o los ya convencionales estereotijgofa telenovela posmoderna de
Kachorra, del mismisimo Enrique Torres, coproduccion de feetmntenidos y RGB

Entretainment.

Canal 13 emite.os médicos de hagn el horario de las 14 hs. La segunda partetde es
tira no tendra el mismo éxito en 2001. Sin embarsgfa tematica serd recuperada en
2007 conMujeres de nadi¢Canal 13), una propuesta que retoma el formatel denor
tiene cara de mujey plantea la convivencia y vicisitudes de un gr®s mujeres
(profesionales de salud) que comparten el mismpitabg€omo lugar de trabajo. El eje
de las controversias aqui serd un médico, protagomnasculino indiscutible, que
ademas es quien tiene el poder en términos jesui

En un horario parecido, Telefé emitina salvajg2000-2001) una telenovela con un
buen namero de televidentes que abordo el dileroa-gtoral del alquiler de vientres.
Tal como lo afirmaramos mas arriba, la telenovedaasreve con algunos temas
complejos (claro que como abordajes secundariaggrdemos que el “Tema” de la

telenovela es el amor) pero siempre, siempre, desdeperspectiva que fortalece las

39 La crisis caus6 2 nuevas muertes un documental argentino de 2006. Analiza mésli@ntrevistas el
papel que desempefiaron los medios masivos de ccacign, en especial el diario Clarin, luego del
asesinato de los Maximiliano Kosteki y Dario Sadntilel 26 de junio de 2002 por parte de integrati¢es
la Policia Bonaerense. Fue dirigido por Patriciedbsr y Damian Finvarb, tiene una duraciéon de 85
minutos y toma su nombre del encubridor titulangipal que publicé Clarin en su tapa del dia sigeie

a los asesinatos, sabiendo que esas muertes foegisionadas por integrantes de la policia bonagrens
ya que el diario tenia fotos en su poder que gwzidbaba y no las publicé.

“0 Es importante recordar que en 1999 el Grupo Chatéuirié el 30 % de Pol ka.
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posturas mas tradicionales. Convengamos aqui qamo cya fuera expuesto
reiteradamente, no se espera de un género pojpufar €s la telenovela que propicie un
cambio de conducta o de ideologia por parte deublicp. En realidad y como toda
propuesta discursiva, solo contribuira tangenciatmea cambios profundos - O no
contribuird en absoluto-. En términos generaleéxéb de las propuestas de este tipo
(incluidos losrealities showk se basa en las incorporaciones denotadas o ealasot
gue implican un refuerzo a las conductas habituglde pautas de comportamiento
sociales que un grupo ya ha asimilado. Esto o¢caméién en otros géneros, incluido el

noticioso, baste sefialar la afirmacion vertidagdanvestigador Silvio Waisbord:

“Hay creencias resistentes a la informacion, egfeeinte si estan
sélidamente engarzadas con identidades individualeslectivas: si son
parte de un “cerebro ideoldgico” que filtra la rdatl segun convicciones

férreas sobre el mund@¢26-05-2017, New York Times en espaiiol)

Si bien esta reflexion se propone en funcion dgeale noticias falsas en redes sociales
digitales, es posible aplicarla a todas las prdase8iccionales que contradicen un
“sentido comun” arraigado a fuerza de construcsandturales, de clase, de género,
econdmicas, étnicas, etc. Es por eso que las giatade actualizacion del género se
basaron en la incorporacion de teméticas de adadhpero con el pleno consentimiento
respecto de las caracteristicas candnicas del@gmeviendo que, en ultima instancia,

prevaleceran las concepciones tradicionales deesfwimarios.

Entonces, no podemos afirmar que los géneros numdatcontribuyan a las
modificaciones de las configuraciones socialesgaerclaramente puede considerarse
gue las elecciones de las audiencias podrian éégena correspondencia en relacion a

la configuracion social sincronica.

La salida de la “convertibilidad” que hizo més etizas las inversiones extranjeras en
nuestro pais, propicié entre 2002 y 2007 un incremen las coproducciones entre
empresas nacionales e internacionales, inclusaadujpron ficciones para terceros.
Esta fue una etapa en que las empresas producidegsaron sus modelos de
produccion para exportar ya que el mercado locajarantizaba la sustentabilidad de
sus niveles productivos ni el retorno de capitalimismo, la introduccién de grupos
(como Dori Media Group en 2007 y Endemol en 20@dpulsé la venta internacional
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de contenidos audiovisuales. De este modo la egisatle venta internacional resulto
constitutiva del modo de producir durante la preng€cada del presente siglo (Carboni,
2015).

Bajo la presidencia de Neéstor Kirchner (2003-20@8 dictan una serie de

disposiciones que favorecen, una vez mas, a lasdgsaconglomerados mediaticos
profundizando la concentracion econdmica. La Ley2% de Preservacion de bienes y
patrimonios culturales, se sanciona al inicio de psriodo, aunque como hemos dicho

ya, se negocia antes de la asuncion de Kirchner.

Ademas el 30 de setiembre de 2004 se extenditularidad de la licencia de LS85 TV
Canal 13, mientras que el 17 de diciembre del miafitose hizo lo propio con LS84
TV Canal 11, ampliandose ambas hasta el 14 de eec2015.

Profundizando la tendencia a proteger la concantrade estos medios, el 20 de mayo
de 2005 Neéstor Kirchner firmo el Decreto N° 527 astablece la suspension del
computo de los plazos de licencias de los servigosoros, televisivos y

complementarios de todo el pais por un lapso de @fi®s. El fundamento de esta
medida descansO en la necesidad de que dichos snidieran un horizonte de

previsibilidad y, considerando que la salida derafunda crisis en la que se vieron
comprometidos era incipiente por entonces, netssitanuevos plazos para
recomponer su situacion econdmico-financiera. Hsonante sefalar que, conforme
sefiala Martin Becerra (2015), la politica kirchst@rien relacion con los medios,
especialmente el Grupo Clarin, tuvo dos etapasptimera signada por “buenos
vinculos” establecidos entre Néstor Kirchner y toedios en pos de obtener una
adecuada gobernabilidad que, el escaso 22% deotos gque obtuvo, no le otorgaba
facilmente. La segunda, tras la asuncion de Castiernandez de Kirchner en
diciembre de 2007, quien obtuvo una diferencia des e veinte puntos con su

seguidora, lo que le otorg6 una amplia legitimidbettoral y capital politico.

En el primer momento Becerra (2015) propone quardaidencia de Néstor Kirchner
concibié un esquema de ayuda estatal a estos meahieentrados a cambio de apoyo
editorial, especialmente en razon de que otro mgdafico importante del pais (el
diario La Nacion formalizé una postura critica a la gestion dddigmo desde su inicio
en 2003. También en este mismo sentido, MartinkS{2815) postula el apoyo a la
gobernabilidad otorgado por el Grupo Clarin a NéKiochner, a quien consideraba

continuador de las politicas de Duhalde.
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La voluntad de esta gestion de continuar en buessciones con el mayor
multimedios del pais puede leerse en su ultimoddiamandato, Néstor Kirchner
autorizo la fusién entre Cablevision y Multicangleiteneciente al Grupo Clarin),
facilitando el camino para que este grupo accea@enigegocio que sustentara el 80 %

de ingresos de este conglomerado (Becerra, 2015)

Es 2003 el afio que reedita la ficcidbn con tinteoaielmatico en el horario central
nocturno, aunque siempre en formato de tira di&esistiré(producida por Telefé
Contenidos) en Telefé ySoy gitano(Pol ka) en Canal 13 pelearan codo a codo los
niveles de audiencia. Trabajaran con diferenteict&cy estrategias, pero siempre
incorporando rasgos de géneros como el policiapenso, ciencia ficcion y hasta la
magia. Como en tantos otros mercados, aqui se wkolayjcompetencia potencio la
creatividad de los hacedores de estos productosergedo asi interesantes

innovaciones que, una vez superados los periodosndentacion, caen en el olvido.

Y es a partir de estos productos que la critieviglva planteard una nueva vertiente de
la telenovela, esta que interpela sobre otras teasatactuales, sin descuidar

definitivamente la centralidad del “amor”.

En este sentido se propon®asistirécomo el claro quiebre no so6lo con el melodrama
clasico del que ya se habian alejado a partir sleptapuestas de Enrique Torres y
Andrea del Boca en los noventas, si no de lasaagis de las convenciones genéricas.
Asi, Pablo Sirvén en su critica editada por La Blaal 14 de diciembre de 2003,
aplaude la llegada de lo misterioso y fantasticceleabordaje de tematicas como el
“trafico de sangre, la homosexualidad, la infidaetid el canibalismo, cambio de
identidad, relaciones de poder, psicologismo deogotbs colores, enigmaticos

homicidios, planes improbables de limpieza étmelaciones incestuosas”.

Estas incorporaciones no soélo propondran modificees en las caracteristicas de las
ficciones nocturnas, incorporardn tematicas qu@ir@imente las telenovelas no

abordaban. El estilo “Torres” ya tenia algunosedgentes magicos, amigos invisibles o

“! Telefé contenidos: Creado en 1989 bajo el norRboelufe(Productora Federal), realizé y adapté
programas de gran éxito entre elRssistiré, Montecristo, Vidas Robadas, Casadoshgos, La nifiera,
entre otros (los Ultimos 2 en co-produccién conyJeictures). Con la salida de Llorente y Villarrdel
canal, pasa a llamarse simplemente Telefe, a desgue existe una marcada diferencia entre la
productora (que es la que elabora contenido) grelg(que es el que transmite el contenido), ld cua
puede llevar a la confusién.
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inanimados, pero emResistiré éstos se introducen en tramas mas complejas que
involucran organizaciones delictivas. Es que ellipdkde la noche es mas ecléctico,
habra que tentarlo con las historias mas extravaganfinales abiertos que permitan,

aungue sea suponer, la posibilidad de continuateda historia.

Soy gitanosabra incorporar alguna de estas sugerenciasica@limucha “magia” y
hechiceria aunque siempre dentro de las caraatasisiel género. Es esta tira, mas
tradicional si se quiere, tendra durante su emialganos puntos mas dating que su
competidora de Telefé, pero entre ambas producgiounleriran la mayoria del publico

nocturno.

Ya se habia comprobado la efectividad de recrssorias de amor en tiempos pasados,
baste sefialdra extrafia damaomo precursora, a la que sig@iésecharas tu siembra
y algunas otras. En 2004 se inicia la apuesta &lasovelas historicas en el nuevo
milenio. Pol-ka y Fair Dori propondran en Canal R&dre coraje,que ademas de
introducir personajes importantes de la historgeatina del siglo XX, reproduce el
dilema histérico (paroxismo del melodrama) que emémon desde diferentes
perspectivas la pelicutaamila (1984, dirigida por Maria Luisa Bemberg) o la mamis

El pdjaro canta hasta mori(1983, producida por David Wolper). Aunque en esta
historia el sacerdote no es tal, debera sacrifitaamor para sostener su mentira.
Respecto de esta telenovela en particular, ejedwlestilo moderno (Cremonte, 2005),
es necesario remarcar que reuniendo todas lastexdsticas del melodrama popular,
también se propone como referente para la congirude la memoria sobre personajes

histéricos relevantes:

“En cuanto a los personajes se hace necesariaaeelerto andlisis sobre la
aparicion de Juan Domingo Perdn ya que es un pggestinsuficientemente
trascendental en la historia argentina como paea mpse desapercibido,
méas bien todo lo contrario: donde aparece geneldmpma. La propia
representacion en la telenovela gener6 polémicastaheste parrafo podria
hacer lo propio. La construccion que se hizo dehekad Perdén fue muy
ajustada al caracter melodramatico-popular de tadaistoria: un Perdn

protector y defensor ante la amenaza de ¢pgtEamero defendié al pueblo

2 Manuel Costa es el personaje que encarna al 6i'aéh este melodrama. Intendente del pueblo donde
transcurre la historia, La Cruz, es el verdadeesias del padre de la protagonista femenina eratg
de una logia que postula que “Coraje” es el “pénejmue debe morir para que la Logia continte.
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y ayudd a quitar a Costa y luego —en una acciondporas espectacular—
corto la soga con que Costa estaba ahorcando geQimain tiro. Esta es
una de las instancias en que la telenovela remégeimente a las matrices

culturales argentinas, quiza la mas clara” (Cremdz05: 13).

Tal como plantea el autor, la figura de Juan DomiRgron, es aqui recuperada en
términos de heroicidad y justicia, una configuracdificimente aceptada en otros
contextos histéricos y politicos. Vemos claramestdeno se gestan los cambios que
luego se plasman en las emisiones nocturnas. Seolaman la propuesta con base
melodramatica clasica que propone Jesus Martin eBarlsonformada por cuatro
sentimientos: miedo, lastima, entusiasmo y risasguencarnan en los personajes de: el
traidor es quien enlaza el melodrama con la nowelgra y el relato de terror,
personifica el mal, el vicio, pero también la magycdiabodlica seduccion. Se afirman:
la victima cuya debilidad reclama todo el tiempot@ccion y el justiciero o protector
en la figura del héroe junto con el bobo que repriesla presencia activa de lo cémico,
gue ademas otorga respiro y desahogo ante lagisitea mas tensionantes (Martin
Barbero, 2003).

También enPadre Corajepueden leerse algunas vertientes reivindicatai@®tros
personajes de la historia, quizds menos aludidos, rgunen ciertas caracteristicas

comunes con el propio protagonista:

“La posible remision de Coraje a una tradicionuiigieros para-legales es
una posible lectura de su personaje desde unaangmackste sentido, otra
posible seria mirarlo desde la tradicion de logjiesos que se separaron de
la Iglesia Catdlica tradicional para buscar otrataoto con el pueblo, alli
resultaria pertinente nombrar al Padre Mujica, suga Farinello y, sin
dudas, al Cura Brochéth quiza el ejemplo méas paradigmatico” (Cremonte,
2005:14).

En definitiva y una vez descubierta su identidaaka§e tiene que optar entre “la gloria”
- salvar a todo el pueblo de La Cruz- o “el amadnui con la heroina para consagrar su
amor-. Su responsabilidad social y los avataresadeistoria facilitaran que ambos

desenlaces converjan, siempre a partir de la aa®daste héroe y sus aliados, pero

43 Aquel que decia, parte en broma parte en serins“Bs como los piojos: esta con todos pero peefier
los pobres y a los rofiosos”.
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fundamentalmente por el despertar del sujeto dgetecionstituido por los habitantes

sojuzgados de la comufia

Estas tendencias en los guiones de la productdiiadi@n televisiva asociada al Grupo
Clarin, entendemos, no son gratuitas sino laudetadie una figura histérica y sus
continuadores circunstancialmente en el poder d28@8, aunque con escaso respaldo
electoral. Podria aqui considerarse que estasfavasecieron, de alguna manera, las
condiciones de gobernabilidad de un poder ejecutpvarentemente debilitado en el
porcentaje de electores. También se puede aluglieseste acompafiamiento no surge
simplemente de la voluntad autoral, sino que redpa@nesa primera etapa de “buenos
vinculos” que se establecieron entre el poder @jecy el Grupo Clarin que refiriera
Martin Becerra (2015). Se percibe aqui el impulsacgmpafiamiento que el grupo
otorgaba al gobierno que habia asistido a la sarmgda Ley de Preservacion de bienes
y patrimonios culturales, que le dara (ese misna) Eiextension de la titularidad del
Canal 13 por diez afios; y, como si todo eso huBid@poco, se sumaria la suspension
del computo de plazos de licencias en mayo de 2005.

Vemos que se conforma un nuevo estilo del esistiréfue precursora en las
producciones nocturnas a partir de 2004. Se proponenayor protagonismo del
personaje del héroe en tanto que la victima, algiante personaje que impulsa la
historia, va desdibujando su importancia hasta itemrmcasi diluida, dejando como
anzuelo tematico la obtencion de “Justicia’” queosséra posible a partir de la
intervencion del héroe. En cambio el bobo lentamer@nuncia a parte de su
participacion y, en adelante, el personaje del corsera neutralizado y en el mejor de
los casos las situaciones que permitan descargsiotes argumentales quedaran en

manos de diferentes personajes y escenarios.

En 2005 se recreara la década de los cincuentan@rBuenos Aires tumultuosa y
plagada de inmigrantes enfocados en arraigar sias @ intereses a un pais floreciente.

Hombres de hongPol ka) que retne un elenco de primeras figurassémapuesta que

“4 La otra gran imagen de identidad que entregadarehcion de la telenovela es la propia identidgd d
pueblo que comienza la historia en “paz” y comasidcurso de la misma va percibiendo los manejos de
Costa hasta intentar —y lograr— voltearlo paraitmasesinandolo: es el pueblo en conjunto quien
termina de matar a Manuel Costa en una especitisidatniento popular”. Durante todo este proceso la
figura omnisciente y latente —y en ocasiones nestdi- es la de Juan Domingo Perén quién acompafia al
pueblo en su revelacién ante el dictador e inciecaperarse siempre con el tono que ya fue déscrip

(“La Cruz, La Patria y Perdn los necesitan” fuelaspalabras que eligié el guionista para estanedce

La cuestion identitaria, entonces, también pasdgpoonstruccion del pueblo como instancia loca qu
emerge —y media— ante la masividad global, en ueaaaplicacion de los conceptos con que venimos
trabajando (Cremonte, 2005:14).
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emite Canal 13, se constituye en la mirada urb&hanésmo periodo que recreara un
afo antes la ficci6RPadre Coraje Como vemos, ya la alusion masculina en los 8tulo
estaria verificando un cambio claro en los protagpas de estos programas

televisivos.

También se propone la adaptacionsiteomexitosas, es que la venta de formatos y
latas en los mercados internacionales resulta ueatd importante de recursos para
aplicar en las respectivas pantallas televisivas, & adaptacion déasados con hijos
(version local de la estadouniderdarried with Childrer) transmitida originalmente
en 2005 y 2006 por Telefe (que adaptara posterittieh@ nifieray ¢ Quién es el jefg?
Casados con hijogecupera con portefiisimo ajuste la vida de unadliadisfuncional

de clase media baja. Los Argento luchan por sobiresdn el bajo sueldo del padre de
familia, las extravagancias y desidia de la madie tprpeza de los dos hijos. De esta
manera constituyen una parodia y satira de la dnidemodnica, retransmitida

incansablemente en las telecomedias familiarenangs.

Ya en el 2006 la telenovela retoma su cetro dearemla pantalla argentina nocturna,

Montecristo(Telefe Contenidos) en Telef8ps mi vidgPol ka) en Canal 13.

Si bien no es una historia nueWgntecristoinicia contundentemente la propuesta de
la venganza como tematica ademas, por supuestanm® pasional entre una pareja
heterosexual que debera consumarse formando unkaféaunque ya no seamos tan

exigentes en cuanto a la concrecion religiosa @didaza (Aprea y Martinez Mendoza,

1996).

El protagonista surge inicialmente de una transp@side la novela de Alejandro
DumaskEl conde de Montecristen la que se consuma una venganza sangrienta contra
los traidores, se constituye en instrumento deragpan en el marco de la recuperacion
de identidad de la protagonista femenina, quiesidh@ en bebe apropiada por el poder

militar de los setenta.

Es importante aqui dar un pequefio contexto poliicmal que nos permita indagar
sobre su éxito, en especial al introducir al tésroo de estado como impulsor de la
trama. Durante treinta afios la ficcion televisivgeatina fue sumamente esquiva con
todo lo que tuviera que ver con las violacione®saderechos humanos en la Ultima
dictadura militar. En algunos pocos casos se ttat@encialmente, pero nunca fue

introducida como tematica central de una ficcibmycho menos una telenovela. ¢ Qué
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pasa entonces en 2006?¢ Por qué un canal que deraatona el “canal de la familia”,

se permite presentar en horario central un prodietestas caracteristicas? La respuesta
Nno es univoca por supuesto, pero apostamos a eue telacion con el intento de
administracion de justicia a todos los actores luimrados de cara a la etapa mas

violenta de la historia argentina reciente.

Es imprescindible por lo menos la enunciacion dgursds estrategias del Estado
argentino para establecer propuestas respectocd@farmaciéon de memoria social. En
este sentido, creemos que la postura oficialistaelemomento de emision de la
telenovela, contribuyd a generar consenso resgecta conformaciéon de una memoria
con un sentido particular. Las acciones simbolipss desde el poder se realizan tienen

una importantisima connotacion que derivara erifgigniones sociales.

Recordemos el modo en el que el por entonces prasidNéstor Krichner tramitd esta
cuestion en la ceremonia de celebracion del 28esario del golpe militar el 24 de
marzo de 2004, dando un discurso desde la explasatiiematica de la Escuela de
Mecanica de la Armada (ESMA). No sélo desafié allgroinstituido de las Fuerzas
Armadas desde lo discursivo si no también desda @dimbologia que tuvo a su
alcance, para significar ademas de una demostrdeiqggoder y una transformaciéon de

las practicas socio-politicas en la Argentina.

Con este contexto la television argentina sintiugiciente respaldo para introducir el
tema y la necesidad de resarcimiento. En tantespuesta del publico no se hizo
esperar, la cuestion del terrorismo de Estadogsapiricion de personas, la apropiacion
de bebés resulté de gran interés tanto para qusgesn el género telenovela como
para muchos otros que, mas alla de las complicesipentretelones melodraméticos se

sintieron interpelados por la tematica en si.

Una ficcidn que resarce a las victimas, aunqueageatir de la “venganza” individual
(mas alla de la intervencion de los organismoseateathos humanos), y que reivindica
la labor de la justicia aunque haya tenido que rasp&Eios para ser aplicada. Esta
telenovela tendra urating inusitado que fortalecera la presencia de losrisg#os de
derechos humanos en las pantallas televisivasoB$ecuencia la novela fue saludada y
aplaudida tanto por éstos como por el ambito acmterRecordemos que Madres y
Abuelas de Plaza de Mayo tuvieron una participac&miva no sélo con el
asesoramiento en cuanto al abordaje del temaasiravés de apariciones en la propia

tira de algunos de sus miembros como personajkshestoria.
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Desde lo académico, baste sefalar la calurosaasdntde la investigadora Nora
Mazziotti quien afirmé que la tira constituia “uregparacion, un homenaje, que como
sociedad nos mereciamos” (Mazziotti, 20@) consonancia con la mirada cientifica
sobre estos productos cultural®ntecristoaporta el ejemplo definitorio, ese “tipo”

especifico de telenovela que constituye

“(...) un producto hecho especialmente para significaero dicha
significacién anuda y anida en el imaginario, caremoria colectiva y
con los modos concretos en que las gentes SE ARPROFI SE HAN
APROPIADO DE ELLA” (Gonzélez Jorge, 1995: 71, éidaen el original)

En tanto El Trece, bastante mas conservador, ofrece hora antes (de 21 a 22 8s}

mi vida nuevamente de Enrique Torres. Una ya tipica fiestiel estilo “neobarroco”,
con idas y vueltas sobre identidades, secretoscdbaay mucha ingenua “maldad” de
quienes deben poner escollos en el largo y sincasono al altar de los protagonistas.
Con estos ya tradicionales ingredientes de landetdas de Enrique TorreSos mi
vida alcanzé unas siete décimas masatimg que la aplaudida y premiadiéontecristo.

La competencia entre estos dos programas tambiém esfuerzo a la posicion que
plantea que los cambios estilisticos en los géneooson tajantes y que se funden
caracteristicas de diferentes estéticas en caas fad producciones. Pese a la presencia
de continuidades exitosas, sostenemos que dursi@eeriodo se fortalecid el nuevo

estiloque involucra &adre Coraje, Montecristyg algunas secuelas.

Pese al éxito tanto délontecristocomo deSos mi vidaen 2006, en 2007 no hubo
ficcion en horario nocturno. Salvedad hecha deplaesta de Telefé cokl Capo
(adaptacién de la serie producida por Fox Telecblajnque luego de ser expuesta al

fracaso en distintos horarios, fue levantada.

En términos generales hubo escasisima ficcionnakyunitarios comd elevision por

la identidad(Telefe Contenidos) que retomaron el tema de Hapégcion de bebés, pero
esta vez representando historias reales de nietaperados. De esta manera se dio
continuidad ficcional a esta tematica que convaafiemcias de distintas raigambres a
acompanfar una telenovela que, definitivamenteuydcla tematica entre sus tépicos

centrales.
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Mujeres asesinagPol ka) también recrea historias reales de mujeogs un fuerte
condimento ficcional, se centra en una aparent&adiocion entre el “natural instituto

maternal y de cuidado” femenino con el impulsoesitio de mat4r.

De la mano de Pol ka la unica telenovela que eraltiGanal 13 fuédujeres de nadie.

En este sentido se puede hablar de una apelatadcoadicion femenina, por lo menos
desde los titulos propuestos este afio (o asesidasadie fue como El Trece presenté
la mujer). En pos de continuar con el protagonisnasculino nocturno, en este caso

Pol Ka propone el unitariél hombre que volvié de la muefte

En términos contextuales, 2007 resulta un afo adctionde, por primera vez, se
postulan dos mujeres como candidatas presidenciEhesse momento algunos medios
y equipos periodisticos no se pronunciaron muy dacigiog’. En octubre de ese afio
gana con el 45.28% de los votos Cristina Fernaddeirchner, quien desde el inicio
de su gestion dinamizé un proceso de modificac®nhadLey de Radiodifusion de la
dictadura militar que atormenté a algunos gruposliateos e incentivd posturas

radicalizadas de cara a otras decisiones gubernaleen

La Unica telenovela nocturna estrenada ese afolL&uelola en América TV

(Underground Contenidos), con un nivel de audieintieresante para los guarismos
gue maneja histéricamente el canal y que, sinrakejde algunos canones de género
plantea un protagonismo transgénero. Visiblemehfgersonaje central estd ocupado

por una mujer, pero en realidad (y a fuerza deamjuco) es un hombre.

La historia es atractiva en cuanto al transvestitniele su personaje principal, Lola no
es otra/o que Lalo, un mujeriego y exitoso ejecutiel medio grafico que, por un
hechizo de una despechada amante — nuevamenigsiéna& la “bruja’-, termina no
s6lo vistiendo polleras si no depilandose y vivierds atormentados efectos de la
menstruacion. Asimilada la sorpresa de la tematseaconvierte en una comedia de
enredos en el contexto urbano de Puerto Maddter officede por medio, se juega la
temerosa ambivalencia del protagonista masculiry sabiendo de qué se trata no se

atreve a concretar con esta/e fémina/amigo. Fingkngcomo corresponde, el hombre

5 Vale aqui la pena sefialar que se traté de laaciaptdel libro de Marisa Grinstein, editado poriNa
en el afio 2000, que relne catorce historias deresupgiminales en Argentina. Ante el éxito de la
adaptacion, la autora en 2006 lanzé al mercadoékdgjasesinas 2: Ios huevos casos”, con otroseator
casos. En 2007 publicé el ultimo tomo —hasta lade¢Mujeres asesinas 3”.

6 Remakalel ciclo homénimo presentado de la mano de Natbisitez Menta, en 1969 por Canal 9.

4" Nos referimos a las postulaciones de Cristinadtetez de Kirchner (PJ Frente para la Victoria)igeEl
Carrio (ARI), entre ambas reunieron el 68,33 %adevibtos en 2007.
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hecho mujer, mujer queda y entonces se concretpagsg@ heterosexual conforme las

reglas de género (el televisivo, no el otro).

En 2008, Telefé propone, en su pantalla noctwidas robadagTelefe Contenidos)
que recrea las dolorosas vicisitudes de las muelsaghe son secuestradas y obligadas
a prostituirse, asi como el esfuerzo que realizsn familias para encontrarlas. El
melodrama conforma definitivamente una propuestandevo estilo al que hemos
hecho referencia. Es necesario destacar aqui dadaiiestética de esta telenovela, asi
como las muy buenas actuaciones de los actoreaggritos, especialmente quien
recrea a una madre en busca de su hija y de los@ydemuestran escrupulos a la hora

de delinquir, humillar o realizar todo tipo de wvagnes en pos de sus intereses.

Y es aqui donde corresponde cuestionar cual edbdicp que sigue estas telenovelas
con protagonistas masculinos atractivos, aventsirngreustancialmente, justicieros. En
este punto, es necesario sefalar que en las tdemestas narraciones no aparece como
factor conflictivo el econémico. En términos gemesa sus protagonistas no padecen
situaciones econdémicas apretadas o, en todo casdep resolverlas rapidamente en el
transcurso de los primeros capitulos. Es por esosgupodria establecer que el factor
conflictivo en estos casos no se centra en unalgmattica de clase respecto de la
pareja protagonica, como ocurria con aquel estddidional. Pero, a diferencia del
estilo neobarroco que ya despojaba de conflictoslale a sus propuestas, introduce
tematicas de trascendencia social coexistentesukeation de clase, si bien existe,
parece mucho mas soslayable que décadas atrasieLoacpacteriza el dilema es ser o
haber sido victima de un delito grave que afeaia grupo y, en todo caso, cuan cerca
del victimario se posicione alguno de los miemlge&sa pareja.

El vaciamiento de las “condiciones socioecondmicds” los protagonistas como
tematica podria plantear la pérdida de centralidadestas cuestiones en el publico
espectador. En cambio si resulta imprescindiblenfgonta reivindicatoria y justiciera
gue se propone desde el relato. La necesidad deganhacer justicia como mandato
masculino indelegable. Se trata de un cambio emlus/os y temas tradicionales que
relega los conflictos de clase y pone el énfasipreblematicas que recorren las tapas

de los diarios.

Estas caracteristicas del género que fueron mutgndeguiran haciéndolo) nos estan
hablando ademas de rasgos identitarios que se eft@jados en estos productos

audiovisuales.
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La gestion individual, la posibilidad dagenciaya aparecia en las producciones
modernas y neobarrocas. De hecho hemos sefaladseideRolando Rivas taxista

donde el protagénico indiscutido es masculino, muselemas de tener que hacer frente
a una serie de avatares de dificil resolucion, dgelseener impoluta la figura masculina

en una familia desmembrada.

Ahora bien, la novedad entonces no estd dada parfesrte impronta de gestion
individual para la obtencion de cualquier objetit@ novedad es que la gestidn
individual aqui plantea un cambio en las condicsomie vida colectivas, ya sea
entregando a la justicia o ajusticiando personalenem los culpables de delitos
aberrantes. De esta manera, modificar las condiside vida de sus victimas o, por lo
menos, de alguna/s de ellas.

Entonces, este nuevo estilo en la telenovela argende propone desde una
reconstruccion de la posibilidad de que la gesi®@algunos pocos produzca un cambio

en el modo de vida de muchos.

No se trata de una propuesta con vertiente rewmiada. Ya hemos dicho que los
géneros televisivos, especialmente los que cuetwanamplia audiencia, logran su
éxito evitando innovaciones. Pero estos paulatiaosbios en las tematicas, esta fuerte
apuesta a la capacidad heroica de algunos peesomajs invitan a reflexionar sobre la
posibilidad de gestacion de cambios profundos eredades que, hasta el momento,
habian sostenido enormes desigualdades respelg@pkcacion de derechos y deberes

a sus ciudadanos.

Proponemos entonces que la conformacion de vemkatiarjetos colectivos” en pos de

obtener alguna reivindicacién conforma uranologiacontundente relacionada con la
espontanea manifestacion del pueblo argentinoaendore de 2001 que produjo, como
consecuencia, la modificacion radical de un moeelondmico cuyo final la realidad

imponia, aunque las voluntades no quisieran esdaclzstas propuestas recuperan —
quizés tardiamente- la valoracion de la accionatot cuya intervencion desembocé
en el fin del gobierno de de la Rua en 2001, ldaramacion de asambleas barriales
muy activas y, mas tarde, el llamado anticipaddeacenes en 2003, a raiz de los

asesinatos de Kosteki y Santillan, durante el gnbide Eduardo Duhalde.

En este sentido, las caracteristicas homoélogasepussfialarse en que, sélo a través de
la accidén colectiva se logra la modificaciéon de witaacién opresiva para algin/os
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sujeto/s colectivo/s (en 2001, el pueblo argentem;la telenovela, un pueblo o un

grupo de personas sojuzgadas).

La resistencia a incorporar estas caracteristieadglinos productos posteriores, podria
ser el efecto “reaccionario” que se propone desslgiupos de poder a fin de desactivar
posibles conformaciones de actores sociales reoatatios. En este punto creemos
que, la reconfiguracién de las propuestas de tioas contenidos politicos lavados o
inexistentes pueden producirse por otras causasgjpmplo: es necesario indagar
respecto de la recuperacion de otros espacios denpliepicia la participacion politica:
partidos, agrupaciones dentro de partidos, gremsgsjicatos, organizaciones no
gubernamentales, movimientos sociales, etc. Sinipier de que siempre se pueda leer
entre lineas en la ficcion televisiva, celebramos fps lugares de la accién politica
perdidos y cercenados en la Argentina en los Gftimginticinco afios del siglo XX,
sean fortalecidos por los propios actores sociglesliticos sin tener que recurrir a
artilugios autorales vy ficcionales, aunque no paskersoslayar la posibilidad de que
estas tiras del nuevo estilmayan contribuido, en alguna medida, a esa reacider.

Los realitiescomo el melodrama de la realidad

Hacia fines de los afios noventa se produce ellidstale losreality game shows
empujados por el factor econémico, ya que se tlatan formato global exportable de
bajo presupuesto que, ademas, facilita diferentsgbitidades de comercializacion: a
partir delmerchandisingde las repercusiones en otros géneros televisiyesecogen
sus vicisitudes en debates y chimentos; segmentdosiaticieros de las mismas
emisoras; alcances respecto de la hipermedi&ciénque proponen su continuidad y

retroalimentacion con las pantallas de Internet.

Gran hermanoes el detonante polémico de este género. La miraeision de este
formato se da en Holanda en 1999, de la mano @eesdlora Endemol. En Argentina

Telefe lo emite por primera vez el 10 de marzo@#12

“8 Carlos Scolari define las hipermediaciones conmtoc¢gsos de intercambio, produccién y consumo
simbdélico que se desarrollan en un entorno caiiaathy por una gran cantidad de sujetos, medios y
lenguajes interconectados tecnoldgicamente de maetcular entre si” (2008: 113-114)
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Algunas miradas proponen gue se trata de un “gateegeneros” en el que se cruzan la
competencia, el espectaculo de variedades, lalidadague propone “un culebrén en
tiempo real, con personajes reales” (Veron, 2001).

Una caracteristica de este formato es que denpecraanentemente su condicion de
producto televisivo que enumera cuantas camaradntasi microfonos y cuanta
tecnologia de Ultima generacion estdn a su dispasigara permitir al televidente
“espiar” la vida misma de los protagonistas que gersonas con virtudes y defectos

idénticos o similares a las/los espectadores.

En sus diez ediciones en el pais, su éxito haeédoediendo emating a medida que las
audiencias aprendieron que esa “vida real” a la apferia estaba especialmente
construida, guionada y performatizada a fin de @onér los “gustos” del publico

argentino.

Sin embargo llegd a desplazar a la telenovelgrane timenocturno ya sea en las
primeras ediciones déran Hermang como en las adaptaciones que realizé Marcelo
Tinelli dentro de si&howmatclen la pantalla de El Trece desde 2006 a la adadlia

las que llam@ailando por un suefio, Patinando por un suefio, &ahd por un suefjo
que se han propuesto como la sintesisgthehour del espectaculo, la simplicidad y
honestidad de una buena causa, la serialidad deksw de competencia y mucho
condimento de chimento, exabruptos y controvergas alimentan los programas

vespertinos.

Eliseo Verdn (2001) sostuvo que sélo se puede pemsaality showspor oposicion a

lo que la television llama ficcion, y esto porqguwe télevision llama “reales” a las
situaciones, relatos y pasiones que aparecen mantalla asociados a personas que no
“actian un rol” sino que participan como “ellos mas”. Segun esta posicion, los
televidentes no perciben esta construccion comofigngdn, como una construccion
guionada. Es necesario aqui recordar que Verénealasta idea en 2001 antes de que
las audiencias aprendieran a “jugar” su papel genona credulidad.

Francois Jost (2001), por su parte asimileeality showa los géneros ficcionales como
el melodrama. En esta linea creemos que en nyessdas audiencias adoptaron éste
género por sus caracteristicas melodramaticas, da#novelescas, cuya

excepcionalidad estad dada porque se genera latakpacen el televidente de que su
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voto (por una maédica suma de dinero via telefémicparincipio, y por redes sociales

digitales después) puede influir en el resultadni?o del concurso.

La ilusidn que se crea es que la participacibnodgugadores establece una estrategia
que se propone conquistar las simpatias de lodgsng especialmente, del publico, sin
considerar que exista una especie de guion genersipry boardsemanal o periddico

gue oriente actitudes, posiciones y conflictos paer atractivo y exitoso show.

Es de suponer que las audiencias siguen visuabzestds productos, aunque en mucho
menor medida, incluso sabiendo que hay lineamiergssucturados que los
participantes siguen mas o menos al pie de la,lgicaque lo que produce
“reconocimiento” aqui son las vicisitudes de losspaajes durante la participacion en
el programa, la chance de ver de manera secuedo se desarrollan las habilidades,
como se manejan y dirimen las injusticias... iguaé @n la telenovela y en las
ficciones. De alli que se produzcan competenciae @noductos ficcionales ngalities

en el prime time nocturno, porque sigue siendo el melodrama el mater

reconocimiento del que nos habla Martin Barbero.
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Capitulo VI

Ley de Servicios de Comunicacién Audiovisual y ekegreso sorpresivo a la
tradicion
En Argentina, la Ley de Servicios de Comunicaciondidvisual (26.522/09) fue

producto de la movilizacion y apoyo de numerosasgiones de la sociedad civil.

Vale la pena indagar brevemente en sus antecedentes

En el afio 2004 se formd la denominada Coalicionupar Radiodifusién Democratica,
cuando el Foro de Radios Comunitarias propuso jaalea un acuerdo para terminar
con la denominada “Ley de la Dictadura” (Decretg-L22.285). Se realizaron
intercambios entre los sindicatos de la comunicad® la Confederacion General del
Trabajo (CGT) y la Central de Trabajadores Arga#tifCTA), un conglomerado de
ONGs, organizaciones sociales, sindicales, de defele los Derechos Humanos y
varias de las principales universidades del padsndCproducto de estos debates que
recorrieron todo el pais se presentd un proyentd fobre la regulacién de los medios

audiovisuales.

Algunas posturas plantean que el impulso al traataiy apoyo al proyecto de Ley de
Servicios de Comunicacion audiovisual por partegdéierno de Cristina Fernandez de
Kirchner pudo nacer por cierto encono iniciado éricenflicto con el campo” de
2008°. Es que la ley pone limites a la concentracion sdéales televisivas y
radiofonicas; reconoce tres actores en el sistermaatiios a los que les asigna un tercio
del espectro respectivamente; y crea una estrudiireontrol integrada por las dos
camaras legislativas, representantes de las uitdades publicas y el poder ejecutivo
(Becerra, 2015).

Con fuertes apoyos académicos y de organizacionasles, también fue resistida
politicamente por representantes parlamentarigecedmente de centroderecha, que
recogieron los fundamentos esgrimidos por los aingtados mediaticos (Becerra,
2015).

Esta Ley suscito controversias que impidieron smgbligencia hasta octubre de 2013,

cuando mediante un fallo de la Corte Suprema déciiysse la declara constitucional.

“‘Conflicto desatado en marzo de 2008 por las paesm@aropecuarias en oposicién a retenciones atadas
a los precios internacionales de ¢asnmoditieslos grandes medios nacionales con intereses ecoogmi

en ese sector, jugaron un papel preponderantdijgaragenda, visibilizar las protestas vy, finalmen

reflejar el “triunfo” de la posicién opositora.
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Sin embargo, antes y después de este fallo, swaan, incluso en aquellas
regulaciones que no afectaban la controversia iplditue demorada y/o sesgada
(Marino, 2016: 18). La demora en la implementadi@énvarias de sus disposiciones,
tanto por los recursos juridicos de quienes seiapoa su implementacion, como por
disidencias entre los actores que debian impulsasngretar algunos programas que
impulsaba la norma, también aporté al descreimigntenuencia de muchos de los

sectores que habian participado de su elaboracion.

Se produjo asi una verdadera “batalla culturalpeeso de la legislacion que tenia como
consignas, por un lado la superacion del procescerdrador —quienes acomparaban
ideol6gicamente la norma- y por el otro, el avagebernamental sobre la libertad de
expresion y la libre empresa, postura enfaticamswgéenida por los grupos mediaticos
mas concentrados. De este modo se instalaron algromesignas simplificadoras que
desembarcaron en la “opinién publica” con diferermjeados de raigambre. Algunos
medios concentrados utilizaron todos sus dispasitivara construir en el imaginario
colectivo que la implementacion de esa ley “dessgmafa” aquellos canales de
comunicacion que las audiencias ya habian cortstiten “sus elecciones”. En cambio,
quienes acompafiaban la norma fomentaron la coonsirudiscursiva que proponia que
los grandes conglomerados eran “medios hegemoénidbséspecto resulta interesante

recuperar la afirmacion de Martin Becerra:

“Ni el contexto politico ni la correlacion de fuasz empresariales en el
sistema de medios ni el asedio de plataformas cgerntes soportan para
los medios tradicionales una concepcion como laedgmonia, no solo en
su acepcion gramsciana (Gramsci, 1975); tampoda aras recientemente
difundida de Ernesto Laclau (2005)". (Becerra, 28%p

Si bien suscribimos en buena parte esta afirmad@mpién hemos propuesto en
nuestro marco tedrico posturas superadoras y nuet@pretaciones (que también
recuperan a Gramsci y Laclau) respecto de la hegienammo instancia diferenciada
del consenso ideoldgico. Stuart Hall sostiene gaaredios de comunicacion masiva,
especialmente aquellos cuya propiedad estd en n@dmammpresas oligopdlicas en
entornos nacionales e internacionales, operan esndposostener una determinada
dominacién consensuada que podria traducirse entideecomun”, a eso llama

consenso ideoldgico. En cambio, hegemonia, comé@ragijos, es una relacion de

dominacién por medio del consentimiento a travégrdiderazgo politico o ideologico.
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Existe una diferencia significativa entre el “camamiento” que otorgan los dominados
a una situacién que no los favorece pero que psedieida como el “mal menor”, y un
“consenso ideoldgico” traducido en sentido comue gaturaliza modos de hacer,
practicas culturales, etc. También Grossberg (200ntea la diferencia entre
“consenso” y “hegemonia”, aunque establece unablgosiayectoria de fluctuacion

entre el “consenso ideolédgico” y la lucha por lagemonia” (Bourdieu, 2014).

Hecha esta digresion acompafamos la afirmaciérederBa respecto de que entre 2009
y 2015, el enfrentamiento “ideologico” entre quienmuscribian la letra de la Ley
26.522 y quienes alertaban de su postura autarjacensurante, plantea una coyuntura
muy diferente a la de un sostenimiento hegemoénicougho menos a un consenso
ideoldgico, dos construcciones opuestas y enfragtado permiten aseverar la

existencia de “un” dominio hegemonico o de “un” semso ideoldgico.

La actualidad (2018) creemos, amerita un nuevoisssakspecto de la existencia de
poderes hegemoénicos constituidos por bloques hisgmprocedentes de diferentes
sectores, 0 consensos ideoldgicos propuestos gnsados por esa esfera de poder de
raigambre heterogénea aunque con un objetivo colEdralgun punto se logré una
construccion hegemaonica respecto de la situacionéeuica que se heredo del gobierno
kirchnerista: atrasos cambiarios, atrasos tararioflacion como producto de la
emisidon monetaria, dilapidacién de recursos publiem programas sociales y en
programas de fomento cultural, crecimiento desnagkurdel Estado y del empleo
publico, corrupcion generalizada, etc.; que aporta la construccion —desde nuestro
punto de vista- de discursos destinados a genk@nsentimiento a las medidas de
ajuste y adecuacion que impulsa el nuevo gobieerla dlianza Cambiemos desde el 10
de diciembre de 2015.

Respecto de la Ley de 2009, si bien desde varisres ha sido criticada por “haber
nacido vieja” al excluir de su letra el procesocdavergencia, ya que no avanza sobre
los servicios como dtiple play, este instrumento contemplaba algunas cuestiames q

recibieron amplio reconocimiento:

“La ley de servicios audiovisuales de 2009 muestraaracter inclusivo al
comprender a sectores no lucrativos (cooperativasjos comunitarios) en
la gestidon de licencias, establecer limites a fecentracion de la propiedad,
exigir a las emisoras estatales pluralismo y didads habilitar la

participacion de minorias politicas y sociales @s lrganismos de
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aplicacion y control, y disponer cuotas de contemidlocales e

independientes” (Becerra, 2015: 38).

Sin embargo, y mas all4 de las bondades o negatiegide la norma, la aplicacién ha
sido sesgada y demorada por diferentes razonemtegghs y actores que el

investigador Santiago Marino denomina causas eagergausas combinadas y de
adecuacioén en el periodo que va desde su sancid®08na la finalizacién del mandato

de Cristina Fernandez de Kirchner (2016: 18/20)

El proceso, tratamiento y sancion de esta Ley pdinesnuna instancia regulatoria que,
como veremos mas adelante, procura ser restauna2ialé con la “lluvia de decretos”
qgue el gobierno nacional, asumido en diciembre @52 sistematicamente impone,
bajo la promesa del inminente envio de un proyedetley (Becerra, 2017b). Segun este
autor, hasta 2008 la regulacion aportaba a unai\emsia armoénica entre Telefoniéa

y el Grupo Clarin, los dos conglomerados mediatinés grandes y dominantes en el
mercado argentino de la comunicacion audiovisudbieh el intento restaurador de la
actualidad omite la emergencia de nuevos actorescala global, e intenta legislar
sobre categorias como “competencia’, “convergenciaiercado” e “inversiones”,
dista mucho, muchisimo, de comprehender las dirdmiempresariales con los

intereses sociales (Becerra, 2017b).

A nuestro juicio el que comienza con esta Ley 25.62 un periodo atipico en las
relaciones entre normativa e instituciones de Ianwucacion, signado por el
enfrentamiento entre el gobierno que apoyo la implgacion de la ley e impulsé
politicas publicas para democratizar contenidogrupos de medios —especialmente el
diario Clarin — y géneros noticiosos, aunque tamiggede leerse en las ficciones

televisivas>’

En este sentido, la aprobacion de la Ley de Sewvide Comunicacion Audiovisual

26.522 y la implementacién del Sistema Argentindr®feDigital Terrestre crearon las

* En noviembre de 2016 el conglomerado internacivisom inc. adquirié Telefe por trescientos
cuarenta y cinco millones de ddlares. De este matdiefe pasdé de manos del Grupo Telefonica a ser una
mas de las sefiales del cuarto conglomerado mexliatis grande del mundo. Compuesto por BET
Networks, MTV Networks, y Paramount Pictures, Viaicoonecta con sus audiencias a través de la
television, el cine, las plataformas mdviles, ynéérnet en mas de 160 paises y territorios. Ver
http://telefe.com/telefe/novedades/viacom-compleféea-telefonica-por-us-345-millones-de-dolares/

*1 Segun la investigacion de Martin Sivak (2015)deda crisis del “campo” —paro agropecuario y
bloqueo de rutas- que se extendié por 129 dia®@®, 2londe Clarin oficidé de vocero de los
“huelguistas”, el gobierno de Cristina Fernandediate“buena parte de su tiempo y capital politico a
dafiar al Grupo en su patrimonio y en la confiareawpublico (pp. 424).
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condiciones para la emision de sefales en altaidéi (HD). En ese marco se

propuso desde el Estado Nacional el Plan Operatesd-omento y Promocién de

Contenidos Audiovisuales Digitales para TV, quelizéaconcursos anuales para
otorgar fondos a la industria audiovisual en diainmodalidades para producciones
televisivas, aprobado en 2010. Se propuso divigiais en seis regiones, determinando
un cupo de ganadores por region. En él particififenethites productoras independientes
con antecedentes que obtienen subsidios paraaimogones y la garantia de emision
en canales de TV abierta y, dependiendo de la@agede participacion, gorime time.

A partir de 2014 estos concursos fueron organizagos el CIN (Consejo

Interuniversitario Nacional)

Ademas se crearon nueve Polos Audiovisuales Tegitok (PAT) de corte federal y el
Centro de Investigacion Aplicada en Recursos Audi@les (CIARA) para la

produccion de materiales audiovisuales (Labate62028)

También en 2009 se inicia la television digital @siypoliticas de despliegue se
desarrollaron en un contexto adverso debido atlairah penetracion del cable en
nuestro pais -aproximadamente 80% de los hogakéastiini et al, 2016:76). En

prueba de la dificil apuesta que significa modifipaacticas, aun hoy —ocho afios
después- la oferta de los sistemas de cable pagdsrhostrado ser mas atractiva para
las audiencias que la television digital gratuita.el estudio citado se afirma que pagar
para mirar television es un habito de uso y tamb&oonsumo, aunque como veremos

mas adelante, hubo una tendencia positiva y altaa@dn del sistema digital gratuito.

En cuanto a la nueva Ley y a la proliferacion daedpctoras independientes que venia
operandose, se modifica el modo de produccién aupdida riesgos de la productoras
independientes, especialmente las que proponewanimmes en géneros y estilos. A
partir de la propuesta de subsidiar produccionegepandientes desde las politicas
publicas, quedd demostrada la versatilidad de estgsesas, tanto en su conformacion
como en sus tematicas de abordaje de contenid@sapeeder a esos beneficios.

La Ley 27.078 de diciembre de 2014, también llanfddgentina digital’, declara de
interés publico el desarrollo de las tecnologiadad@formacion y comunicacion, las
telecomunicaciones, garantizando la completa riedchde las redes, funda su objeto
en la posibilidad de acceso para todos los habsadel pais a los servicios de
informacion y comunicacion en condiciones sociglggeograficas equitativas. Esta ley

autoriza la convergencia y tiple play al favorecer a los conglomerados telefonicos
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que podrian eludir la prohibicion que establecibdg 26.522, y de este modo, prestar
servicios de televisidn por cable a través del ittndle sus redes. Por ello plantea
Martin Becerra que la Ley Argentina Digital propdae

“apertura de una nueva etapa del proceso concentirsidiado en 1989: la
concentracion convergente, que favorece a gruposangsros de
telecomunicaciones como Telefonica, Telmex, Fintgchprobablemente,
DirectTV” (Becerra, 2015: 45).

Esta ley, promulgada el 18 de diciembre de 201dlade como servicio publico el uso
y acceso a las redes de telecomunicaciones parei@tarios de servicios TICs, lo que
autoriza a las empresas de telefonia fija a brisdavicios de televisién por suscripcion,
aunque no defini6 como servicio publico a la teddomoévil (Marino, 2016). Para este
autor la nueva regulacion favorece a las operaddeatelecomunicaciones y podria
redundar en competencia desigual con otros adietesercado audiovisual, de alli que
también se la haya llamado “L&glefénicd o del “monopolio buenc®. Cabe sefialar
gue mediante el Decreto de Necesidad y UrgenciaUDR6E67/15, el Presidente
Mauricio Macri, recientemente asumido, desguaz@wdds cardinales de las leyes
26.522 y 27.078.

Desde ya que el viraje drastico que desde 201pdkiscas publicas han dado respecto
de los servicios de comunicacion audiovisual yt&ecomunicaciones, requerira el
analisis de las influencias en cuanto a su alcancl television, aunque sigue siendo

un medio de comunicacion de altisima penetracidgrandes capas de la poblacion.

Seflalemos nuevamente que en Argentina el inicitadelevision digital se dio en
2009, el estado asumio el liderazgo para el ddkade la TDA a través del Decreto
1148/09 que crea el Sistema Argentino de TeleviBiiital Terrestre, a diferencia de
lo que ocurrié en otros paises de la region doadeébleoperadoras o los operadores
analdgicos fueron responsables de la implementat®oeste sistema ((Mastrini, et al.,
2016).

En cuanto a la penetracion de la Television Diditarestre (TDT), el trabajo de campo
cuya presentacion hemos referido (Mastrini et28l1,6), aplica técnicas cuantitativas y

cualitativas en el segundo cordon del Gran BuenossArespecto de recepcion

2 En clara alusién al enfrentamiento que el gobiemxional sostenia con el Grupo Clarin (el monopoli
malo).
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televisiva. Investigacion a cargo de Guillermo NMast Martin Becerra, Santiago
Marino, Julian Gadano y Tomas Bieda (2014), delad®a entre 2011 y 2013, da
cuenta de que, al momento de la encuesta, el graesnigracién hacia la TDA
superaba al que se constataba en el mercado @delasion por cable. Por eso se
plantea la valoracion positiva basada en los cadienasi como en sus bondades

técnicas.

Este trabajo sefiala que el acceso a la TDA fuéerrtecen relaciéon a las transmisiones
del Programa-utbol Para Todosque emitié todos los partidos de fatbol de premer
division en diferentes canales de aire - no sol®MaPublica- en HD. Este programa
gue recupero los partidos de fatbol para la tel@viabierta inicia su primera emision

en agosto de 2009 a partir de un convenio con laciAsién de Futbol Argentino

(AFA), el estado adquiere los derechos de emis&tod partidos del campeonato de
primera division, la Copa Libertadores y la Copa&uericana, que fueron televisados
por canales de television abierta, excepcion helgh&anal 13 (El Trece). Con el

cambio de gobierno, en 2016 obtienen el derechenitr los partidos mas importantes
de cada fecha El Trece y Telefé accediendo a laslesutas ganancias que, via
publicidad, obtienen por estas emisiones. Cabeaadjae luego, a partir de la recesion
unilateral del convenio entre gobierno y la AFA pebgrama fue discontinuado desde
agosto de 2017, cuando acceden a la oferta de @stiendas deportivas canales de
pago (Fox y Turner) que ganaron las licitacionesrespondientes, no sin

cuestionamientos.

También desde 2008 las emisoras dependientes dstbutos nacional y provinciales se
nuclean en el Consejo Federal de Television P(btjoe cuenta con doce emisoras
locales y una de alcance nacional, desarrollandesto del espectro de la TDA vy, en
algunos casos, disponibles en la television pagedas sefales Encuentro (educativa),
Paka Paka (infantil), INCAA TV (difusién de cinéecnoépolis (difusion cientifica) y
Deportv (transmisiones deportivas) (Aprea y Kirahtex, 2013). En la actualidad
algunas de estas seflales han mermado sus emisieggscialmente aquellas

relacionadas con la emision de partidos de futbol.

En el afio 2011 se cre6 el Banco Audiovisual de €vdbs Universales Argentino
(BACUA), una red digitalizada de facil acceso, asnfada por el material que aportan
los diferentes actores del ambito audiovisual locakgional. BACUA se propuso
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abastecer de contenidos audiovisuales de alcareersad, tanto a los nuevos espacios

de emision como a los ya existentes.

Productores independientes, organismos gubernaleenta no gubernamentales,
universidades, agrupaciones sociales y sefialeswugrgen con producciones propias,
pueden ceder sus contenidos de manera gratuitaAGUB>® con el fin de ser

distribuidos del mismo modo a los canales de tsi@vide todo el pais. Banco que
cuenta con un total de 443 producciones de 22dtlifes géneros y formatos, tiene 142

ficciones en formatos como miniseries, unitarios>t

La implementacion de estas politicas publicas &cid@ a los contenidos televisivos
no tuvo al inicio una recepcion suficientementeofable, pero abrié una perspectiva
auspiciosa en cuanto a la posibilidad de demoaralis espacios de comunicacién que
permite, mediante la diversidad de estilos y eststen la ficcion televisiva, recoger
diferentes procedencias geograficas e idiosinasticy verificar su caudal
identificatorio. Es importante sefialar que a lasieras producciones financiadas por el
INCAA (Instituto Nacional de Cinematografia y Artdadiovisuales) a través de varias
vias de fomento, s6lo accedieron a emitirse pdelavision Publica, Canal 9, América
TV, con un afo de atraso en Telei# donante)y en ningun caso El Trece. A modo de
ejemplo en relacién a la disparidad de penetraeidtas audiencias de ficcibn vemos
que, segun el andlisis realizado por el Obsenmtdiberoamericano de Ficcidon
Televisiva (OBITEL®) para el afio 2012, las 10 ficciones mas vistasnsiieron en
prime time por Telefe y El Trece, nacidas en el caso del pomge multiples
productoras y espacios de generacion de contenjdas,el segundo de su productora
de ficcidon cautiva, Pol ka, ninguna de ellas produdel plan aludido (Aprea y
Kirchheimer, 2013:114).

Sin embargo el Plan Operativo de Fomento y Promogde Contenidos Audiovisuales

Digitales para TV siguié implementandose promovietal realizacion de contenidos,

%3 Algunos medios de prensa digital alertaron qudieiembre de 2017 los canales Acua Federal, Acua
Mayor, Arpeggio, Viajar , el BACUA y el POLO Audimual, dejaron de producir y emitir contenido.
Ver http://www.resumenlatinoamericano.org/2017/12/2atina-clarin-nuevamente-beneficiado-por-
el-cierre-de-tda-180-trabajadores-despedidos-dépede-tda-toman-pacificamente-el-cck-testimonio-
de-trabajadorahttp://www.motoreconomico.com.ar/cruda-realidadftiauevamente-beneficiado-por-
el-cierre-de-tdahttp://www.minutodecierre.com/nota/2017-12-27-112television-abierta-digital-tda-
en-enero-cierra-el-area-de-contenidos-180-despidos

% http://catalogo.bacua.gob.ar/catalogo.migmsultado 29-04-2017. Es importante sefialar dumomento de la
consulta no existe el acceso a todas las solagassye sitio presenta.

> OBITEL, Observatorio Iberoamericano de la Ficcl@tevisiva, integrado por equipos de
investigacién de 12 paises iberoamericanos
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aungue constituia un desafio su federalizaciompadabras de Osvaldo Nemirovsci, por

entonces coordinador general del Consejo Ases@AEVD-T:

“No es lo mismo tener contenidos federales quer&didar contenidos.
Contenidos federales es hacer la vida de Panchoir®arfiimada en
Palermo con los cinco actores mas taquilleros aehemto filmada por una
productora portefia y emitida por Canal 7 (...) Pedefalizar contenidos es
hacer la vida de Pancho Ramirez tal vez con unr aldotaquilla para
hacerlo mas atractivo, pero filmada en Entre Réwsaamarografos de alla,
Canal 7 tiene que tener una decidida vocacion derdéizar contenidos”
(Citado en Labate Cecilia, 2016: 127).

Los contenidos en la ficcion, cambios y/o continuales en pleno enfrentamiento

judicial e ideolégico

En tanto en la ficcion televisiva queda plasmadadfinicion de un cambio en las

tematicas que reivindicaban las heroicidades dedetpara retornar bruscamente a las
tradicionales improntas de género, en posible carsma con una interpelacion que
efectivice la pregnancia individual por sobre léectiva. Mientras en otros a&mbitos se
iniciaban y profundizaban las acciones judicialesresistencia de los conglomerados
mediaticos, que ademas se victimizaban a travéssdeantallas de sus propios medios
en todo el pais, pregonando la desaparicion deleseifer disposicion legal que

condenarian al abandono a sus audiencias.

Pero no sélo la sancion de la Ley fue una de lamm@es impulsadas por el gobierno
con el fin de debilitar a quienes constituyé en saemigos, también el programa
Futbol para Todosla implementacion de la Television Digital Abger{TDA); la
iniciativa gubernamental sobre la Televisién Digitarrestre (TDT) que en el resto de
Latinoamérica fue impulsada a partir de competisignévados; el aporte estatal para
favorecer el crecimiento de otros grupos mediatigae sostuvieran las politicas
gubernamentales; el financiamiento a medios y ptodas a través del FOMECA
(Fomento Concursable para Medios de Comunicacidhicdisualy® fueron algunas de

las medidas tendientes a reducir el poder de aétr del Grupo Clarin y sus 240

%% Al respecto ver Becerra, 2015: 41; Marino, 2016: 1
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empresas distribuidoras de television por cablem&s de radios AM, FM, sefales de

television abierta, y numerosos medios graficos.

Con ese entorno, postulamos que la produccién dek®&oValientes (ElI Trece,
2009/2010), una telenovela que configurd el programas visto de la television abierta
(alcanzando un porcentaje de pantallas prendida85g@5%) resulta el exponente que
determina el regreso a los estandares de la teénamn términos de la tipificacion de
Raymond Williams que definiéramos en nuestro meddco. Este programa recupera
abiertamente las caracteristicas de la telenovéésica donde las tematicas
argumentales se mantienen ajenas a las cuestiopda gociedad atraviesa de manera
simultdnea. Aunque no recrea las probleméticasagliferencias de clase mas que
tangencialmente, reivindica de lleno las temataelsamor y la venganza por motivos
individuales consumadas ambas, como correspondece&@monias matrimoniales y
prision para los villanos. Justo es decir tambiére,gsi bien se propone como
realizacion autoctona, la propuesta recupera gsae{is tematicos y funcionales de
tiras de probado éxito internacional cofffasion de gavilanes™, ya que cuenta con
tres protagonismos masculinos, de ostensible leelfisica y diferentes capacidades

estratégicas al momento de “actuar” en pos deamnglivindicatorio.

Asi, las producciones de ficcion nacional del maslitional estilo melodramético
recuperan sus audiencias prime time siguiendo casi todas las convenciones de
género en cuanto a la telenovela latinoamericana g@n una salvedad primordial: el
protagonismo esta vez y a casi medio siglo de sermie es no solo masculino, sino
multiplicado en tres. Tres hombres con diferentsgas, todos ellos viriles y sensuales,
cada uno con su respectiva heroina - aunque erralaatse pretende eludir
transitoriamente las correspondencias que el miplios libretistas asignaron desde el
inicio mismo de la tira-. Esta historia que naaaénganza de tres hermanos separados
durante su infancia, luego de la muerte de su pddspojado de sus tierras por el
villano terrateniente. Una vez crecidos, los hemsase encuentran y afloran las
diferencias de crianza que, cada familia adopplasmo en los protagonistas. Entre los

muchos estereotipos que esta telenovela ha explotathos a detenernos apenas en

*" pasion de gavilanefsie una coproduccién de RTI Televisién, CaracokVision y Telemando,
Colombia realizada en el afio 2003. Cuenta conremakeen Espafi&avilaneg2010) producida por
Gestmusic y Endemol para Antena 3. En esta mismatiea también pueden sefalatsas aguas
mansastelenovela colombiana de 1994 producida por RTéwision para Canal Unéjermanos Coraje
(1972) producida por Jorge Delfin para la Televsi@tependiente Mexicana y reproducida en diferentes
paises latinoamericanos., y con la adaptacidénrganina producida por Crustel S.A. y emitida por
América TV,Mi nombre es coraje.
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uno de ellos, el personaje de Segundo. Desde sbreosacrifica la posibilidad del
protagonismo exclusivo de sus avatares. Es, cosibeamanos, de origen rural, pero el
hombre que se hizo cargo de su crianza era un camopeiolento que lo maltrato,
esclavizo y descuidd. Interesante la composicioestie personaje que lejos de tener un
diccion reconocible de alguna geografia argentieaconoce completamente la fonética
de la letra “s” en todos sus parlamentos, duefiondeingenuidad rayana en trastornos
madurativos y de una ignorancia que le impide, rasialeces, comprender y accionar
conforme al plan de venganza disefiado por su hermaayor. En definitiva, este
estereotipo del campesino propuesto por la prodacte ficcion mas importante de la
Argentina, radicada territorial - e ideoldgicameném la ciudad de Buenos Aires,
plantea -en simultaneo al inicio de un plan de famale producciones de raigambre
federal- a los pobladores rurales con capacidadssdifierentes a las requeridas para
llevar una estrategia de cierta complejidad, apddaa la concepcion de que la ficcion
nacié como una forma de narrar al otro (Justo womzér 2011: 19). Segundo, “Second”
bello e inocente, al cabo de algunos capitulosalem embargo la simpatia del puablico
y, finalmente, conforma su amor con el Unico peagdriemenino que transcurrio su
infancia, adolescencia y juventud en un contexto abendancia, en gran parte

conseguida por el despojo al padre de los protaggmmasculinos.

Esta no es ninguna novedad en la ficcion de cumiqulase, desde la infancia y el
consumo de productos de Disney, los hombres y emijen formacion incorporamos
acabadamente las propuestas identificatorias quesigros realizan las producciones
ficcionales. Para ello se hace imprescindible lasttoccion de un “otro” de quien

diferenciarnos.

“Aqui se plantea como practica representacionad pearconstruccion del
“otro” a la estereotipificacion que funciona esafizando, reduciendo,
naturalizando, haciendo oposiciones binarias régpede “otros”
imprescindibles a la hora de imponer ypertenencia naturalizadajue
ocluya la fragmentacion y las individualidades.aEgtactica en particular
pone en evidencia el poder de la representacioneskreotipo como
practica significante “[...] reduce la gente a unagmntas caracteristicas
simples, esenciales que son representadas con® fga parte de la
Naturaleza” (Hall [1997a] 2010: 429).
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Por otro lado, Telefe propondra en horario noctumaue comenzara siendo una
telenovela de tematica sumamente mediafotineras (producida por Underground
Contenidos y Telefe Contenidos, en asociacion gutefol Argentina) que pretendio
recuperar las vicisitudes y entretelones del amoelemundo de fatbol internacional.
Aunque en el transcurso de sus capitulos mutaémergs y tematicas mas policiales a
propuesta de las propias audiencias que accedgosaydlogsde Internet para aportar
sus sugerencias, desdibujando asi el eje del aerdrat en el melodrama. En este
sentido, cabe recuperar la afirmacion de Henry iGenk2009) respecto de la
participacion activa de los televidentes en medioso Internet que les permite a
productores y autores observar el modo en que d&em@eia procesa 0 semiotiza la
programacion televisiva. Aunque esta participaciorpueda pensarse como extensiva a
toda la audiencia, la rapida asimilacion de com@#ay sugerencias en las propias
tiras, podria pensarse como el giro propio de adapt a los “gustos del puablico”, mas
alla de que lo que se persiga aqui es mantenetupagrrating, mas que satisfacer
expectativas de consumo. A tal punto se modificdasnmprontas de género en esta
tira, que la clasificacion que obtuvo en el infor@BITEL (Aprea y Kirchheimer,
2010) fue dethriller romanticd'.

El éxito deValientes verdadera respuesta “reaccionaria” a las propueshsuevo
estiloque analizaramos en el capitulo anteryargque se trata de una fuerte apuesta para
recuperar las tematicas individualistas y desptaside reivindicaciones colectivas, nos

obliga a analizar los contextos sociopoliticos stagproducciones.

Sin ninguna duda esta produccion es — una vez omaggiro en el estilo Pol ka
producciones que, como solia hacerlo, sorprendeesir caso recuperando el
melodrama clasico asi como lo habia hecho en 1&@&scando el costumbrismo. Es
posible que la razén econdomica principal que hayadb la productora sea la de
diferenciarse de las ficciones emitidas por Telsteprincipal y Unica competidora en
términos de audiencia. Telefe proponia estilosic®éh mas sofisticados conmms
exitosos Pellso juveniles en horario vespertino cor@asi angelesde Cris Morena
Producciones que mantuvo al aire tres temporadasuoos muy respetables 12.1
puntos deating promedio El afio que inicia la emision déalientes Telefe atraviesa
una crisis en su gerencia de contenidos, que 8eabranal a perder su liderazgo en
2010 y 2011. Recién en 2012 y con la llegada deabovfankelevich a la gerencia de

contenidos y la incorporacion de muchas ficcioreesamales, recuperara el liderazgo.
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La jugada de Pol ka fue exitosa en términos deeagdi, afirmando su capacidad de
interpretaciéon de la coyuntura particular de sunembe, ya que por primera vez en
mucho tiempo El Trece obtuvo el primer lugar coranat de television abierta mas
visto del pais. Pero también es posible que lasvawibnes de la productora para
refrescar esa matriz melodramatica propia de kentelela latinoamericana, pudiera

responder a otras cuestiones y no solo a la comgatpor el publico.

Aventuramos aqui que la especial coyuntura respdettns conflictos relativos a la
propuesta de la Ley de Servicios de Comunicaciégidmisual, fue un detonante para
que las productoras y canales televisivos (en edpkes oligopolicos) propusieran
desmontar las construcciones que propician un derdacambio destatus que e

inviertan abiertamente en sostener posiciones aeindgmcia que, de lo contrario,
podrian ser cuestionadas. Estimamos la existeec@edta “correspondencia” entre las
indignadas protestas de los conglomerados mediatjcéas propuestas de ficcion

televisiva que emiten sus pantallas.

Cabe sefalar que las presentaciones judicialearguenentaban la inconstitucionalidad
de algunos de los articulos de la Ley 26.522 recogi el reclamo de los grupos
mediaticos mas concentrados del pais (a la calmes presentacion se encontraba el
Grupo Clarin) que, no por casualidad creemos, piepan estas telenovelas
“reaccionarias” que alejan las problematicas malftide sus temas dejando en manos de
las venganzas individuales algunos resarcimienéo®a a las reivindicaciones sociales.
Ellos reclaman lo que “les pertenece” por derecdutuella propiedad de la que son
“herederos legitimos”. Para eso construyen un laborplan, su trabajo sera pues
recuperar lo “propio” por “legado parental”, y eseecamino nacera el amor para cada

uno de ellos.

Siguiendo esta impronta de aparente despojo pmlidic 2010 aparece en El Trece la
telenovelaMalparida (también de Pol ka que, para entonces, tenia @ 886 capital en
manos del Grupo Clarin), cuya protagonista est# ldp constituirse en una heroina
convencional, logra que la tira cumpla con caspsdds canones del género en su estilo
mas tradicional con fuerte carga melodramaticabi®n la historia se basa en la
venganza personal de la protagonista —nuevamennizanza- que va concretando a
partir de la implementacion de un plan que incl@yeasesinato de varios de sus

“enemigos”, se asienta en tramas de escasa codguegjue facilita la linealidad del
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argumento para que cierren los estereotipos dpdmsonajes que, en este caso tienen

poca profundidad.

Ambas propuestasyalientesy Malparida se sostienen en protagonismos de poca
trayectoria actoral, como suele ocurrir en lasn@elas, aunque se venia imponiendo
en otras propuestas la participacion de un exaelgnipo de actores que facilitan la
comprension de personajes complejos y refuerzacoteepcion de tramas menos
lineales, con sustento en matices no solo en lesopalidades sino en la complejidad
del todo social. Estos productos soslayan esaultdd y proponen personajes de
“extrema maldad™-incluso su protagonista- que fiail la lectura y minimizan la
reflexion por parte de las audiencias. Y esa teridegreemos, también aporta a una
propuesta mas general de “publico” que consumarlzducciones mediaticas de modo
tal que no genere cuestionamientos ni reflexioespacto destatus que propiciando
posturas maniqueas y de “natural” posesion dedpi@dad privada que quizas también
aporten a la “sucesion natural” respecto de lasgioses de la propiedad publica como
es el espectro radioeléctrico.

Conforme el informe OBITEL 2011 no existe por esehfr un correlato evidente entre
los contenidos ficcionales y el enfrentamiento gastenian el gobierno nacional y el
mayor grupo mediatico del pais (Aprea y Kirchhein#911: 101). Sin embargo, a
nuestro juicio, el despojo en la telenovela de manaiing de contenidos que

reivindiquen derechos colectivos, no sélo se prepacuperar un estilo tradicional en
el que prepondera la superacion individual, sin® ogulta “expresamente” la fortaleza

de las resistencias grupales a la subordinaci@ualguier tipo.

Recordemos ademas que es en 2009 cuando Artemmpieesa del Grupo Clarin que
tiene a cargo El Trece, adquiere otro 25 % de esduptora “independiente”, la mas
importante del pais y creadora Walientes asumiendo la direccion y control de esta
empresa. Cuanto influyé esta adquisicion en argtmsemmodalidades de emision,
propuestas innovadoras (o0 carencia absoluta d&) e@lacluso en la incorporacién de
ficciones extranjeras, sera tema para otra invastlg. Pero podemos adelantar que
consideramos que si existe un correlato, algundgtcorrespondencia” —que podria no
haber existido, o haberse dado de otro modo, amafdo propone Stuart Hall- entre la

eleccion de teméticas, estilos y estéticas de tuymcion televisiva de Pol ka
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producciones y los intereses del Grupo a partmptepiarse de la parte mayoritaria de

su capital’.

Cabe destacar aqui que el enfrentamiento entrebétrmo de Cristina Fernandez de
Kirchner y el Grupo Clarin determin6 acciones yaspgias de todo tipo por parte de

los contendientes. En palabras de Martin Sivak:

“[en el gobierno] se establecid una division oraialgunascorpos buenas
y unacorpo mala Lascorpos buenascomo Telefonica, Fintech, Telmex y
DirectTV han sido beneficiadas con la nueva leytelecomunicaciones e
indirectamente con el dafio que se causé al GrupdnClOtrascorpos
como la de Cristobal Lépez o la del duo Sergio &kpdlatias Garfunkel,
han recibido ayudas publicas decisivas. (...) Enoeflicto, Clarin perdié
sintonia con la época. (...) Magnetto recibi6 muy goaapoyo del
empresariado argentino y menos de lo que espegalaadifigencia politica,
seguramente por la desconfianza y el rencor qué haedumulado en su
contra a lo largo de un cuarto de siglo de direetri agresivas y

comportamientos altivos” (Sivak, 2015: 425).

Aventuramos que buena parte de esa pérdida deninto que refiere este autor,
impulsé decisiones respecto de los contenidos istles, resignando creatividad e
innovacion a favor de la impostacion en el discasasitor.

Sin embargo nada es tan lineal en el andlisis ageomos y por ello también es
necesario retomar aquellas consideraciones queraefia los motivos que llevan al
publico a elegir algunas ficciones y no otras. &adiencias por entonces estaban muy
alejadas de las tematicas conflictivas relacionactas el proyecto de ley, y sus
propésitos al momento de elegir una historia estabas signados por la obtencion de
entretenimiento que por contribuir a los intered®sino u otro oponente. En este punto
y para la novela popular folletinesca (ascendeiectd de la telenovela) Jorge B.
Rivera plantea:

8B Eg imprescindible el despojo tanto de aquellasymsias esencialistas que plantean la correspordenci
sistematica entre las condiciones materiales yplasticas simbdlicas postulada por el determinismo,
como de su opuesto tedrico que encarnizadamenteaafa autonomia de lo simbdlico desmontando
cualquier relacion con las condiciones materigdgart Hall desarrolla una critica a ambas conoges
que desafia al investigador al afirmar que “(...Jjle hemos descubierto es quenecesariamente hay
correspondencidp cual es diferente; y esta posicion represengatercera posicion” ([1985] 2010: 197)
(Bourdieu 2014:59)
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“La novela popular no es mas evasion que el suef@penas un “sofar
despierto” que es al mismo tiempo un sofiar cole@ivel que se mezclany
amalgaman lo oscuro y abismal del hombre junto swrser social. Es
necesario [...] despojarse de la idea de la liteagpapular como literatura
de evasion, palabra que sobre todo evoca la idétudga de la realidad”,
cuando de lo que se trata, mas bien, es de unaderal sublimacion”
(Rivera, 1981: 1X)

De esta manera, El Trece organiza su programacidiorao a su mayor éxito que,
casualmente, no es ficcional. Se trat&stlewmatcly sureality Bailando por un suefjo
conducido por Marcelo Tinelli y producido pddeas del Surotra productora de
contenidos cuyo 30% de capital también estaba emsnde Artear. Con esta especial
configuracion empresaria, la gerencia de prograinade este canal, a cargo nada
menos que de Adrian Suar, creador y socio de Potlikgrama su oferta televisiva
relegando ficcibn en pos de resultados econdmiock)so a pesar de quéalientes

rompiera ese esquema.

El regreso del protagonismo femeninoMalparida resulta especialmente interesante,
ya que esta mujer adolece de todas las caraatasisjue solian tener las heroinas en
este género. Considerando en un minimo vistazgfeereo de la lucha por alcanzar
reivindicaciones historicas para las mujeres ealdetador, en un contexto nacional
que propone discutir desigualdades de género yedehdoder ejecutivo es conducido
por una mujer, que no por casualidad creemos, daiarlargo enfrentamiento con el

grupo mediatico mas importante del pais.

Incluso asi, o0 quizas por elldalparida conté con una muy buena recepcién con su 22
puntos derating promedio, abordando como tematicas dominantesefganza y la
ambicion desmedida (Aprea y Kirchheimer, 2011). d3éga manera se confirma una
estructura cristalizada respecto de la penetrad#nontenidos en la television abierta
argentina que consolida el liderazgo de los dosleande aire de mayor audiencia
(Telefe y El Trece), mas alla de los esfuerzosasta partir de la implementacion de
la TDT con nuevos canales y la entrega de tres@erincuenta mil decodificadores a

sectores de bajos recursos.

%9 En 2013 Viacom adquiere el 81% de esta productorapuesto por el 30 % de Artear y un 51 % de
Marcelo Tinelli.
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En tanto y con el contexto que expusiéramos aldmel capitulo, la Television Publica
apuesta a ficciones/telenovelas con tematicas adwas. En 2009/2010iega a citas
(producida por Rosstoc y Dori Media), fue una tefeedia romantica poco
convencional desde la perspectiva de género sudgstde eBlog de Carolina Aguirre,
relata las peripecias de Lucia quien, enterada dpuesta entre su madre y su hermana
menor proxima a casarse, sobre las condicionessaiuke llegaria al casamiento, decide
utilizar los 258 dias que quedan para conseguifnawio normal” y “ponerse en
forma”. Algunas situaciones desopilantes y la pagnsigna que se impone facilitan
una lectura disruptiva de los mandatos culturalet yyénero. En 2010 la Television
Publica emitiraContra las cuerdaqOnTV) que narra la historia de un boxeador
amateur que llega al Conurbano Bonaerense en ldscau hermano y con la
responsabilidad de sostener a su esposa e hijogjupdaron en su pueblo natal -
Chajari, Entre Rios-. Las vicisitudes que debeeeaitdir pretenden reflejar parte de las
dificultades cotidianas que sortean los migrantésrmos, la permanente amenaza de
caer en la obtencién de dinero facil y la llegaéha amor por fuera del matrimonio
sostienen esta telenovela que sale de las convexsciBmbos protagonistas pertenecen,
se mueven y concluyen dentro de los paisajes dmmurbano de clases populares que
luchan en encuadres que superan largamente ladasw® un ring. Fue nominada entre
las cuatros mejores novelas de la television mundia los premios Emmy
Internacional, seleccionada entre cientos de pasies procedentes de 61 paises,
compartié su nominacion con otras tres produccipgnegenientes de Brasil, Portugal y
Filipinas, segun el jurado conformado por mas de |8érsonalidades de la television

internacional.

Por otro lado, aquel estilo de ficcion con temé&tida reivindicaciones colectivas de
inicios de milenio no termina de desaparecer, €gebponeCain &Abel produccion
de On TV y Telefe Contenidos, aborda -desde yanentamiento entre hermanos por
celos y envidias, pero también por corrupciones resguiales que han constituido
verdaderos despojos colectivos ya que se planteanm@juecimiento de un grupo
econdmico a partir de sus vinculos con la Ultintdadiura militar, ademas de introducir
la violencia de género como contexto de una déikisrias familiares. Con un elenco
estelar, no pudo superar el paseo por diferenteibe al que lo condend el canal y
apenas llegd a los 49 episodios (escasos pordseathy una telenovela diaria) con un

promedio derating de 9.4. Una vez mas aquel estilo reivindicatoricieoie
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reconocimiento de actores colectivos como el lmstit Nacional contra la
Discriminacion, la Xenofobia y el Racismo, perooesb alcanza para considerarla un

éxito de pantalla.

En definitiva, por entonces continda la tendencia baja de la produccion nacional
aungue ésta mantienemime time Ademas se empiezan a explorar otros espacios de
accion e interaccién para la ficcion televisiva refacién a la transmediacion que
exceden el objeto de este trabajo, aunque justte@s que deben ser profundamente
analizados en pos de comprender las transformaciame las modalidades de

identificacién que deben ocupar a los cientistasases.

Aunque no todo fue despojo venganza y maldad femeen las ficciones de la
productora del Grupo Clarin, en 2011 Canal 13 eHlifmunterq serie de dos emisiones
semanales (miércoles y domingo) que conté con p&tutas y que proporciona una
mirada de la organizacion politica de base en unigipio del conurbano bonaerense.
Plantea la mirada del autor/productora, quizas aoo pestigmatizante, viciada de
prejuicios y condenas morales. En un afo elecioesd un contexto de enfrentamiento
en términos de paridad entre el mayor grupo de oseatk| pais y el gobierno nacional,
resultd llamativa esta propuesta. Incluyd una te@&ue expone traiciones politicas,
intereses individualistas por parte de votantesideges, acuerdos espureos,
incumplimientos y deslealtades de todos los colgresxacerbado clientelismo. Sin
embargo los resultados de las elecciones presaleaaemostraron que no alcanzé con
esta serie, ni con toda la artilleria mediaticagitepo para horadar al poder politico que
el partido de gobierno habia constrdfticEl punto aqui pudo haber sido que este
unitario, ademas de ocuparse de mostrar las traliestelares de los liderazgos
politicos en asentamientos o barrios precarioscdelrbano, también estigmatizé un
modelo de ciudadano que describi6 como ignorardeo peflexivo, adicto, amoral y
con problemas de diccion a la hora de desplegdquea discurso. No hablamos del
protagonista que, interpretado por Julio Chavez, psgpone con herramientas
intelectuales mas que suficientes para liderar her@iada integrada por mujeres y
hombres de las caracteristicas enunciadas mas.a@ibemos que la estigmatizacion

del habitante del conurbano bonaerense pudo tdéimégaal con algunos imaginarios

% por supuesto que el analisis politico electorpésa ampliamente el objeto de este trabajo. Sigumia
duda tanto los resultados electorales como losidies politicos, econémicos, sociales de los cakl
Sus circunstancias personales, y los acompafiareienmtechazos mediaticos deben ser analizados
minuciosamente.
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portefios que se fundan en una analogia entre tindeg” y “conurbano”, pero —hay

que decirlo- en segundo y tercer cordon de la diuda Buenos Aires, las

construcciones simbdlicas de estos personajes peedanuy diferentes. Una vez mas,
el recurso del estereotipo extremado en persomajgs“otros” de quienes se supone
componen su audiencia se establecen en tornoadrgccion de un sentido comun,
un consenso ideoldgico tendiente a desprestigiaodatruccion politica en los barrios,
los intereses comunales expresados cara a cgajadale los analisis periodisticos y
editoriales de los grandes medios de comunica@éneste modo, la ficcion refuerza

aquella “realidad” que los propios medios crean.

La simultaneidad de las campafias politicas en arekttoral fortalecen la idea de que
este producto en particular proponia una profuizeal divisoria entre un “nosotros”
urbano y reflexivo y “los otros” salvajes e incizddos que optan por satisfacer
instintos y necesidades primarias con las herraaseque los politicos y punteros les
facilitan a cuenta gotas para obtener lo Unico alerwque son capaces de entregar, su

voto.

En 2012 sorprende nuevamente la ficcion con un ymtod de otra productora
independiente, Underground Contenidos, junto coteEro| que instala en la pantalla
de TelefeGraduados.Tira diaria que logra ser el programa mas vistdadeelevision
argentina durante el afio, imponiéndose al largaanexitosoShowmachEsta comedia
romantica recrea y actualiza las vicisitudes degwupo de compafieros de colegio
secundario privado veinte afios después de su gnadu&€ompletamente despojada de
problematicas de clase ya que sus personajestérartgimodamente dentro de la clase
media y media-alta, apela al pasado permanentemmrdtulando una serie de
consecuencias actuales para causas ocurridasaglolEscencia. Este recurso de ida y
vuelta interpela conscientemente a la memoria sigéaador, pero de un espectador
gue pueda decodificar la gran cantidad de guifiedayproduccion plantea. Facilmente
asimilable para cualquier audiencia urbana (pojted@nvoca el recuerdo en varios
sentidos (olfato, vista, oido) y despoja a la m@lda ese lugar que el melodrama y la
tragedia le otorgan. Aqui no existe el castigo pasdraidores, sino mas bien el destino
que, aunque tarde en llegar, llega y faculta admprension y el apoyo de los
damnificados. Esta ficcion, la mas vista del aficarzando un 23.60 puntos daing
(Aprea, Kirchheimer, 2013), esta lejos de las nsmrda otras propuestas de afios

anteriores. Desde el punto de vista del “negocibedpectaculo” produjo valiosos
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beneficios a través delerchandisingde productos relacionados con la tira, ademas de
explotar adecuadamente recursos relacionados saedas sociales. Entendemos que

estas tematicas relacionadas con posiciones desala&s 0 menos acomodadas aportan
a la confirmacion de que el publico de estas timsambiado, definitivamente interpela

a audiencias jovenes-adultas cuyas preocupaciordss aouciantes no incluyen la

supervivencia econémica.

Otra vez el despojo de tematicas sociales es notrila ficcion argentina, salvo
algunas producciones resultado del plan de fomestatal, las propuestas de mayor
alcance en las audiencias siguen desprovistas g sgsgo reivindicatorio de inicios

de milenio.

El 22 de mayo de 2012 la Corte Suprema de Justimite una resolucion que insta al
juzgado correspondiente a que dicte sentencia $abrepugnacion del Grupo Clarin
respecto de la cantidad de sefiales que un permigqgouede disponer a nivel local y
nacional. Sobre esta base la Administracion FeddgaServicios de Comunicacion
Audiovisual (AFSCAY* solicita a los veinte grupos empresarios que mepden con las
regulaciones a esa fecha, la presentacion de specte/os planes de adecuacion.
Diecinueve grupos respondieron y unicamente Clemipugna la medida retardando

una vez mas la aplicacién plena de la Ley 26.522dA y Kirchheimer, 2013:104/105).

En tanto, la ficcion sigue siendo fundamental eprizgramacion de las dos cadenas
mas importantes de la television abierta (Telefl yTrece), aunque con abordajes
diferenciados ya que Telefe construye sus ficciengartir de la impronta de colocarlas
en el mercado internacional (vendio siete de sogramas en 2012), El Trece mantiene
su impronta tradicional y/o costumbrista de indisable reconocimiento local y no

coloca en el mercado global ninguna de las ficdane emite en su pantalla.

Esta que podria ser apenas una estrategia de gantl marco de la propuesta
conceptual de Straubhaar en cuanto a construpredsictos en base a esa “proximidad
cultural” que facilita el reconocimiento, no rindids frutos esperados y obtenidos

algunos afos antes. La ficcion mas vista Gaduadosde Telefe, quedando la

®1 | a Autoridad Federal de Servicios de Comunicaciédivisual —~AFSCA- organismos estatal creado
por la Ley de Servicios de Comunicacion Audiovist@ho autoridad encargada de la aplicacion de la
misma. Sucedié al Comité Federal de Radiodifusib®@MFER- que era el encargado de aplicar la
anterior Ley de Radiodifusion N° 22285. Compuestogiete miembros, dos por el poder ejecutivo, tres
por comisidn bicameral a propuesta de los blogadaimentarios asegurando participaciéon de mayorias
y minorias, dos propuestos por el Consejo Feder@amunicacion Audiovisual, debiendo uno de ellos
ser académico.
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propuesta méas aceptada de Pol ka produccidaesderos de una vengafizaen tercer
lugar y Unica en dop five ya que la adopcidn de un estilo costumbrista idisye el
atractivo de las ofertas (Aprea y Kirchheimer, 20182 y 122). Ese mismo afio, la
novel productora El Arbol (de los actores Pablodfdty Martin Seefeld) asociada con
Telefe Contenidos, proportd elegidg una telenovela que transcurre entre ambiciones
desmedidas dentro de un bufete de abogados, seatdmicas, enfermedades mentales
y el desenmascaramiento de los intereses esp@ms.excelentes actuaciones fue
galardonada con el premio Martin Fierro a la miegtanovela del 2011, pese arating
promedio de 13.2 puntos, que no le alcanz6 pamraup sus inmediatos competidores:

Showmatch, Herederos de una vengangh puntero.

Recordemos que por entonces Popkaducciones pertenece mayoritariamente a Artear
del holding Clarin, en pleno enfrentamiento con la decision egudmental de
implementar la Ley de Servicios de Comunicacion idudual y consolidar la
desinversion de los conglomerados mediaticos eeriga. Entonces, quizas la opcidn
de El Trece y su productora de ficcion cautiva hsgta la de interpelar a sus audiencias
a partir de la construccion de personajes de la wotidiana, reconocibles en sus
palabras y formas de decir, expresando preocupesioposiciones morales y
tradiciones que podrian contribuir a sostener, elesdentido comun, los intereses que

tan enérgicamente mantenia el grupo.

Por otro lado, empezaba a gestarse, al menos gesiede la critica, la tendencia a
elogiar las producciones de ficcidn sostenidas rdirpde las politicas publicas, el
desarrollo del Banco Audiovisual de Contenidos Ersales Argentino (BACUA). A
través de esta instancia facilita el acceso atfegugciones de fomento de las nuevas
productoras de distintos lugares del pais, cuyodymtos fueron pasados solo por la
Television Publica erprime time o por canales de television abierta de audiencia
moderada en horarios marginales — Canal 9, Amdnta aunque con escasating,
conforme las mediciones de la Unica empresa imstata Argentina en ese momento y

cuyo sistema de medicion debe ser objeto de atvastigaciones.

62 Esta telenovela ambientada en un pueblo sosteoida produccion de vifiedos, recupera algo de ese
espiritu relacionado con la justicia colectiva ¢ugeraPadre Coraje ya que plantea el dominio de todo
un pueblo en manos de una misteriosa y secret@”"lagoradora de la vid y el vino, una asociaciae q
intentara por todos los medios sostener sus dogm@encias en profecias relacionadas con el fin de
mundo.
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Es importante decir que el acceso al Banco es rgailvg muchas de esas producciones
pudieron verse via Internet sin necesidad de cocdar ningln sistema de pago.
Algunas de esas ficciones accedieron a la partzlgente” (de alta competitividad)
como fue el caso de la comedia de trece capiklld®nanteque narra la historia de un
hombre que descubre que tiene 144 hijos a parttudedonaciones de esperma en su
juventud, emitida por Telefe, no desentoné conplapuestas de ficcion del canal en
cuanto a innovacion y posibilidades de venta eaxétrior, aunque no contd con la

publicidad suficiente y fue emitida en horario niaadj(miércoles 0.15 hs).

La posibilidad de acceder a financiamiento estptdkbncid muchas propuestas de
productoras con antecedentes o federales. En 2@&neal 9 presentd el ciclo de trece
capitulos Television por la inclusign que obtuvo dos premios Emmy por sus
actuaciones protagonicas. Estas novedades en caaf#oilitar nuevas tematicas y

estéticas en la ficcion establecen que:

“La promocion estatal sostiene la renovacion ddi¢agones en un contexto
en que una de las principales cadenas, El Treegaa| espacio tanto a las
novedades como a las nuevas productoras y la oai@fé, introduce
innovaciones exitosas mediante la alianza con esaprestablecidas como
Underground, Endemol o LEn consecuencia, el Estado no solo amplia el
espacio para nuevas productoras —financié quirioe- gue abre una via
para la innovacién, mas dificultosa para las caslesuamergidas en la

disputa por la audiencia” (Aprea y Kirchheimer, 20123).

Mas alla de enfrentamientos, propuestas innovadasaiaciones entre productoras,
costumbrismo o vaivenes en el tiempo, hasta eR@i@ la ficcion nacional lideraba el
top ten.Sin dudaGraduados la ficcibn mas vista del afio que disputo el pritogar
con la superproducciérShowmatch aunque no se inscribe en absoluto en el
costumbrismo que fortalece las posiciones de Stearbrespecto de la “proximidad
cultural”, si recupera vivencias, estéticas y mmdis de una generacion que hoy
convive con fuertes cambios culturales y tecnoligigue podrian aportar a esa
proximidad que favorece su apropiacion. Su consitbuce idea ha sido facilmente
adaptable a otras vivencias, estéticas y modismagrds geografias que no dudaron en
configurarla para sus audiencias (adaptada en ,Q¥i#xico, Colombia e incluso se

trabajé en una version griega).
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Capitulo IX

La ficcion internacional en la pantalla argentina

Esta etapa inicia con la emision de la telenoveailefiaAvenida BrasillRede Globo)

en diciembre de 2013 y hasta julio de 2014, poef€elOriginalmente emitida en
horario vespertino (con un promedio de 15 puntosatiag) y luego, expuesta a la
competencia coshowmatchenprime timea partir del 28 de abril (con un promedio de
20.9, alcanzo picos de 27.1 dating al cabo de sus 137 capitulos. La segunda ficcion
mas vista en 2014 fudiuda e Hijos del Rock & Ro{lunderground, Endemol, Telefe)
también por Telefe, que la secund6 con 14.4 puldoating promedio

En este sentido resulta dificil contradecir la pegia de Strauhbaar respecto de la
“interdependencia asimétrica” y “la proximidad cudl” ya que, aunque no podemos

afirmar que exista proximidad cultural completa @sta produccion, refleja algunas

cuestiones de las clases populares que podriamasseiladas especialmente a los

conurbanos de ciudades importantes de nuestroAmiigismo, existe sin ninguna duda

una interdependencia asimétrica en términos deupoi@h ya que la inversion que una

megaproductora como O Globo puede realizar paeatelnovela excede con creces
las propuestas de productoras independientes $oealéncluso, de productoras con

mayores recursos como Pol ka o Telefe Contenidos.

No ha sidoAvenida Brasilla primera telenovela brasilefia de amplia peniétnaen
nuestra pantalla nacional. Recordenttisclon (Rede Globo, 2001-2002), una gran
produccion brasilefia exportada a mas de novensegpagmitida en Argentina por El
Trece en 2002/2004 con altisima audiencia, planted serie de teméaticas novedosas
como la clonacion, la adiccién a las drogas e thij@ también definitivamente la
mixtura cultural arabe en tierras latinoamericanBsta incursion en tematicas

novedosas para la telenovela se replica aquResistiréen 2004.

Licenciada en 150 paises y doblada en mas de 2Mnadi Avenida Brasil fue
considerada un fendmeno televisivo y transmedia@itsu pais de origen, que produjo
una verdadera conmocion social al punto de producaumento del 5% en el consumo
de energia durante la emision de su ultimo capitudondicionar las agendas politicas
de eventos publicos en plena campafa electoralmmaincidir con los horarios de
emision de la telenovela De alli que haya sido idenada comgopular media event
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es decir, un evento disruptivo con el dia a diendeera rutinaria, con caracteristicas de
ritual que posee un papel en la integracion dedasdades (Vasallo de Lopes y Palma
Mungioli, 2013: 161).

En esta particular telenovela se destaca el protsigo de una clase social que, surgida
de las entrafias estructurales de los estratos, bajostruye una nueva posicion,
designada como “nueva clase C” en el analisis dgelpe de investigacion brasilefio
integrante de OBITEL. Es que en esta produccioesegen algunas caracteristicas de
la nueva sociedad periurbana brasilefa (¢latinoeama?) que resumen las
interacciones sociales en un pequefio club de futliol vertedero (al que aqui
llamariamos basurero) en los margenes citadinosociales-, un lenguaje coloquial y
colorido que remite a sonidos populares y oloresrecibles. Todo ello facilita la
construccion de un suburbio idealizado, un espauiaginado confrontado con un
espacio practicado, que constituye una complejantedextual como verdadera matriz
cultural de un Brasil contemporaneo. La trama sata en una venganza, tal como
vimos muchas otras a los largo de la historia delénovela, incorpora la ambivalencia
como caracteristica clave de las protagonistasa/Rita vs. Carminha, imprimiéndole
matices esenciales para la apropiacion de los grdpaudiencias avidas en incorporar

tramas complejizadas alejadas de las versionesjmeas de antafio.

Estas caracteristicas también impulsaron su enérite en nuestro pais ya que, pese a
tratarse de otra geografia, también podemos caasidierta semejanza en los procesos
sociales que facilitaron la movilidad en algunognsentos de las clases populares que,
mas alla de éxitos materiales, llevaron consigoramias culturales y cosmologias
sensoriales (sonoras, visuales y olfativas) qudirka recupera. Baste analizar la
composicion de su publico en Argentina donde lo§ilpe de mayor audiencia de esta
telenovela estuvieron constituidos por los nivedesioeconomicos C3 y D (Aprea y
Kirchheimer, 2015: 10%,

Por el mismo canal, y una vez finalizada la presganh de la telenovela brasilefia, se
presentdViuda e hijos de Rock & Roftoproducida por Underground Producciones y
Endemol), telecomedia emitida por Telefe de ag@éttd a mayo 2015, cuyo publico

estuvo compuesto por los niveles mas altos en nésmile ingresos econdmicos. Y es

8 Conforme el andlisis realizado por estos autoaea @BITEL 2015, el publico de esta telenovela en
nuestro pais estuvo constituido por: 7,1% ABC1724.C2; 35,5% C3 y 35,7 D. Esto la diferencia de su
seguidora en ehting en la pantalla argentina de 2014yda e hijos de Rock &Roljjue concentré su
audiencia en los niveles ABC1, C2y C3.

135



que esta tira transcurria en ambientes y escerdeitiss estratos sociales privilegiados.
Con una estética similar a la Ggaduados apuntdé menos al reconocimiento colectivo
—salvo de esos sectores que comparten la posesidmadestancia, la crianza de petisos
de polo, o la propiedad de una radio-. Incursio@dnénera novedosa en la cuestion de
las opciones sexuales en uno de sus personajegpptes, el marido de la protagonista
femenina. Esta caracteristica que, probablementestaba llamada a ser clave en la
tira, termina constituyéndose en un eje argumemriatilema de este personaje esta
vinculado al reconocimiento de su sexualidad ynebraque germina por el pedn que
cuida sus caballos. El conflicto entre sus desets iynpronta familiar, con alguna
convocatoria a las diferencias de clase, llevae\agual protagonista a permanecer en
la incertidumbre que lo aleja de la felicifadPlagada de guifios musicales que remiten
al “rock nacional” de décadas pasadas, result@dadh nacional mas vista con sus 14.4

puntos deating promedio, muy lejos dAvenida Brasil

También en 2014, Canal 9 apuesta a la telenovétanbtanaEscobar, el patrén del
mal - paradigma de lo que Nora Mazziotti denomiraaconovelagMazzioti, 2015)-,
que alcanza dignisimos 10.3 puntos rd¢ing, considerando que ese canal tiene
promedios mucho mas bajos. La historia del narioarste paisa Pablo Escobar, un
personaje sumamente complejo surgido en la Medadliniltimo cuarto de siglo XX.
Se alejo de los canones clasicos de la telenoeetpug su principal atractivo no fue el
amor, sino las vicisitudes y estrategias - violenda todos los casos- mediante las
cuales este colombiano trepo de las clases méas th@jios suburbios a la posesion de
una gigantesca fortuna, con el beneplacito prinyeta desesperacién después de la

clase politica de ese pais.

En 2015 El Trece proporiaas mil y una noche@roducida por TMC Film y emitida en
Turquia entre 2006 y 2009). Segun Mazziotti el@xiternacional de la novela turca
puede leerse como contracara de las narcon8vélazziotti, 2015). Esta produccién
en Argentina superdé el promedio de 20 puntosatiag, obteniendo 27.4 puntos en su
altimo capitulo en setiembre de ese afio. Esta pstpwuiebra el monopolio de ficcion

de la productora Pol-ka en la pantalla televisig&tl Trece, que reorientd sus apuestas

%4 Recordemos que en 2010 con la Ley 26.618, llardaddatrimonio Igualitario, se establece que “el
matrimonio tendra los mismos requisitos y efeatos, independencia de que los contrayentes sean del
mismo o de diferente sexo”. Es importante decirlguaprobacién de esta norma no estuvo exenta de
discusiones tanto en el parlamento como en la ateta@s medios de comunicacion.

% Esa oposicion estaria sustentada en que los pgesdemeninos en las narconovelas constituyen
estereotipos muy diferentes a los de la heroimictomal y los galanes distan mucho de ser aquellos
justicieros que anteponen su amor ante el dinepmder y las posesiones materiales.
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a la co-produccion con Turner en la minis&ignoscon una propuesta que actualiza la
estética de sus productos, incorporando muchas ade ebtrategias visuales vy
argumentativas de las series policiales internatésnque constituyen, para muchos

especialistas, la Tercera Edad de Oro de la Tébebs

Las mil y una nochesmpliamente aceptada por el pablico argentiraiigdamericano,

es definitivamente una produccion del estilo maslitional, grabada en bellisimos
escenarios que se proponen a la mirada como ekegldastinos turisticos, decorados
de interiores cargados con coloridas alfombras yamentos que remedan las
legendarias leyendas persas y otomanas. Este ambpatico esta en sincretismo con
espacios urbanos modernos y occidentalizadosnafialonde se desempefan mujeres
profesionales e independientes que, sin embargapse requieren la salvaguarda

masculina para resolver cualquier problema.

En 2015 la apuesta nacional de ficcion se centré Esperanza mia(Pol-ka
Producciones con un promedio de 14.1 puntosatieg) en abierta competencia con
¢, Qué culpa tienéatmagul?(Telefe, con un promedio de 11.5 puntos). La prefaue
local, dirigida a un publico infanto-juvenil, sent& en las tematicas del romance
prohibido entre la joven que se hace pasar porci@w un cura, se erige como
plataforma de lanzamiento de la carrera artistioaical de su protagonista, que fue
acompafiada por los programas satélites del canal.

Conforme el informe OBITEL durante el afio 2015 setieron seis titulos de origen
turco, siendd_as mil y una nochek ficcion mas vista por la pantalla abierta con un
promedio de 19.2 puntos dating a lo largo de sus 160 capitulos. También se
presentarorEzel (9.5), Secretos nadie es inoceni@?2), El precio del amor(6.9) y
Karadayi (5.9), en diferentes horarios (Aprea y Kichhein#16: 130). Le seguirian
otras producciones turcas hasta el lanzamientfl @ailltan(Telefe) en 2017, que recrea
la historia del Sultan Suleiman, el Magnifico (18256), que llevo al imperio
otomano hasta las puertas de Viena, aunque leotednse centra en las vicisitudes y

estrategias de algunas de las mujeres que integsarbaren.

Pero la irrupcion de las ficciones del este europeomermé la influencia de las

historias brasilefias. En 2015 también se ofreciemonpantalla abiert®kastros de

% ver al respecto ver: Cascajosa, Concepcién (20@%ueva edad de oro de la television
norteamericana. Secuencias, revista de Histori€iel. No 29. Pags. 7-31; Carrién, Jorge (2011)
Teleshakespeare. Madrid: Errata Naturae; etc. Telflos citados en
http://bibliomoocseriestv.wikidot.com/serialidadet@siva consultado 28-08-2017
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mentirasproducida por Globo (Telefe, 12.7 puntos de proojedionstituyéndose en la
tercera ficcion mas vista del afio. En 2016 se mstpor TelefeMoises y los diez
mandamientgsproduccion de RecordTV, que da inicio a la sagdas telenovelas
biblicas comalosue vy la tierra prometidépor Telefe) que en las 224 emisiones logré
un promedio de 17.1 puntos. Su marca mas altanactd el 17 de noviembre, con el
capitulo de la apertura del Mar Rojo, cuando aléanm rating de 26.8 puntos,

desplazando significativament&howmach.

La saga de producciones biblicas, que ha logradoimportante recepcion en toda
Latinoamérica, merece alguna consideracion paaticelspecialmente en relacion a su
productora. Como dijimos se trata de RecordTV, cadena de television creada en
1953, en la actualidad es la segunda emisora éfasitlespués de Rede Globo. En 1989
la cadena es adquirida por Edir Macedo, fundadda dglesia Universal del Reino de
Dios®’. Por ello no es casual el abordaje de tematidaiss y religiosas que aportan a
la aceptacion de sus principios doctrinales. Camaittlo que la fundacion de esta
iglesia, en 1977, es muy anterior a la compra dadna televisiva, se hace evidente la
aplicacion de las herramientas tedricas de losdestuculturales en cuanto a la
construccion discursiva de los medios masivos gpgute a la constitucion de practicas
materiales, en tanto intento de construccién danadorma culturalque habilita la
pregnancia de visiones particulares del mundo,dasocon una cosmologia ligada a la

propuesta de esta iglesia.

Estas producciones extranjeras que extraen histdiillicas noveladas en contexto
melodramatico, o las telenovelas turcas con esiosngiracticas culturales e idiomas
muy alejados de los nuestros, nos hablan, proba&lemdel regreso del vaciamiento
identitario, del despojo directo al reconocimientoucho mas complejizado y
excéntrico que en la década de los noventa, esarmgoonta posmoderna, pero que de
la misma manera apela a deconstruir identidadeslel®c a disolverlas en tejidos
globales, proceso que analizé Mazziotti (1994) palraauge del estilo neobarroco.
Amerita esta cuestion un profundo analisis respetdolas caracteristicas de las

telenovelas globalizadas de la actualidad en comtta con aquellas que eran

%7 La Iglesia Universal del Reino de Dios es tamlgiénocida por el nombre de su programa de
television,Pare de SufrirLas normas y estatutos de la agrupaciéon sefiatanfandamentados en la
Biblia y varias de sus doctrinas son similareseapentecostalismo. Siendo su principal autoridad el
Obispo Principal, Edir Macedo. La iglesia cuentdaeactualidad con unos ocho millones de fieles sol
en Brasil y encabeza un imperio econémico-religigpse obtiene unos 735 millones de dolares de
ganancias anuales.
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concebidas para la comercializacion internaciomalas postrimerias del siglo XX.

Aquellas que nacian despojadas de marcas y hueltates y éstas plagadas de
practicas culturales y religiosas que remiten aeodas particulares que, sin embargo,
cuentan con amplia recepcion por parte de las acid® ya sea por curiosidad sobre
los modos de vida en otros espacios y/o en oteoxpds, ya sea porque el amor se vive

de maneras analogas para buena parte del publico.

Sin ninguna duda la modalidad de adquisicion dasetitas tiene base en la eficiencia
economicista que sustenta los objetivos de losleamalevisivos. El hecho de que sean
exitosas en términos de audiencia no hace otraquesdacilitar las decisiones de los
gerentes de contenidos. Pero, incluso con estasuiodible determinacion econdémica,
la apropiacion por parte de/los publico/s de estaxluctos podria leerse como la
voluntad de observar conductas y modos de vida difeyentes a los propios, tanto

cuando hablamos de producciones del este europeoad religiosas o de las

narconovelas, de modo de no sentirse interpeladdapccircunstancias y coyunturas

gue signan el presente cotidiano vy territorial.

En tanto y luego de cuatro afios de litigios ent@rapo Clarin y el gobierno nacional,
el 29 de octubre de 2013, la Corte Suprema deciusiprobo la constitucionalidad de
los articulos 45 y 48 de la Ley de Servicios de Gumicacion Audiovisual, vinculados
con la cantidad de licencias autorizadas a cadaligpenario, y 41 y 161 que
estipulaban los plazos de adecuacion de los liat@ar@s de medios audiovisuales. Esta
instancia corona un proceso de dos audienciasseguia se expusieron los argumentos

de las partes, que fueron transmitidas en diremtaligtintos medios de comunicacion.

El 14 de noviembre de 2013 el Grupo Clarin presan®AFSCA®? (Autoridad Federal

de Servicios de Comunicacion Audiovisual) su planadecuacion voluntaria a la ley,
planteando la creacion de seis compafiias audidessuiadependientes entre si. En
octubre de 2014 el titular de la AFSCA, Martin Satblia, informo sobre el rechazo de
esta propuesta por haber detectado maniobras camaparicion de socios cruzados
entre las diferentes unidades en que se distribpgagoniendo su “adecuacion de
oficio”. Ante esta decision, el Grupo Clarin obtuwta medida cautelar que dispuso “la
suspension de los efectos de la resolucion AFSC2L/1% y del procedimiento de

transferencia de oficio por el plazo de seis memesjayo de 2015. Finalmente, y como

% Este organismo creado a partir de la Ley 2652D ele diciembre de 2009, se disolvi6 con la nueva
administracion gubernamental el 4 de enero de 2016.
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veremos mas adelante, a pocos dias de asumir &b gadierno emitio el decreto de
necesidad y urgencia DNU 267/2015, ordenando @wtigdn del AFSCA vy su fusién
con AFTIC (Autoridad Federal de Tecnologia de lafodmacion y las
Comunicacione$y en un nuevo organismo denominado ENACOM (Ente dtetide

Comunicaciones).

¢Agoniza la television abierta?

Es importante sefialar que existe cierto consenstuanto a la lenta, pero sostenida
caida de la audiencia de TV abierta. En este serifiequiel Rivero (2017) afirma que
la estrategia empresarial de los canales es miarmgidistribuir los riesgos, sosteniendo
la tercerizacion en productoras independientesiéida en los noventas), mediante las
co-producciones con socios locales o internacigngléambién mediante la compra de
enlatados. Esta consideracion coincide con el liglstatle ficciones extranjeras en
nuestras pantallas gmime timé®. Algunos datos en relacién a la pérdida de auiienc
de la television abierta en los ultimos doce afiablan de un promedio de 13 puntos en
razon de la migracion a los serviciossieaming y on demandTambién se menciona
al cable como otra de las razones de la baja eatiab de los canales de television
abiertd’. Aunque estas consideraciones plantean ciertaicifiosa lo sostenido por
Mastrini, Becerra y otros (2016) sobre el analg#sconsumos de television, cuyos
resultados demuestran que tanto por cable, parigeda digital, satélite o analdgico, lo
que mayoritariamente se consume es la televisitantal{Mastrini et. al, 2016:82). Ese

mismo analisis plantea que

“La television sigue siendo el medio masivo de coitacion de mayor

alcance social, y su consumo trasciende las framteociodemograficas.

®9 Creada en diciembre de 2014 a partir de la Le§7Bllamada “Argentina Digital”, con el objetivo de
asegurar el desarrollo de las tecnologias de darrEcion y comunicacion en todo el territorio daisp

Este organismo absorbio las facultades de la Setaete Comunicacion de la Nacion y la Comision
Nacional de Comunicaciones, integré a las empmesaisnales ARSAT y Correo Oficial de la Republica
Argentina e incluyd programas como Argentina Cosat

O Recordemos que antes de 2014 también se emitiatar” , especialmente telenovelas del mas clasico
estilo de paises iberoamericanos que, en genetglaban las franjas de la tarde con niveles deeacidi
moderados.

" La Nacién, 20-03-201%Rating: Por qué la televisién abierta se va quedandda vez més sola
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Como se ha indicado, en Argentina la penetraciotadEV por hogar se
acerca al 100% de los hogares, lo que da cuenta\wdgencia del medio a
pesar de la proliferacion de los medios emergestbee las redes digitales”
(Mastrini et. al, 2016.:81).

En el mismo trabajo se plantea que, a través dsistmmas pagos o gratuitos (digital o
analdgicos), se visualiza mayoritariamente sefdiesoticias y futbol de primera
division a través dePrograma Futbol para Todogue, conforme lo reiteradamente
anunciado, dej6 de emitirse por las pantallas léeisgon abierta, para concentrarse en
sefiales que sélo se transmiten por cable o saféBtalecir sin acceso mediante la
TDA), a partir de agosto de 2017.

Sin embargo y dadas estas consideraciones, existmnalisis preliminar mediante el
que se establece que las audiencias de ficcionidii@ en pantalla abierta han
disminuido considerablemente. Baste decir que wmaedia costumbrista comoos
Roldan(Telefe, 2004) midié 36 puntos en su primer capjtabando en la actualidad se
considera un éxito alcanzar los 12 puntos (medigife tuvieron en 2017 las primeras
emisiones dADDA Amar después de amérelefe Contenidos) Yuiero vivir a tu
lado (Pol ka Producciones), o el promedio de 17.3 mudla tira brasilefigloises y
los diez mandamient¢RecordTV), el ciclo de ficcion mas visto de 2016.

Es importante sefalar, tal como lo plantean Gustgwmea, Monica Kirchheimer y
Ezequiel Rivero (OBITEL, 2017), que la temporadal@0marca una importante
transicion en las estrategias de la televisionri&ben nuestro pais en un contexto en el
gue el estado nacional reduce y reorienta tanpalda oficial como el mecanismo de
entrega de subsidios a la produccidon del ficciGamBién ocurre el traspaso de la
propiedad de Telefe, la mayor cadena a nivel déerdid?, cuyo adquirente tiene una
amplia trayectoria de éxitos en combinar canalesTWeabierta y de TV paga,
proponiéndose abarcar el enorme mercado de hispdaoges a partir de este

posicionamiento.

2 La empresa Viacom adquiri6 Telefe de manos defdmit=, en noviembre de 2016 por la suma de 345
millones de délares, instalando una impronta glabdbra respecto de sus producciones y
coproduccionesttp://telefe.com/telefe/novedades/viacom-complefeea-telefonica-por-us-345-
millones-de-dolaretonsultado 21-09-2017
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En relacidén con el acceso a los serviciostieaming y on demandOTT) de grandes
grupos de audiencias, especialmente constituidaslgsosegmentos etarios de los
“nativos digitales™, supone que eligen ver productos audiovisualesatados a sus
smartphonesPCs,tablets smartTV/ en los horarios y lugares que ellos deciden. Asi,
Internet se presentdé como una enorme distribuidereontenidos 24x7 (24 horas todos
los dias de la semana) en detrimento de la posesifocas manos de las plataformas
de contenidos, y facilitando la fragmentacién dedadiencia’.

Es probable que estas consideraciones, de ser cbatgas, sean una parte del
fundamento que hace que las tiras turcas o brasildé corte netamente tradicional y
melodramatico, en algunos casos de raigambresosaigy se conviertan en lo mas visto
de la television abierta, ya que deja a los segosegtarios adultos y adultos mayores el
consumo de la television abierta y, por ende, gkt en los sistemas de medicion de
rating. Un publico que, si bien actualizado y moderno, dmvivido con las

desigualdades historicas en torno a la domina@émehina que imponen algunas de
esas ficciones enmarcadas en una total y absaloissisn, y en la certidumbre de que
la mision femenina esta constituida por la busqueddamor” y el “final feliz” que las

caracteristicas de las telenovelas tradicionalesian.

Las pantallas de television seguiran atrayendo angglisu modalidad “en vivo” de
algunos noticiosos (de una hora) compitiendo corales dedicados exclusivamente a
noticias que se ven por cable o TDA, también progsa de entretenimiento —
constituidos en plataformas informales de notigfasomentarios politicos- y, por
supuesto, logeality shows,que siempre han respondido a las expectativasusle s
productores (nos referimos especificamerBd@avmacly suBailando por un suefjo

En cuanto a las realizaciones locales, dificiimes¢e pueda afirmar que las de
manufactura con capital privado hayan tenido quepatir con las financiadas por el
Plan Operativo de Fomento y Promocién de Conteniklafiovisuales Digitales para
TV, que analizaremos mas adelante. En esta perspedsultan relevantes los

guarismos que aporta Ezequiel Rivero:

3 Esta categorizacion ha sido puesta en tela dejyiue: “se repite hasta el hartazgo que lossnifio
que crecen rodeados de tecnologia digital tienarfagilidad innata para usarla. Pero simplemente no
existe evidencia alguna que sustente esta afirmabié hecho, suponer que los nifios son "nativos
digitales" muchas veces posterga la urgencia fdetismo digital. Muro, Valentin, ¢ Nativos digislo
espejitos de colore€h La Nacion, 01-08-2017, disponible en http://wiawacion.com.ar/2048692-
nativos-digitales-o-espejitos-de-colores, conswltai-08-2017

" La Nacion, 20-03-201Rating: Por qué la televisién abierta se va quedandda vez més sola
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Evolucion de las horas emitidas de ficcion nacionale fomento publico y privada

1200:00

1080:00

960:00 +
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720:00

600:00 \
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360:00 -
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2011 2012 | 2013 | 2014 2015 2016 |

------- Ficcionfomento|  89:30  89:25 | 59:25 | 84:05  125:15 4550 |
——Ficcion privada | 1004:30  876:05 | 994:25 | 1061:30 402:40 538:10 |

Fuente: Rivero Ezequiel (2017) “Crisis en la indastle la ficcion televisiva:

entre las “latas” y la retirada del Estado”

https://obitelar.wordpress.com/2017/04/27/crisideemdustria-de-la-ficcion-televisiva-entre-lagda-y-

la-retirada-del-estado/

A primera vista surge del cuadro que no se puedetgdr que la ficcion subsidiada
haya constituido una competencia para la de facamgpresarial y privada. La
disminucién de mas de un 50% de producciones @s/ath 2014 es equivalente en
porcentaje (50%) al crecimiento de las de fomesito,embargo cuantitativamente no
tienen impacto en el total de emisidn televisivaveWturamos dos razones
fundamentales para esta significativa disminucitan,primera relacionada con la
migracion de las audiencias a otras modalidadesedepcion, de la que ya hemos
hablado. La segunda que también desarrollamosoiap@ de latas de ficciones
extranjeras que, siempre representan una invens&mor que una produccioén local, ya

gue, como hemos visto, puede no ser “apropiadalgsoaudiencias; o sea fracasar en
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términos economicos. Siendo el objetivo fundamergahque no excluyente, de las
empresas mediaticas la obtencion de beneficios éations, es coherente que se
proponga emitir producciones extranjeras antes ggpstionar una tira expuesta a la

posibilidad de fracaso.

En 2016 mantuvieron sus niveles de produccion natias cadenas Telefe y El Trece,
aunque también estrenaron nueve ficciones reabzadaa del &mbito iberoamericano:
cuatro turcas, tres coreanas y una hindu. De &sfaiciones mas vistas en términos de
rating televisivo - que no contempla su visualizacion ginas pantallas y dispositivos-
tres fueron de origen brasilefio: primer puadtnisés y los Diez Mandamient(Rede
Record); cuarto puestbos milagros de JesU@cademia Filmes y Rede Record) y
décimo puestdmperio (Globo). Con estas incorporaciones, el numero desress
nacionales cae de 21 a 16 en relacion a 2015, aeljkcialmente a la retraccion de la
television publica que disminuye en siete los essalel Plan de Fomento (Aprea et al.
2017: 75).

Ese afio la productora El Arbol en asociacion colef@eContenidos, propuso en la
pantalla de Telefe la telenovela Leona Con inicio en enero Y finalizacién en julio,

luego de 116 capitulos, grabados en su totalidéeks ate lanzarse al aire, contd con
algunas miradas innovadoras para el género, pgee & critica coincidiera en que la
tira era un refrito del papel de héroe reconvertjde habia desarrollado Pablo Echarri
enEl elegido(Telefe, 2011), produccion de EIl Arbol

La leona pensada y grabada integramente en 2015, propouneaaprotagonista
femenina enérgica, que se mueve en el mundo deljordabril, una mujer que ya tiene
dos hijos, de diferentes padres, y que no temeuthsfsu sexualidad a pleno, incluso
con la posibilidad de separar sexo y amor (opaiadi¢cionalmente garantizada para los
varones), aungque finalmente el amor se cuele y gmgata. Una mirada innovadora
sobre la maternidad que aleja a la tradicional idenacién de que sélo el Unico amor
verdadero constituye el ambito de la procreacidmeséhta una reivindicacion del
feminismo que aun tiene innumerables y portentoss@stencias, incluso -y
especialmente- desde la ficcion que se proponea®rcddenas mas importantes. La
historia recupera las vicisitudes econémicas dewdabricas que iniciaron sus cierres

y que, mediante esforzadas y enérgicas gestionkestivas de sus trabajadores,
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lograron conformar lo que se denomino “fabricasipecadas”, organizadas en forma

de cooperativas por sus trabajadores.

Es importante remarcar que la realizacion de edendvela se produjo en un afo
electoral donde existia una importante incertiduamespecto de los resultados de los
comicios, aunque se apostaba a la continuidad gdeierno kirchnerista. En este
sentido, tanto Pablo Echarri (protagonista y unoladeduefios de la productora) y
Nancy Duplaa (protagonista femenina de la tirahjdr@ manifestado reiteradamente sus
simpatias por el gobierno de Cristina Fernander Ipaue tanto la analogia que el
propio tituloLa leonacomo sus coincidencias ideoldgicas, resultan aoih deduccion
para el publico. A tal punto que al inicio de laigidn con el gobierno de la alianza
Cambiemos se produjo Uooicota la tira activado desde las redes sociales tgijtal
que el propio Presidente de la Nacion recientemasitenido y por las mismas vias
intentd desactivar (La Nacion, 18-01-2016).

Esta telenovela que copia esquemas ya presentaddskegido, Cain & Abely otras,
tiene como novedades la caracterizacion del mumdidrabajo industrial, ya no los
encumbrados bufetes de abogados célebres, o lgantde salas de reuniones del
mundo empresarial nacional o transnacional. Se tlat la vida en una fabrica, las
vicisitudes de sus obreros/habitantes que constrdie a dia “su” mirada de lo que
producen. Una recuperacion de aquel estilo reigatdrio de grupos subordinados y
condenados al silencio y/o la injusticia y, esta, egigiendo como lider a una mujer que
no duda en elegir las causas de los oprimidogoasd transita el camino trazado por su
padre con apego sindical, también asume su fernshédigsde la potencialidad de vivir
su cuerpo como materialidad para el placer y lddudResulté una propuesta de
tematicas sumamente actuales y, quizas por eswoplg® incomoda incluso para
algunos de sus realizadores. Baste decir que unaoreluida su emision, la sociedad
Echarri- Seefeld, creadora de la productora, seluiis amablemente, aunque se
evidenciaron las diferencias ideoldgicas de ambugwesarios/actores.

Sin embargo y pese a la elogiada calidad de ladiracompafiamiento de la audiencia
de television abierta se resintié a partir de iésrentes cambios de horarios realizados
por el canal en razén de la competencia con lalérBol KaLos ricos no piden permiso
primero, el liderazgo dgQué culpa tiene Fatmagultiel propio Telefe, y la llegada en
marzo deMoisés y los diez mandamientpsr la misma pantalla y, finalmente, hasta la

emision deEducando a Ningtambiéen Telefe) el 11 de abril @nime time de las 21
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horas que, con sus 18 puntosrdeng, fue la ficcion nacional mas vista de ese 2016.
Aunque no podemos descartar que el publico fiestaseproducciones haya seguido
incondicionalmente sus capitulos via internet dyeapio canal ponia a disposicion en
su sitio. Sin ninguna duda se profundizan las tecids a modificar los modos de
recepcion y no soélo por decision de sus espectadereeste caso —no el Unico- por

expresa resolucion arbitraria de los canales t&Ei®s.

En tanto se evidencia que no existe necesidad defasi@r controversias con las
medidas gubernamentales que derrumban los puntizdesode las legislaciones sobre
audiovisuales y nuevas tecnologias, Pol ka progugieTrece emitd.os ricos no piden
permisoen 2016, una telenovela de estilo tradicional tjeee como tematicas el
engafio, amor imposible, ocultamiento de la idedtidachas de familias y creencias
sobrenaturales, que obtuvo un promedioadeg de 13,2 puntos como tercera ficcion
mas vista. También encontramos aqui un titulo smger- tal como hemos visto con
anterioridad en Pol ka- en relacién a los privibsgy prerrogativas de las clases mas
acomodadas. Mas alla de los avatares de sus pnigtagy desde el titulo elegido puede
considerarse una alusion a las condiciones ecoadrdie gran parte del poder ejecutivo
recientemente asumido, compuesto mayoritariamente egitosos empresarios de
reconocida fortuna. Esta propuesta que se desaralltorno a la vida rural de una
familia terrateniente, tiene como uno de sus metil muerte de una heredera, un
aparente suicidio, devenido después de la invesfigaen asesinafo Esta propuesta
conté con un audiencia integrada en un 60 % ponilees socioecondmicos medios,
en tantoLa Leona obtendra el mismo porcentaje de su publico efrdagas populares,
aunque repartiendo por mitades los guarismos eniVetes socioeconémicos mas altos

(casi 20% en cada uno) (Aprea et. al.: 78)

El mismo derrotero dea Leonapadecera la telecomedianny la fande Underground
en 2017 (llamativamente la misma productora déctadn nacional mas vista en 2016
Educando a Ning emitida por Telefe desde junio y levantada dpdatalla abierta el
21 de julio debido a su bajating, en competencia con la produccién de PolL&a

estrellas(El Trece) que tiene un promedio de 16 puntos.

5 Esta trama policial es muy comin practicament®eos los géneros televisivos, sin embargo también
corresponde sefialar que es presentada a menosaéie de la muerte de un fiscal federal, que tiene
cuestionamientos en cuanto a la posibilidad dessuicidio o un asesinato.
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Si bien Fanny pudo seguir viéndose en el sitio del canal, narahen comentarios,
guejas y posicionamientos distintos sectores @hacios con las producciones
televisivas, Argentores y el Consejo Profesional elevision emitieron un comunicado
el 22 de julio alertando sobre la peligrosidad staemedidas unilaterales de los canales
en desmedro de la industria cultural nacional, @apeente porque privilegia la
emisién de latas extranjeras (turcas y brasiléfiaEh setiembre se estre@mlpe al
corazénproducida por Enrique Estevanez, de larguisimattayia en la realizacion de
telenovelas, prometia mixturar el mundo del boxexplorado tantas veces por la
pantalla de television argentina, con los avatquestranscurren en un hospital. No tuvo
la respuesta deating esperada y luego de 105 episodios emitidos eimtdisthorarios y

variada duracion, cerrd su ciclo de aire aunqueegatalgunos otros capitulos en la red.

En tanto Pol ka, en coproduccion con Cablevisidn[rEce y TNT —a la sazon duefio
de Telefe-, ofrecio el unitari@l maestro con el consagrado actor Julio Chavez,
devenido en “as en la manga” de la productora @eirGlque relata la historia de un
maestro de danza, que remeda consagradas prodekgaorematograficas comall
that jazz; Fama; El cisne negr@ntre otras; y que también aporta a despojamlade |
realidad cotidiana las historias, con visos deefimhcionalismo” que fabrica esta
productora en asociacién con canales internacismaido que va del afio, abandonando
¢ definitivamente? su rasgo identitario: el costusnio. Este programa de 12 capitulos
tuvo un promedio deating 9.8 puntos. Recordemos q&# jardin de bronce otra
coproduccioén, esta vez con HBO, se emitio por eSalsnternacional. Asi, en lo que
va del afilo 2017, “los personajes y hechos retrataglo esta/s ficcibn/es son
“completamente ficticios”. Cualquier parecido comrgonas verdaderas, vivas 0

muertas, o con hechos reales es pura coincidencia....

Justo es decir que las propuestas condenadas @danm son en todos los casos
ficciones disruptivas, con sesgos especialmentevadoresFanny es una comedia

que presenta los entretelones de la construcciébnndetira televisiva de tematica

vampiresca, los “divismos” de sus protagonistasnyfin, las disputas y tacticas de la
farandula. Su competidora en El Tred¢sys Estrellas(Pol ka) es una especie de
telenovela coral, que trata las vicisitudes declaso hermanas de apellido Estrella, que
se ven obligadas a regentear un hotel juntas y onammcadamente durante un afo, para

acceder a la herencia de su padre. En definitigmst sus esfuerzos empresariales —mas

"8 http://www.argentores.org.ar/noticias/general/88geatores-ante-el-levantamiento-de-fanny-la-fan
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alla de los conflictos y enfrentamientos entreselteenden, en cada uno de los casos, a
proyectar lazos amorosos, la construccién de umejgyacomo Unico corolario del

destino femenino, como vimos ya desde el comierismmde la ficcion argentifa

En definitiva, los productos audiovisuales en difes formatos, aunque no de raiz
nacional, se siguen visualizando tanto o mas quesapero son apropiados por
plataformas variadas y audiencias (0 prosumidorgs)os pasivas. En tanto la pantalla
abierta y las producciones locales parecen no émcoel “tono” para las propuestas
transmediaticas, con algunas excepciones pocosasité\unque si los espectadores de
las tiras, incluso las caratuladas como “fracasbah sido sumamente activos en las
redes sociales digitales. Vimos como se conformé& campafia bajo dhashtag
#decilenoalanovelalaleona, también los seguidores edta telenovela de estilo
reivindicatorio colectivo, sembraron muchos elogyoadhesiones durante su emision.
Quedd entonces en manos de las productoras tekvigl desafio de adaptarse,
renovarse y convertir sus productos para haceti@ctawos a estos publicos mas
exigentes, en lugar de repetir las formulas quel gasado produjeron frutos, o apostar
a los escandalos de la farandula que sustentaaltta de destreza en los variados
géneros de baile, como unico incentivo para accader publico que, de mas o menos
edad, ya tuvo acceso a producciones internacionalescionales de gran calidad e

inventiva.

Los resultados del Plan de Fomento a la produccidelevisiva

Como dijéramos, a partir del afio 2010 y en el mdecta puesta en funcionamiento de
la TDA, el Estado financié la produccion y adquisicde contenidos audiovisuales a
través de distancias lineas de concursos naciomalgisnales y provinciales. El Plan
Operativo de Fomento y Promocién de Contenidos @éwuisliales Digitales para
television realizd 43 concursos, distribuyé 573 sadibs de los que resultaron 267
producciones incluyendo series, animaciones, cati@es y documentales

equivalentes a 1521 horas de contenidos (MPFIPYE;: 280 y sgtes.). Los contenidos

""Recordemos que Pol ka ha explotado esta consirucoral femenina en numerosas ocasiones, con
diferentes niveles de éxitbocas de amof2004);Amas de casa desesperad2806) adaptacion de
sitcom estadounidens8pcias(2009);Para vestir santo§2010);Guapag2014). Algunas de ellas con
cierta inspiracion en la famosa serie norteameai&ax and the cittHBO 1998-2004)
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producidos mediante este plan habilitaron a laviglten abierta a emitir 64 unitarios y
series de ficcién en todos los canales, excepaéhande El Trece, propiedad del grupo
Clarin’®, concentrando la Televisién Publica la mayor chati

Este enorme impulso a las producciones ficcionadesonales no fue, en lo inmediato,
suficientemente apropiado por las audiencias. 8ibaego las horas de emision de
ficciones realizadas en este marco fueron en ascenge 2011 y 2015, aunque
descendié bruscamente en 2016 tras el cambio diergob De hecho, durante la
primera mitad de ese afo se frenaron las produesipara realizar la revision de las
inversiones realizadas hasta ese momento. Cuandeasedo la actividad se dio
prioridad a los proyectos con improntas mas coralesi y la emision de las ficciones
ya realizadas, que solia ofrecer el canal publimermé sustancialmente (Aprea et al.,
2017: 84/85). Esta particular conformacion de lertaf ficcional televisiva, invita (o

expulsa) a sus seguidores a suscribir las promuiedta las cadenas de cable

internacionales y/o los servicios demand

Es de destacar que, el plan de fomento iniciade h&&s de un lustro, recoge su mayor
penetracion en la audiencia en el afo 2015, cuahelefe emite una de las
producciones financiadas pgreme timede productoras con antecedentes, con sélido
éxito de publico y reconocimiento desde la critiagional e internacional. Se trata de la
miniserie de 11 capitulddistoria de un clar(producida por Undergroung015Y°. Por

su parte la Television Publica presenté en 2016néhrio EI marginal (también de
Undergroundy®, que pese al escasating obtenido durante las emisiones por televisién
abierta, fue acompafiada a través de otras pantabasedié a serviciosn demand,
como es el caso déetflix, que lo pone a disposicién en 70 paises. Ganadd?rdaiio
Internacional en la competencia oficial del Festlvaries Mania de Francia en 2016,

Premio Tato 2016 al mejor programa del afio y MaRierro de Oro 2017Sus

8 Segln la entrevista realizada al Gerente de P§2k#8-2015) el acceso a estas producciones, asi
como a las emisiones del PrograRtdbol para Todo®staba vedado para El Trece que, a partir del
enfrentamiento manifiesto entre este conglomeragldiatico y la conduccién politica del pais, en ese
momento en manos de Cristina Fernandez de Kircimpedia su acceso a estos productos. Imposible
comprobarlo. Si podemos afirmar que la TDA, de seggatuito, emite la sefial de El Trece, pero no la
de TN (Todo noticias), principal canal informatidel Grupo Clarin. Un posible motivo de esta
“autoexclusion” sea que el Grupo Clarin es el maymrador de cable del pais y la TDA vino a competi
directamente con esta modalidad de distribuciocoéenidos.

" Historia de un clarse emitié con gran éxito por la pantalla de Tele$edias miércoles a las 23 hs y su
promedio de rating fue de 11.8 puntos y un shai@dE% convirtiéndose en lider absoluto de sudran;
horaria. (Fuente Ibope Argentina S.A.)

80 E| estreno de la ficcién, protagonizada por Juamufth, Martina Guzman y Gerardo Romano, fue el 2
de junio con umating de 2.2 puntos. En las 13 emisiones que durd larkasel promedio fue de 2.9
puntos
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reconocimientos propiciaron que se anuncie unanskgtemporada, emitida por la TV

Publica y disponible en Netflix.

Algunas controversias respecto de la disponibilidacestas producciones subsidiadas
por parte de medios de la envergadura de Telgbensm que accedieron gratuitamente
a producciones de calidad en tanto comercializé@asriandas publicitarias a su favor.
Justo es decir que en 2016, la implementacion gr&@maFutbol para todoshabilitd

la emisién de los principales partidos (que enatites la television publica) por las
cadenas Telefe y El Trece, capitalizando para esgsesas lo recaudado en términos

publicitarios.

Abierta la polémica al respecto, entendemos qumealos- se logro cierto objetivo del
plan de fomento en el sentido de instalar formareses (entre 8 y 13 capitulos) de
ficciones de alta calidad, a sabiendas de queralasion de cualquier transformacion
en las practicas de apropiacion de productos dwlisstria cultural, implica un proceso

complejo que requiere de cierta persistencia quarézca la identificacion.

Desmantelamiento de la Ley de Servicios de Comunian Audiovisual

El gobierno nacional asumido el 10 de diciembr@@E5 con el decreto de necesidad y
urgencia DNU 267/15 desguazé articulos cardinatetasl leyes 26.522 y 27.078, ya
que elimina los limites a la concentracion en TVpdgo, aumenta los topes de la TV
abierta y radio, habilita la transferencia de lgag, prorroga todas las licencias
audiovisuales. En razon de estas medidas los ptenaslecuacion presentados por los
operadores que excedian los topes de la Ley décBsrde Comunicacion Audiovisual
se archivaron (Aprea et. al, 2017: 67). Ademas iselvileron la AFSCA y AFTIC
(creadas por cada una de las leyes) y se concentngtoridad politica del sector en
ENaCom, ente convergente creado bajo la dependdireieta del Poder Ejecutivo.
Ademas, también por la via del decreto o mediageluciones del ENaCom:

* se aprob6 la compra de Nextel por parte del GrdpdrG

 se avald la venta de Telefe a la estadounidenseoWiajunto con ocho

repetidoras del interior del pais (Aprea et al,2@Y);
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e se permiti6 al empresario mexicano David Martinglar de Fintech y

accionista del 40 % de Cablevision, tomar el cdrteoTelecom Argentina;

» el estado promovié el traspaso a Fox y Turner dedyechos de television del
fatbol.

Con el Decreto 1340/16 Telefénica y el Grupo Clarigjoraron sensiblemente sus
condiciones para explotar recursos publicos. M&s @ las promesas, reiteradas e
incumplidas, de presentar un proyecto de ley caerde en materia audiovisual y de
telecomunicaciones, la laxitud de las legislaciomes hoy enmarcan estas actividades
propicié la fusién entre Telecom y Cablevisién (#lding Clarin}®, que una vez

sorteadas las etapas de control —descontamos @péciasas para estas empresas-,

conducira a que

“El nuevo conglomerado infocomunicacional sera ayan de la Argentina
y concentrard el 42% de la telefonia fija; el 34&oclal telefonia movil; el
56% de las conexiones a Internet por banda angha d 35% de
conectividad movil; y el 40% tv paga. Estos porag# son mas elevados
en las zonas de mayor poder adquisitivo y conceidtrademografica del
pais. Aparte, el Grupo Clarin es el mayor editodideios, es propietario de
radios lideres en AM (Radio Mitre) y FM (La 1000g una de las cadenas
de television abiertas mas importantes (El Treag¢mas de ser accionista
en Papel Prensa SA, la Agencia DyN y poseer seflalés paga” (Becerra
2017c¢)

Esta especial y significativa posicion desandaagid camino de gestacion de la ley
26.522 en tanto que inhibe las posibilidades deatizadoras que daban sustento y
amplio acompafiamiento a esa legislacion. La imphaogdn de la TDA permanece

practicamente paralizada, pese a que se conforn@ongejo Asesor y se presenta un
plan para la instalacion de antenas de transmisidia actualidad su desarrollo alcanza
un 85 % del territorio nacional y tiene una per@ma estimada en un 7% de hogares

81 Es interesante recurrir a la pormenorizada ingasidn de Martin Sivak (2015) en relacion al oriden
estas negociaciones. Expone alli que, ya en paredel la fusién de Multicanal y Cablevision medéant
Decreto del 7 de diciembre de 2007suscripto potddé&rchner, Héctor Magnetto, CEO del Grupo
Clarin, aspiraba a comprar las acciones de Teleoono parte de su expansion (pp:420/424). Los
avatares politicos futuros bloquearan esa expeathtista la consolidacién del gobierno de
“Cambiemos” en 2017. Quizas esa prevision por pets duefios de las acciones de privilegio del
grupo, una vez verificada la posicién anticoncandradel gobierno de Cristina Fernandez, fortalecie
una bateria de acciones y propuestas tendientzmgas el poder politico del kirchnerismo.

151



(Aprea et al. 2017: 68) Incluso con esta reciente propuesta seria deaspee los
enormes beneficios que se han arbitrado a favorladegrandes corporaciones
mediaticas, que favorecen la integralidad de loslanade recepcion de los productos
audiovisuales, sélo podrian ser contrarrestadosinarestricta estrategia de penetracion
de la TDA por parte del estado. Asi se amplianotda cobertura como la oferta de
seflales y contenidos. Sin embargo, esta no paeeda soluntad de un gobierno que
consolida dia a dia una posicion tendiente a faeora los grandes capitales, nacionales

o internacionales.

En la actualidad el mapa de medios de televisidartabpuede resumirse tal como lo
presentan Aprea y Kirchheimer en el informe OBITHELLS, capitulo dedicado a la
ficcibn en nuestro pais que titulan “Argentina: &lo que la ficcion nacional no

encontrd su publico™

“Tres de las cadenas llegan a todo el pais a trdeésus respectivas
repetidoras: TV Publica, Telefe y El Trece. La TlbRca es la que abarca
la mayor proporcion del territorio nacional (99,5%) Trece y Telefe
cubren todas las provincias a través de la prodiddacta o por asociacion
con las principales emisoras locales. Las cincemasl de alcance nacional
emiten su programacion a través de la televisiagncpble, mayormente de
gestion privada, aunque también existe en el ortetél pais una extensa
red de cooperativas de TV de pago. La TV Publigeedde del directorio de
Radio y Television Argentina, Sociedad del EstadRTA S.E.), que
funciona en el ambito del Sistema Federal de MegliGsntenidos Publicos
Argentina (SFMyCP), creado en 2015. América 2 foasate del grupo
Ameérica Medios. El Nueve forma parte del grupormaeional Albavision,
del mexicano Angel Gonzélez. Telefe pas6 a ser igdag de la
estadounidense Viacom. Inc, luego de que Telefé8iga la vendiera, a
fines de 2016, junto con ocho repetidoras del imtedel pais, por 345
millones de délares. El holding Clarin explota Eéde. Es propietario de
diarios, canales abiertos, redes de televisioncabite en todo pais, una

empresa de TV digital, proveedores de serviciomigenet, una empresa de

82 A diferencia de la televisién de pago que, peseaacaida de un 2,5% respecto de 2016, en 2017
alcanza al 80,9% de hogares. Entendemos que tecpalé suspensiéon del desarrollo de la TDA, asi
como discontinuar el acceso abierto al fitbol fag@ndo exclusivamente a los distribuidores y @mal
de cable, establecen las condiciones para recupesdlo la marginal caida de los Ultimos afiosy gue
sienta las bases de un desarrollo tendiente azaicaria mayoria de los hogares argentinos.
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telefonia movil y es copropietaria de una ageneiaaticias y de la Unica
fabrica de papel prensa, ademas de una importantelad de empresas al
margen de los medios de comunicaciéon masiva” (pp6j5

Respecto de la compra de Telefe por parte de Vidotemational Media Networks (el
quinto conglomerado de medios mas grande del muedadmportante sefalar que
representa la aparicion de un nuevo actor en lfoooacion del mapa de medios en
nuestro pais. Si bien se trata del reemplazo dgruypo internacional (Telefonica) por
otro, por primera vez en décadas desembarca esntalla de la television abierta un
holding estadounidense con amplia experiencia en la ktidm entre pantallas de
television abierta y de pago. A diferencia de le qaurria con Telefonica de Espafia, la
Argentina tiene un tratado de reciprocidad con dggaUnidos que facilita su
instalacion en el marco regulatorio vigente. Tamt#g importante sefialar que Telefe,
resulta una valiosa puerta de comercializacionndetdos cinematograficos argentinos
en el exterior. Hasta el momento el impacto enaicado, tanto en los contenidos que
se producen como en las légicas de esa producadman evidenciado cambios
sustantivos respecto del liderazgo compartido coiiréce. Telefe continla con una
programacion de corte similar a la que sostieneledémce afos, aunque con mayor
incidencia de telenovelas turcas en diferentesriograsi bien mantiene gorime time

nocturno una produccién nacional de ficcion querhdelrating.

A la espera de una nueva propuesta de ley en laejtecoja el espiritu e interés social
que debe ser prioridad al momento de regular detiles tanto en el espectro
radiofénico como audiovisual, se desarrolla erctaalidad un proceso de retraccion en
la produccion de ficcién televisiva nacional entdaoferta generalista, para concentrar
—via coproducciones internacionales- las ofertae®sistemas pago de distribucién de
contenidos. Pareciera que los negocios de los gsandnglomerados mediaticos se
mudaran, alejdndose de la television abierta, dearao la voluntad de ir vaciandola

de ofertas tentadoras que destinan, casi exclusivi@na las pantallas pagas.
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Parte Il



Capitulo X

Conclusiones

En esta trayectoria de la television argentina, dgermtentado plasmar algunas
caracteristicas de sus ficciones mas represerdgantw sus respectivos contextos
regulatorios y sociales.

La historia de las politicas de comunicacion erimfacion en nuestro pais evidencia una
estrecha relacion entre el Estado y el sector goic@mercial, con beneficios directos e
indirectos en la mayoria de las decisiones de igaditpublicas por parte de los
diferentes gobiernos (Marino, 2016; Mastrini, 2008h ese acuerdo, mas o menos
tacito, entre gobiernos y empresas, la moneda mibioafue el control de contenidos.
Sin duda en los géneros informativos, noticiosasjndestigacion periodistica, puede
leerse la voluntad de acompafamiento de las gestipnliticas que privilegiaron la
creciente concentracion mediatica en el pais. Tamtieemos que no ha sido menor el
aporte que la ficcion televisiva ha realizado pamastruir acuerdos sociales, consensos
y, en algunos casos posicionamientos hegemoni@fagilitaran la implementacion de
esas politicas que contribuyeron a formar el mapgakesion de medios que hoy
detenta la Argentina. Y lo que es mas relevante adntribuyeron a conformar los

segmentos de audiencias que hoy trasuntan lostespaadiovisuales.

El analisis aqui propuesto ha reflexionado sobsdriios televisivos en nuestro pais,
profundamente signados por improntas culturales igaestieron en transponer los
géneros radiales en adaptacion artesanal a la temmblogia. Aunque con fortisima
raigambre centralista — portefia- que recoge laemmién del “crisol de razas” que
integra la sociedad argentina, esa orgullosa hggemdad no incluyé durante mucho
tiempo a los pueblos originarios o los hermanosdamericanos, especialmente los
que si habitaban el pais en topografias no muydsjaLa apelacion a la familia
inmigrante que construye una nacion que, a pesap @ertenecerle en origen, es bien
suya, omitiendo otras pertenencias anteriores lguéccion televisiva, contribuye a
borrar de un plumazo. También la incorporacion a® propuestas de produccion
norteamericana e inglesa que proporciona una vgomundo maniquea, que no tarda

en prender en los corazones al facilitar la posigiéneralizada respecto de que aqui, en
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Buenos Aires —al menos- se estaba del lado deulrsds. Aun asi, existia la pretension
de constituir una identidad nacional a partir dedlmla madre de “todas la sociedades
occidentales”, la unidad familiar donde se pretarnygistar el arraigo identificatorio. De

alli que la legislacion impidiera —aunque con mugckalvedades- poner en manos

extranjeras la titularidad de los canales teleosiv

Con las expectativas puestas en la recuperaci@n glaEstado de estos medios de
comunicacion masiva, se conforma la ilusion deiealifuna verdadera cultura nacional,
una alta cultura nacional, alejada de las improexaimnjerizantes y simplistas. Pero los
avatares dictatoriales se apoderaron de la tedevigsipropiciaron, fervientemente, una
Gnica mirada del “ser nacional”, que intentd sepuesta tanto desde la ficcion

televisiva como desde la utilizacion mas brutalrdehopolio de la violencia.

Ahora bien, no existe —creemos- la posibilidad tnificar la construccion de una
determinada identidad. Se trata, como dijeramos én de identificaciones, por
mucha planificacién que se haga, éstas se vanittyestdo, se van sustanciando, mas
all4 de toda programacion.

En democracia se hizo necesaria la reivindicaciénud nosotros alejado de los
protagonismos bélicos y beligerantes. Para intamtarexplicacion al pasado inmediato
se pretendié fundamentar la violencia y, especialeyese impulsé la idea de que los
malos siempre, siempre son otros. Aunque tambi&ti@Xa consideracién de que no
toda agresion es violencia y a veces, solo a vecesorrectivo” a tiempo proporciona

una integracion valiosisima en la sociedad. Clane gara lograr este objetivo si
planteamos que se abrevd en una construccion hegeamdonde ese correctivo era el
“mal menor” imprescindible para obtener el consei@nto mayoritario a su aplicacion.

Para ello también hubo una importante contribuclénlas leyes y reglamentaciones
que, sistematicamente, impedian la conformaciénmaelios sin fines de lucro y

censuraban abiertamente las producciones que pquiia@r en tela de juicio esa

mirada.

Hasta aqui, siguiendo a Norbert Elias, podriamopgorer que desde sus inicios y hasta
mediados de los ochentas, la television nos inataconsiderar una particular

configuracion de la sociedad argentina. Se tratandeconfiguracion en desarrollo, que
requiere construir aun sus hitos simbdlicos qualdgen de esa pegatina artificial que
fue su conformacién en nacion, con sangrientasakidnternas y avances sobre

territorios inexplorados en campafas al “desiertohinosas que sirvieron de

156



instrumento a la entrega de enormes extensionesud® a manos extranjeras o
“patricias”. Estas circunstancias, ocultadas prteteente, no pueden ser erigidas en
heroicidades fundacionales, entonces fue neceseaémtar la “argentinidad” arribada

de los barcos europé@ssalvedad hecha de las familias “fundantes”, yapelto la

television fue un instrumento invaluable.

A tal punto resultaron relevantes los medios maside comunicacion que, para
construir y fortalecer los posteriores discursotadeeficacia del estado, se recurrio a la
privatizacion de los canales televisivos en primastancia. Desde ya que para ello
hubo que guarecerse en la legislacion, facilitaadoclusion de actores “proscriptos”

incluso por los decretos dictatoriales. Entonces,aeompafiamiento a las politicas
facilitadoras de concentracion mediatica, las fines apoyaron la negacion del despojo

y de la otredad: ojos que no ven....

Se trata aqui de una nueva configuracion. Una quespesita que le cuenten sus raices,
sino aquella que, una vez constituida en unidagrggone “un” camino a la felicidad
puertas adentro, donde el afuera toxico es incuoidele otro/s que no nos interpelan.
La ficcion —nuevamente- mostr0 su versatilidad yppso soluciones, siempre

individualistas, pero de puertas abiertas.

Sin embargo, no alcanzé con las soluciones peiigadak, entonces la debacle
nacional insté fervorosamente a las instanciasctioées de resistencia. También aqui
las propuestas televisivas demostraron que les eupayo y adaptaron sus historias a
gestas mas populares y grupales. Si bien como hemsts con mas detalle, sus
objetivos mas que reivindicatorios fueron el baiefde la condonacion o reduccién de
las deudas de los canales que, via legislacidugela otorgado. Entonces se proponen
miradas historicas (aunque recientes) de lideréisicos que, dificilmente, antes se
hubieran considerado. Se estructuran relatos yatnaas sobre problematicas sociales
que “deben” ocuparnos a todos, en una valoraciérladdenuncia, de la accién

colectiva, de la intervencion grupal, que anteriemte se habia omitido.

Hasta aqui podemos afirmar que hubo, al menos,cierea correspondencia entre

regulaciones, conformacion empresarial y propudstei®nales. La dificultad empieza

8 Incluso el argumento del presidente Mauricio Mauaira avalar un acuerdo entre la Unién Europea y

el Mercosur se basa en que en la regidn “somos tdelecendientes de europeos”. Sobre este comentario
Alejandro Grimson despliega la informacion respetdda ascendencia de la poblacién latinoamericana.
Ver Grimson,Descendienteslisponible erhttps://www.paginal2.com.ar/91492-descendientes
consultado 25-01-2018. Digamos que muchos de msesiitepasados también bajaron de los barcos, si,
pero de los esclavistas y con grilletes.
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a perfilarse a partir del tratamiento, debate ya®idin de la Ley de Servicios de
Comunicacion Audiovisual en 2009, visiblemente gpaie los intereses de los grandes
conglomerados mediaticos conformados a partir dprdenulgacion de otras leyes,
decretos y regulaciones facilitadores. Entre gllmdemos citar: el Decreto Ley 22.285
de 1980, su modificacion por la Ley 23.696 de mefoidel Estado de 1989, la Ley de
preservacion de bienes y patrimonio cultural dg32§ las sucesivas extensiones en las

licencias de los canales televisivos.

Con la sancion de la Ley 26.522/09 inicia un peridd enfrentamientos entre gobierno
y medios, no el primero, pero probablemente el adasivo y desgastante para ambos
contendientes. Y es en este periodo en que lafiqguiede haber mostrado sus aristas
mas combativas. Hablamos especialmente de las quiotes de Pol ka que, si bien
venian desde 1998 cdbasolerosdesplegando un estilo costumbrista enraizado en el
contexto local urbano, sacrific la exploracionngercados externos a diferencia de sus
competidoras directas Telefe Contenidos, UndergtpDori Media, Endemol, etc. que
lograron explotar esa vertiente con algunos éxitmssiderables. También desde el
punto de vista regulatorio, las propuestas pofiticacentivaron las producciones
independientes o alineadas ideoldgica y comercratinal gobierno. Probablemente
una de las razones de esta politica publica, nmilea desde ya, fue contrarrestar la
amplia llegada de las producciones de mayor audieQuizas este objetivo no haya
sido el mejor, pero los resultados son laudatogiogérminos de calidad, estética y

tematicas en las realizaciones financiadas cofaald®e fomento.

Tanto la aplicacién de subsidios para la produceiddiovisual, la creacion de sitios de
acceso publico y gratuito, el desarrollo de lavisién digital terrestre en manos del

estado para hacerla accesible gratuitamente dealzenam mas amplia al territorio

nacional, han sido politicas que respondian tantasademandas de productoras
pequefias y regionales que requerian del apoyo cfaranestatal ante la falta de

inversiones privadas, como a la intencion de rdcaingina raigambre identitaria sujeta
a pertenencias territoriales que debia enfrentarsds de medio siglo de formacion de
audiencias televisivas conformadas a partir derisién de programas desde la capital
federal. Todas estas apuestas se conjugaron amseries y luchas de intereses
diversos — no solo los de los grupos concentrattosiye las constituyd en un creciente
desafio que no llegé a articularse en todo su pateMunque la discontinuidad de esta

politica haya cercenado la creciente apropiacigrppde de las audiencias argentinas,
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Su existencia permitio enfatizar los potencialesatvos, autorales, técnicos, actorales,

qgue produce el pais.

Pero incluso con esa evidencia, las pantallas mintes optaron por la inclusién de
producciones extranjeras, por un lado menos casts&rminos de inversion, y por el
otro ante la inexorable y anunciada muerte de levigton abierta, que tienta a las

productoras a migrar sus esfuerzos a las pantslasgo.

Por supuesto con diferentes matices los canalesrelsiguen emitiendo ficciones que
se enmarcan en los géneros de mayor éxito, aurojeempre obtengan los resultados
esperados y, paulatinamente vayan cediendo imgroid@ntitarias en pos de la
reduccion de costos que implica la adquisicion atasl extranjeras que significan,
ademds, buenos resultados de audiencia. Como hexpossado al inicio, el primer

objeto de las empresas mediaticas es la obten@dnedeficios econdmicos, hoy la
adquisicion de producciones de otros paises uhideeatable resultado en términos de

rating, hace especialmente eficiente este modo de neguadiovisual.

En la actualidad, habiendo conseguido cumplir msicdt® sus objetivos de los Ultimos
veinte afos, los grandes conglomerados mediatgiestan las bases de sus negocios
en la television por cable, satelitabn demandpor lo que entendemos que deja de ser
tentadora la produccion televisiva que no sea fea’ysin perder de vista ademas que

las regulaciones via decreto les habilitan otrg®oies convergentes.

También es importante sefialar que la diversificadé intereses de muchas de las
grandes empresas relacionadas con la cultura delineamino que tendran sus

inversiones, que pueden ir desdérigle y/o cuadruple playlos contenidosn demand

a los agronegocios. Sin duda y como se ha expulesyola televisién abierta es un

negocio en decadencia, aunque sigue aportandeisiddidad de otros servicios que se

ven difundidos y publicitados en su pantalla.

La propuesta aqui estuvo constituida por recoggmals posibles homologias entre los
avatares sociales y las propuestas ficcionales ripge hablen de una particular
configuracion social que permita conocernos, rélernos y de este modo, considerar
qué engranajes han favorecido el desarrollo, nm s nuestros gustos e
identificaciones, sino de los resortes que hamesido y estimulan las bases de una

fluctuante integracion.
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Elaboracion propia: Datos provenientes de distintas fuentes

ANEXO FICCIONES CITADAS

. CANAL DONDE SE ANO DE - .
NRO|FICCION CREADOR/A PRODUCTOR/A TRANSMITIO TRANSMISION GENERO CARACTERISTICAS DE EMISION
1|Teleteatro de suspenso Miguel de Calasanz Canal 7 Canal 7 1951/1952 Drama/policial Tira diaria
2|Teleteatro del romance Eifel Celesia y Celia Alcantar{Canal 7 Canal 7 1952 Drama/Romance Tira diaria
3|Teleteatro de la sonrisa Eifel Celesia y Nelly Daren [Canal 7 Canal 7 1952 Comedia/Romance Tira diaria
4|Teleteatro de las aventuras - Canal 7 Canal 7 1952 Romance/Aventuras Tira diaria
5|Teleteatro para nifios Eugenia del Oro Canal 7 Canal 7 1952 Infantil Unitario
6| Teleteatro de titeres - Canal 7 Canal 7 1952 Infantil Unitario
7| Telefamilia Miguel de Calasanz Canal 7 Canal 7 1953 Telecomedia Tira diaria
8|La madre de mi novia Miguel de Calasanz Canal 7 Canal 7 1954/1955 Telecomedia Semanal
9|Teatro universal Varios Canal 7 Canal 7 1952/1960 Adaptacion obras de teatro  |Semanal
10|Ciclo de teatro de Federico Garcia Lorca Esteban Serrador Canal 7 Canal 7 1955 Adaptacion obras de teatro  |Semanal
11|Ellos lucharon asi Eloy Rébora Canal 7 Canal 7 1955/1956 Drama Semanal
12|Teleteatro para la hora del Té Fernando Heredia Canal 7 Canal 7 1958/1965 Drama/Romance Tira diaria
13|El amor tiene cara de mujer Nené Cascallar Jacinto Pérez Heredia Canal 13 1964/1970 Telenovela Tira diaria
14|La familia Falcén Hugo Moser Canal 13 Canal 13 1963 Telenovela Tira semanal
15|La nena Canal 13 Canal 13 Canal 13 1965 Comedia Tira diaria
16|Los Campanelli Juan Carlos Mesa{ Jorge Canal 13/ Canal 11 Canal 13 1969/1974 Comedia Semanal
Basurto y Oscar Viales
17|Simplemente Maria Celia Alcantara (libro) Televisa Canal 9 1967 Telenovela Tira diaria
18|Rosa de lejos Celia Alcantara (libro) ATC Television Publica Argentina |1979 Telenovela Tira diaria
19|Rolando Rivas taxista Alberto Migré Alberto Migré Canal 13 1972 Telenovela Tira semanal
20|La casa, el teatro y usted Fernando Heredia Canal 11 Canal 11 1974/1977 Drama Semanal
21|Grandes obras de la literatura universal Narciso Ibafiez Menta Narciso Ibafiez Menta Canal 9 1974 Drama Semanal
22 |Espectaculares de los viernes Varios Varios Canal 13 1974/1975 Drama Unitario
23|Alta comedia Varios Varios Canal 9 1970-1975 Teleteatro Tira semanal
24|Piel naranja Alberto Migré Canal 13 Canal 13 1975 Telenovela Tira semanal
25|Los ricos también lloran Ines Rodena Televisa Televisa 1979 Telenovela Tira diaria
. . Douglas S. Cramer ABC . ”
26|La mujer maravilla Stanﬁ’ey Ralph Ross Warmer Bros Productions Canal 13 1977 Cine de accién Semanal
27|La muijer biénica Kenneth Johnson ABC Canal 13 1977 Ciencia ficcion Semanal
28|El hombre nuclear Kenneth Johnson ABC Canal 13 1977 Ciencia ficcion Semanal
29|Starsky y Hutch William Blinn ABC Canal 11 1977 Accion Semanal
30|Kojak Abby Mann CBC USANETWORK |Canal 7 1977 Drama televisivo Tira diaria
31|Amor gitano Olga Ruilépez Canal 11 Telefé 1983 Drama- Romance Tira diaria
32|Amo y sefior Carlos Lozano Dana Canal 9,Telearte Argentina |Canal 9 1984 Telenovela Tira diaria
33|Historia de un trepador Hugo Moser Canal 13 Canal 13 1984 Comedia Tira diaria
34|Pelito Maximo Soto Canal 13 Canal 13 1983 Comedia dramatica Tira diaria
Eduardo Thomas
35|Amigos son los amigos Telefé Group Telefé 1990 Comedia dramatica Tira semanal
36|La banda del Golden Rocket Jorg(_a Magstro Canal 13 Group Canal 13 1991 Telenovela Tira semanal
Sergio Vainman
Patricia Maldonado
37|Grande pa Gustavo Barrios Telefé Group Telefé 1991 Comedia dramatica Tira semanal
Ricardo Rodriguez
38|La extrafia dama Lucy Gallardo Canal 9 Libertad Canal 9 1989 Telenovela Tira diaria
39|Una voz en el teléfono Alberto Migré Canal 9 Libertad Canal 9 1990 Telenovela Tira diaria
40|iSocorro!... 5° afio Rodolfo Ledo Canal 9 Libertad Canal 9 1989 Telenovela Tira semanal
41|Antonella Enrique Torres Sonotex Canal 13 1992 Telenovela Tira diaria




CANAL DONDE SE

ANO DE
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42|Celeste, siempre Celeste Enrique Torres Sonotex Telefé 1993 Telenovela Tira diaria
43|Perla negra Enrique Torres Sonotex Telefé 1994 Telenovela Tira diaria
44|Celeste Raul Lecouna Sonotex Canal 13 1991 Telenovela Tira diaria
45|Cartas de amor en casete ATC Argentina Televisora Color |ATC 1993 Telenovela Tira semanal
46|Naranja y media Rodolfo Ledo Telefé Group Telefé 1997 Telenovela Tira diaria
47|Méas alla del horizonte Omar Romay Canal 9 Libertad Canal 9 1994 Telenovela Tira diaria

Jorge Maestro Sergio
48|Montana rusa Vainman Canal 13 Group Canal 13 1994 Telenovela Tira diaria
Gaston Pessacq
49|Chiquititas Maria Cristina de Giacomi Tellewsmn Federal SA Telefé 1995 Telenovela Tira diaria
Cris Morena Group
50|Quereme Cris Morena Cris Morena Group Telefé 1994 Drama televisivo Tira semanal
51|Poliladron, una historia de amor Adrian Suar Pol-ka Producciones Canal 13 1995 Policial Tira semanal
52|Alén, luz de luna Marcia Cerretani Canal 13 Canal 13 1996 Telenovela Tira diaria
53|Por siempre muijercitas Alejandro Romay Telearte Canal 9 1995 Telenovela Tira diaria
54|Ricos y famosos Alejandro Romay Telearte Canal 9 1997 Telenovela Tira diaria
55|Gasoleros Adrian Suar Pol-ka Producciones Canal 13 1998 Telenovela Tira diaria
56|Avenida Brasil Jodo Emanuel Carneiro Rede Globo Telefé 2013 Telenovela Tira diaria
57|Los Benvenuto Hector Maselli Hector Maselli Telefé 1991 Tira semanal
58|Mufieca brava Enrique Torres Telt’efe Contenidos Telefé 1998 Telenovela Tira diaria
Raul Lecouna
59|Son amores Adrian Suar Pol-ka Producciones Canal 13 2002 Telenovela Tira diaria
Sebastian Ortega Adria
60| Tumberos Caetano Marcelo Ideas del Sur América TV 2002 Drama televisivo Tira semanal
Tinelli
61|Kachorra Natalia Oreiro Telefé Contemdos Telefé 2002 Telenovela Tira diaria
RGB Entertainment
62|Mujeres de nadie Adrian Suar Adrian Suar Canal 13 2007 Telenovela Tira diaria
63|Luna salvaje Rlcgrcljo Rodriguez Telefé Contenidos Telefé 2000 Telenovela Tira diaria
Patricia Maldonado
64|Resistiré Guslt avo Belatt Telefé Contenidos Telefé 2003 Telenovela Tira diaria
Mario Segade Gustavo Marra
65|Soy gitano Adrian Suar Pol-ka Producciones Canal 13 2003 Telenovela Tira diaria
Miguel Larrarte Canal 9 Libertad
66|Cosecharas tu siembra Lucy Gallardo Silvio Berlusconi Canal 9 1991 Telenovela Tira semanal
Eduardo Rozas Communications
67|Padre Coraje Adrian Suar Pol-ka Producciones Canal 13 2004 Telenovela Tira diaria
68|Hombre de honor Adrian Suar Pol-ka Producciones Canal 13 2005 Telenovela
69| Casados con hijos Michael G Moye Sony,Pictures 'Entertainment Telefé 2005 Comedia de situacion Tira diaria
Ron Leavitt Telefé Contenidos Telenovela
70|La nifiera Fran Drescher Telefé Cont.e_n’idos Telefé 2004 Comedia de situacion Tira diaria
Peter Marc Jacobson Sony Television Telenovela
David Pefia Sony Pictures Entertainment
71|¢Quién es el jefe? Franklin Orlando Pefia . . Telefé 2005 Comedia de situacion Tira diaria
) Telefé Contenidos
Rodriguez
72|Montecristo ég:lna:ﬁaoLorenzon Marcelo Telefé Contenidos Telefé 2006 Telenovela Tira diaria
73|Sos mi vida Adrian Suar Pol-ka Producciones Canal 13 2006 Telenovela Tira diaria
74|El capo Ad”an? Lorenzon Marcelo TeIefe Conten|d0§ Telefé 2007 Telenovela Lunes- jueves
Camaiio Mariano Berterreix
75|Television por la identidad Malr celo Camafio . Telefé Contenidos Telefé 2007 Drama televisivo 3 ep nada mas
Guillermo Salmerén
76|Mujeres asesinas Marisa Grinstein Pol-ka Producciones Canal 13 2007 Telenovela Tira semanal
77|El hombre que volvi6 de la muerte Adrian Suar Pol-ka Producciones Canal 13 2007 Literatura de terror Tira semanal
78|LalLola Sebastian Ortega América TV Group América TV 2007 Telenovela Tira diaria
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79|Vidas robadas Malr celo Camaio . Telefé Contenidos Telefé 2008 Telenovela Tira diaria
Guillermo Salmerén
80| Valientes Adrian Suar Pol-ka Producciones Canal 13 2009 Telenovela Tira diaria
81|Pasion de gavilanes Julio Jiménez RTI Television Telefé 2003 Telenovela Tira diaria
82|Botineras Sebastian Ortega Unde[ground . Telefé 2009 Policial Procesal Tira diaria
Telefé Contenidos Telenovela
83|Malparida Adrian Suar Pol-ka Producciones Canal 13 2013 Telenovela Tira diaria
84|Ciega a citas Carolina Aguirre Rogstoc ) TV Publica 2009 Telenovela Tira diaria
Dori Media Group
85|Contra las cuerdas Claudio Villarruel ON TV_LIorente Villarruel TV Publica 2010 Telenovela Tira diaria
Bernarda Llorente Contenidos
- Claudio Villarruel ON TV . N
86|Cain & Abel Bernarda Llorente Telefé Contenidos Telefé 2010 Telenovela Tira diaria
87|El puntero Adrian Suar Pol-ka Producciones Canal 13 2011 Eéﬁ:ir;:ltelewswo Ficcion Miércoles y Domingo 23:00hs
88|Graduados Sebastian Ortega Underground Telefé 2012 Telenovela Tira diaria
Endemol
89|Herederos de una venganza Adrian Suar Pol-ka Producciones Canal 13 2011 Telenovela Tira diaria
) Pablo Echarri El Arbol . o
90|El elegido Adriana Lorenzon Telefe Contenidos Telefé 2011 Telenovela Tira diaria
91|El donante Julieta Shama Eélﬁevagrks -Cuatro cabezas Telefé 2012 Telenovela Tira Semanal
92|Television por la inclusion Bernalr da L lorente ON TV'LIorente Villarruel Canal 9 2012 Drama televisivo Unitario
Claudio Villarruel Contenidos
93|Viudas e hijos del rock & roll Sebastian Ortega :zg:;?;?und Telefé 2014 Telenovela Tira diaria
94|El clon Gloria Perez Rede Globo Canal 13 2001 Telenovela Tira diaria
95|Escobar, el patron del mal Juana Uribe Caracol Television Canal 9 2014 Drama Televisivo Tira diaria
96|Las mil y una noche Mehmet"B!'IaI TMC Film Canal 13 2015 Melodrama Tira diaria
Murat Litfi
97|Signos Adrian Suar Pol-ka Prqducmones Turmer Canal 13 2015 Suspenso Tira Semanal
Broadcasting System
98|Esperanza mia Adrian Suar Pol-ka Producciones Canal 13 2015 Telenovela Tira diaria
99 ‘S’Ssue’f‘zlf)a tiene FatmagUl? (Fatmagitin Vedat Turkali Ay Yapim Telefé 2015 Drama Romance Tira diaria
100|Ezel gﬁlrjtm Deren Pinar Ay Yapim Telefé 2015 Accion Tira diaria
101|Secretos nadie es inocente (Kayip) Irfan Sahin D Productions Telefé 2015 Drama Suspenso Tira diaria
102|El precio del amor (A.S$.K.) Elif Usman Serdar Gold Film Telefé 2015 Melodrama Romance Tira diaria
Soydan Yazicilar
103|El Sultdn (Muhtesem Yuzyil) Meral Okay Tims Productions Telefé 2015 Telenovela Tira diaria
104|Rastros de mentiras Walcyr Carrasco Rede Globo Telefé 2015 Telenovela Tira diaria
105(Moisés y los diez mandamientos Vivian de Oliveira Record TV Telefé 2016 Telenovela Tira diaria
- Marcelo Tinelli Ideas del Sur . N
106|Los Roldan Sebastidn Ortega Sebastian Ortega Telefé 2004 Telenovela Tira diaria
107|Amar después de amar Telefé Contenidos Telefé Contenidos Telefé 2017 Telenovela Tira diaria
108|Quiero vivir a tu lado Adrian Suar Pol-ka Producciones Canal 13 2017 Telenovela Tira diaria
109|Los milagros de Jesus Rede Record Rede Record Telefé 2016 Telenovela Tira diaria
110{Imperio Aguinaldo Silva Rede Globo Telefé 2016 Telenovela Tira diaria
111|La Leona Bl Arbo} Telefe | Bl Arbo} Telefe Telefé 2016 Telenovela Tira diaria
Contenidos Contenidos
112|Los ricos no piden permiso Adrian Suar Pol-ka Producciones Telefé 2016 Telenovela Tira diaria
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113|Educando a Nina Sebastian Ortega Telefé, Underground Telefé 2016 Telenovela Comedia Tira diaria
114|Fanny la fan Sebastian Ortega Underground Telefé 2017 Telenovela Tira diaria
115|Las Estrellas Adrian Suar Pol-ka Producciones Canal 13 2017 Telenovela Tira diaria
116|Golpe al corazén Quique Estevanez LCA Producciones Telefé 2017 Telenovela Tira diaria
Pol-ka Producciones
Turner Broadcasting
117|El maestro Adrian Suar System Canal 13 2017 Drama Unitario
eltrece
Cablevision
Luis Ortega
118|Historia de un clan Javier Van de Couter Underground Telefé 2015 Policial Miniserie
Pablo Ramos
119|El marginal Adrian Caetano Underground TV Publica 2016 Policial Tira semanal




